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O CONCEITO DE ECONOMIA CRIATIVA, BEM COMO A DEMARCACAO DAS SUAS
atividades, tem ocupado os estudos de diversos campos do conhecimento e, particular-
mente, do préprio campo, em configuracdo, no mundo todo. Depois da identificacdo e
analise de mais de 3 mil textos nacionais e internacionais da base Scopus, a pesquisa
“Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal”, em curso no Mestrado Profis-
sional Inova¢do em Comunicagdo e Economia Criativa da Universidade Catélica de
Brasilia, compreendeu por Economia Criativa as atividades, bens e relacdes econdmi-
cas que envolvem a geracado de bens culturais, artisticos e inovadores (tecnolégicos
e cientificos) resultantes da criatividade, ou seja, aquelas atividades que utilizam a
criatividade, o capital intelectual e a inovagdo (bens passiveis de protecdao, por meio
de protegdo intelectual) como insumo produtivo, capaz de gerar empregos , renda
e producdo de bens e servico (KIELING, DRAVET, MARQUES, 2022). A partir dessa
compreensao a equipe enfrentou o desafio de observar as fronteiras, diluigcdes e trans-
bordamentos das atividades criativas.

E sabido que, a partir da segunda metade do século XX, o periodo industrial, mar-
cado pela indastria de transformacdo que se configurou a partir do século XVII e se
desenrolou até o século XX, foi dando lugar a sociedade pé6s-industrial caracterizada
pela geragdao de servicos, ancorada no conhecimento cientifico, técnico e, sobretudo,
tecnoldgico (BELL, 1976)%. O periodo € marcado pela cultura da inovacédo e da criativi-
dade que passaram a animar toda a natureza de atividade econdmica, direta ou indire-
tamente. A chamada sociedade do conhecimento, também designada como induastria do
conhecimento (e ainda Sociedade da Informacdo), animou o desenvolvimento do setor
de servigo na proporg¢ado de representar mais de 60% das atividades econdmicas no mun-
do. Dessa expansao, articulou-se a Economia Criativa e junto o desafio de categorizacgao
e classificacdo. Vérios organismos nacionais e Internacionais (UNESCO, Departamento
de Cultura e Esportes do Reino Unido, FIRJAN, CODEPLAN DF?) buscaram categoriza-

coes que por vezes se restringem as atividades culturais e artisticas (DCS RU), hora in-

1 Bell, D. (1976). O advento da sociedade pés-industrial. Alianca Editorial: Espanha.

2 Ver relatério parcial 1 KIELING, DRAVET, MARQUES, 2022.
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cluem algumas atividades de inovagao tecnolégica (UNESCO), ou contemplam também
as inovacdes cientificas (CODEPLAN, FIRJAN).

O primeiro relatério parcial da pesquisa do Panorama da Economia Criativa DF (KIE-
LING, DRAVET, MARQUES, 2022), apds robusta andlise nos documentos institucionais e
publicacdes cientificas que abordam o tema, entendeu, tomando como referéncia a proposta
da UNESCO, que essas atividades criativas devem ser estatisticamente analisadas a partir da
configuracdo de dominios criativos®. Dada essa premissa, o documento aponta uma aborda-
gem conceitual-metodolégica com base no conceito de circulos concéntricos (THROSBY,
2008). O postulado traz uma compreensdo mais abrangente das atividades criativas e de suas
relagdes que a delimitacdo de Throsby, o que impacta na dimensao do espectro dos dominios
da Economia Criativa proposto pela UNESCO.

No primeiro relatério parcial da pesquisa do “Panorama da Economia Criativa no Dis-
trito Federal®”, os dominios sdo categorizados em Circulos Dindmicos que se estruturam e
se organizam a partir das complexidades de seus ciclos de criacdo e producdo: C1- Nucleo
Atividades Primarias, C2 - Industrias Culturais, C3 - Industrias Criativas Complexas e C4 -
Atividades Relacionadas. Uma perspectiva inclusiva e interdependente das novas relagdes
entre a produgdo cultural e artistica, cientifica e tecnolégica que articula industrias e con-
sumo. Parte-se da imagem de um corte em uma esfera expansiva, corte que corresponde a
manifestacdo da criatividade mediada pelo uso de artefatos, tecnologias e meios e a articula-
cdo de processos industriais mais ou menos complexos. Ao centro da esfera, compreende-se
a criatividade como inerente ao corpo e suas técnicas. Quanto mais vai se afastando desse
centro, mais a criatividade necessita da mediacdao de um grau mais complexo de artefatos até
que recorre a sistemas tecnoldgicos mais sofisticados e passa a fazer parte de um processo

sistémico complexo de mediagdes interdependentes.

3 A proposta de Dominios aparece pela primeira vez no documento FRAMEWORK FOR CULTURAL STATISTICS
(FCS) da UNESCO, 20009.

1R promovido pelo programa de Mestrado Profissional em Inovagdo e Comunicacdo e Economia Criativa, da

Faculdade de Comunicag¢do, da Universidade Catdlica de Brasilia, entre outras parcerias institucionais.
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Ao centro da esfera situa-se o circulo 1, da atividade criativa primaria, de alto teor artis-
tico. Nele se manifestam e se organizam os dominios criativos da literatura, das artes visuais
e plasticas, da musica, das artes performaticas e do artesanato. Em cada um desses dominios
atuam diversos profissionais que recorrem as suas habilidades e a mediacao de artefatos
bésicos para a realizacdo de bens e produtos artisticos.

A partir do circulo 1, expande-se o circulo 2, o das indastrias culturais, de teor ar-
tistico e cultural. Ele contém os dominios editoriais e do livro, a promocdo de patri-
monio natural e cultural, a fotografia, o design, os espetaculos artisticos e culturais e a
indastria fonogréfica. Sdo atividades que envolvem a mediagao de sistemas de producéo e
circulacdo, de tecnologias e a articulacdo de atores diversos, incluindo organizacdes, no
desenvolvimento de produtos e servicos. Como no circulo anterior, em cada um desses
dominios atuam diversos profissionais, mas, sobretudo, organizacdes ptblicas e privadas
que alimentam a dindmica do circulo.

Expandindo ainda mais, chega-se ao circulo 3, da indudstria criativa complexa, com
atividades de teor artistico, cultural e inovagao (cientifica e tecnolégica) e com o envolvi-
mento de outras industrias na geracio de produtos, servicos e processos. E o circulo dos
dominios da Publicidade, da Educacéo e Pesquisa, do Turismo, dos Eventos, Feiras, Festas
Artisticas e Culturais, dos Softwares (dedicados a producdo e circulacao de contetidos
criativos), das Midias, do Audiovisual, da Arquitetura, da Moda, dos Jogos e Games. Nesse
circulo, as mediacdes envolvem grandes organizacdes, cadeias produtivas, forte base tec-
noldgica e agentes publicos e privados, envolvendo altos investimentos e fomentos. Ha a
interseccao de agentes culturais, econdmicos, sociais e ambientais articulados na geragao
de escala em busca de desenvolvimento.

Por fim, o circulo 4, o mais amplo, trata das Atividades Relacionadas, aquelas que nio se
voltam exclusivamente a Economia Criativa, mas que lhe sdo necessarias e tém algum grau
de envolvimento com ela. Esse circulo contém as atividades ligadas ao Esporte e ao Lazer, as
Ocupacoes Transversais como as de gestdo, comercializacdo, financiamento, producio exe-
cutiva e registro de patente; e as atividades de suporte. Os processos de mediacao mobilizam

outras indudstrias, mesmo organizacdes econdmicas tradicionais.
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A Infraestrutura inclui a confec¢ao de armacdes, a montagem, a fabricag¢ao de pro-
dutos e pecas, a substituicao de estruturas, o reparo de produtos e pegas e a manuten-
¢do corretiva e preventiva de estruturas. E um dominio conexo sem o qual saldes de
exposicao, palcos e tudo o que sustenta a producéo e circulagao de atividades artisticas
e culturais ndo seriam viaveis.

Nessa logica, a medida que os processos de criacdo e producao sao mediados por téc-
nicas, tecnologias, sistemas de realizacdo, circulagdo e consumo vao se deslocando de um
estagio mais primario para estagios mais industriais, mais dinimicos.

[...] sistemas de producdo, circulagdo e consumo de bens (produtos,
servigos e processos) que resultam de atividades intelectuais, mentais,
manuais e performaticas criativas. Aglutina e mobiliza dominios de
habilidades, competéncias, legados culturais, artisticos, inventivos que
geram inovagdo e capital simbdlico. Organiza-se a partir de atividades
primarias, como pintura, musica, literatura, artesanato. Expande-se em
cadeias de valor que envolvem gradualmente sistemas industriais como
fonografico, editorial, espetaculos (com valor cultural e artistico) e avanca
para indastrias mais complexas, como eventos, patrimonio cultural,
arquitetura, audiovisual, design, midias, games, moda, gastronomia,
turismo, que articulam vérias atividades e dominios criativos. (KIELING,
DRAVET, MARQUES, 2022)

Nessa etapa, o propdsito foi confrontar a proposta presente no primeiro relatério parcial
(KIELING, DRAVET, MARQUES, 2022) com classificagcdes similares, como aquelas adotadas
pelo Itati Cultural e pela prépria UNESCO e a categorizacdo classica do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica) com base na CNAE 2.0 - Classificacdo Nacional de
Atividades Econdomicas. Buscou-se tensionar a extensdo das atividades criativas. Operou-se
o levantamento das atividades criativas dos dominios criativos classificadas na pesquisa do
Panorama, correlacionando essas atividades com as atividades econdomicas classificadas
pela CNAE/IBGE e, para fins descritivos, foi feito o mesmo processo com as atividades
tidas como criativas pelo Itatd Cultural e pela UNESCO. Trata-se, portanto, de técnicas com-

parativas cujo objetivo foi identificar em que grau houve uma adicdo de atividades naquelas

contempladas nas classificacoes similares e na configuragao classica do IBGE.
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DE ACORDO COM A PROPOSTA CONCEITUAL-METODOLOGICA DOS CIRCULOS
dindmicos, dominios e suas classificagoes, foi feita a correlacao das atividades mapeadas
em cada dominio criativo com as atividades econémicas classificadas pelo IBGE através
da CNAE. Esse cruzamento de dados teve como objetivo mensurar a quantidade de ati-
vidades economicas classificadas em cada dominio criativo. Para tal levantamento, com
a intengdo de construir um mapeamento mais minucioso desses dados, utilizou-se a
classificacao de 5 e 7 digitos da CNAE que se intitulam de Classe e Subclasses.

Segundo o préprio IBGE, a CNAE 2.0, usada aqui em uma légica de aproximagao com
ISIC 4 (The International Standard Industrial Classification of All Economic Activities) que
possibilita uma harmonizacdo entre o Framework (UNESCO, 2009) e o SIIC (IBGE 2019),
como mencionado na primeira se¢ao do presente relatério, € uma classificacao hierarquica
de cinco niveis e 21 secdes, 87 divisdes, 285 grupos, 673 classes e 1.301 subdivisdes. A partir
do segundo nivel, adiciona-se o modelo incorporando o cédigo para cada nivel de agregacao
mais detalhado que o anterior. Assim, o codigo da subcategoria (sete algarismos) inclui o
c6digo da categoria (quatro algarismos + DV), que por sua vez inclui o c6digo do grupo (trés
algarismos) a que pertence, e aquele codigo do respectivo departamento (dois algarismos).

A figura 1, apresenta o nivel hierdrquico da Secdo R - de Arte, Cultura e Recreacdo, da

Divisdo 90 - Atividades Artisticas, Criativas e de espetaculos.

Figura 1 - Exemplo Nivel hierdrquico da CNAE 2.0 de Arte, Cultura, Esporte e Recreacao.

Fonte: IBGE/CNAE 2.0, 2002

Partindo do pressuposto de que outros agentes ja mapearam as atividades econdmicas
relacionadas a Economia Criativa, vale se inteirar dos modelos conceituais ja propostos des-

sa analise para fins descritivos. O proprio IBGE categoriza as atividades criativas em setores
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culturais através do SIIC - Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais, que compreende

como as atividades criativas aquelas que:

Partindo-se de uma definicdo abrangente da cultura, na qual nio se
inclui somente as artes e o patriménio material e imaterial, mas também
a importancia da dinimica econdmica do setor, considera-se neste estudo
a atividade econdmica cultural como sendo toda atividade realizada por
empresas que produzem, pelo menos, um produto relacionado com a
cultura. (IBGE, 2002)

Dessa forma, infere-se que o levantamento SIIC-IBGE busca mapear as atividades eco-
ndémicas por empresas que produzem pelo menos um produto, especificamente, relacionado
a cultura. O levantamento utiliza os dados mais globais da CNAE que constam as atividades

intituladas pela CNAE de “Classe”:

Para identificar as atividades econémicas culturais, foi feita uma analise
de cada uma das 673 classes (quatro digitos) da CNAE 2.0, as quais
definem as atividades mais detalhadas desta nomenclatura. Portanto, a
classificagdo constituiu o instrumento chave para a delimitagio do setor
composto de atividades econdmicas de natureza industrial, comercial
e de servigos que produzissem bens e servigos relacionados a produgao
cultural. (IBGE, 2002)

Todavia, de forma abrangente, o IBGE aponta as classes como a categoria mais detalhada
das atividades econémicas. Contudo, o detalhamento mais minucioso dessas atividades en-
contra-se nas subclasses, conforme o exemplo 1 exposto anteriormente. O mapeamento do

IBGE utilizou o agrupamento de setores culturais apresentados pela UNESCO:

Como resultado dessa delimitacdo do campo da cultura proposto pela
UNESCO em 2009, buscou-se conceituar a cultura a partir das atividades
relacionadas a “criacdo e producdo”, tradicionalmente ligadas as artes,
como teatro, musica, filme, edi¢do de livros, fotografia, radio, televisdo,
bibliotecas, arquivos, museus e patrimonio historico e, que foram
consideradas neste estudo como atividades diretamente relacionadas a
cultura. Outro conjunto, mais abrangente, relacionado aos equipamentos
e as atividades de suporte de informatica do setor cultural foi considerado
como atividades indiretamente relacionadas a cultura (como a telefonia,
a Internet, a fabricacdo de equipamentos transmissores de comunicacéo,
entre outros), que agregam atividades propriamente culturais e outras
que nao podem ser caracterizadas como tais. (Unesco, 2009)

Note-se que a divisdo dos setores que envolvem as atividades criativas parte de um agru-
pamento das atividades tidas como culturais com base nos oito dominios da UNESCO, que

sdo categorizados na Tabela 1 da seguinte forma:

Relatorio de Pesquisa / 20



Tabela 1: Dominios Criativos, UNESCO (2009)

CLASSIFICACAO DOMINIO CRIATIVO

A PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
B PERFORMANCE E CELEBRAGAO

C ARTES VISUAIS E OFICIOS

D LIVROS E IMPRENSA

E MIDIA AUDIOVISUAL E INTERATIVA
F DESIGN E SERVICOS CRIATIVOS

G TURISMO

H ESPORTES E RECREACAO

Fonte: Criagao prépria com base nos dados da UNESCO.

O Manual Metodolégico para Indicadores UNESCO de Cultura para o Desenvolvimen-
to, ao indicar uma classificacdo setorial para o mercado cultural tornou-se um marco
na construcido e comparabilidade internacional do setor. Foi definido que os dominios
culturais englobam o conjunto de producdo de bens, atividades e préticas culturais core
ou centrais (patrimdnio natural e cultural; apresentacdes artisticas e celebracdes; artes
visuais e artesanato; livros e imprensa; midias audiovisuais e interativas; design e servigos
criativos) e mais dois dominios: o transversal (patrimonio cultural imaterial; educagao e
capacitacdo; arquivos e preservagao; e equipamentos e materiais de apoio) e o relacionado
(turismo; esportes e recreacdo), que mostram a importancia do ciclo de produgao e trans-
missdo da cultura (UNESCO, 2009). Na Figura 2 € possivel entender melhor o modelo dos
dominios proposto pela UNESCO.

A UNESCO estrutura seu conceito de “atividade de cultura” a partir de uma definicdo
operacional de dominios culturais, que representam uma concepcao ampla de setores liga-
dos a atividades e produtos culturais, em suas diversas dimensdes (econémica/social, for-
mal/informal, profissional/amadora). Sdo trés os conjuntos de dominios que compreendem

a produgao e disseminacdo de bens e servicos culturais:
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Figura 2: Classificacao Setorial de dominios culturais, por atividade econémica.

Fonte: UNESCO, 2009

1) Os dominios culturais especificos, que representam um conjunto comum de atividades
econdmicas e sociais tradicionalmente aceitas como culturais;

2) Os dominios relacionados, que seriam as atividades econdmicas e sociais hibridas e
em parte culturais, mais identificadas com o lazer do que especificamente com as
tradicionais atividades culturais;

3) Os dominios transversais, que estariam associados aos dois primeiros conjuntos
de atividades.

A Tabela 2 abaixo apresenta a classificacado UNESCO correspondente aos respectivos do-

minios onde existem 182 CNAEs 2.0.

Tabela 2: Correlacdo Dominios Criativos da UNESCO com a CNAE.

DOMINIO N CNAE 2.0
A - Patrimonio Natural e Cultural 6
B - Espetaculos e CelebracGes 11
C - Artes Visuais e Artesanato 17
D - Educagdo Cultural 6
E - Livros e Periddicos 32
F - Audiovisual e Midias Alternativas 52
G - Design e Servicos Criativos 10
H - Turismo 19
I - Esporte e Lazer 29
TOTAL GERAL 182

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos dados da UNESCO (2009 pg. 24) e

correspondentes CNAE 2.0 em atividades de dominios culturais.
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O SIIC-IBGE também elaborou a correspondéncia das atividades econémicas com a
CNAE, tabela que o IBGE intitulou de “Ocupagao no setor cultural”, que considerou 74
atividades em correspondéncia com a CNAE, levando em consideragdo que essas ativida-
des se encaixam em algum dos dominios da UNESCO que foram a base metodoldgica do
SIIC-IBGE conforme a Tabela 3.

A Tabela 3 gerada a partir das atividades de cultura do SIIC-IBGE apresenta a relagao das
classes CNAE 2.0 e a descricao das 74 atividades consideradas como culturais, estruturadas
de acordo com as secdes da CNAE 2.0: Inddstrias de transformacao (C), Comércio; repara-
cdo de veiculos automotores, objetos pessoais e domésticos (G), Informacdo e comunicacao
(J), Atividades profissionais, cientificas e técnicas (M), Atividades administrativas e servigos
complementares (N), Educacgao (P), Artes, cultura, esporte e recreacio (R) e Outras ativida-
des de servicos (S). Sdo de origem da fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao das
Estatisticas Econdmicas e Classificagdes, em que as atividades destacadas em cinza corres-

pondem as atividades indiretamente relacionadas a cultura.

Tabela 3: Levantamento SIIC de correspondéncia com CNAE 2.0
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Fonte: criagdo préopria com base nas informagdes do SIIC-IBGE

Nota-se que mesmo se baseando no recorte de dominios da UNESCO, o SIIC-IBGE
ainda encontrou metade do quantitativo CNAE correspondente aos dominios em compa-
racdo ao levantamento da UNESCO. Essa reducéo se deve ao método de anélise apenas em
CNAE 2.0 a 5 digitos (Classes), que deixa a quantificacao dos dados generalizada, gerando

estatisticas mais gerais.
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COMO JA ANTECIPADO, COMPREENDE-SE QUE A ECONOMIA CRIATIVA SE dina-
miza em Circulos (esferas), mais propriamente em 4 circulos: O Circulo (C1): Atividades
Criativas Primadrias; reinem aquelas atividades que tém maior valor cultural e simbélico e
emanam de uma criacdo original, que independe de outros recursos e mediacdes de qual-
quer natureza. Circulo (C2): Indastrias Culturais; que parte da estimativa de atividades
que reproduzem as atividades primarias em maior proporcao e necessitam de algum tipo
de mediacao. Circulo (C3): Inddstrias Criativas Complexas, que correlaciona atividades
que precisam de um grau maior de recursos e medicacdes em todos seus processos, desde
a criagdo até a distribuicdo. Por fim, o Circulo (C4): Atividades Criativas Relacionadas;
onde se encontram as atividades transversais, ou seja, aquelas que perpassam varios do-
minios criativos como as atividades de comercializagcao e gestao que sao imprescindiveis
em qualquer ramo de atividade. O Circulo C4 conta também com as atividades de Esporte
e Lazer e as atividades de Infraestrutura, sendo a primeira relacionada a atividades ladicas,
esportivas e recreativas e o segundo relacionado com as atividades que d3o estrutura para
realizacdo criativa dos demais dominios, como a fabricacio de pecas e acess6rios, monta-
gem e desmontagem e manutencio de equipamentos.

Com base nessa configuragao, resgate-se que os dominios se reestruturaram da

seguinte forma:

Atividade Criativa Primadria - C1 (Circulo 1):
Artesanato

Criacdo performatica

Criacdo visual e plastica

Criacdo literaria

Criacdo musical

Inddstrias Culturais - C2 (Circulo 2):
Livros e editorial
Patrimonio natural e cultural

Fotografia
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Design Espetaculos

Industria Fonografica

Inddstria Complexa - C3 (Circulo 3):
Publicidade

Educacéo

Turismo

Eventos, feiras e festas

Software

Midias (TV, radio, jornal e contetido digital)
Audiovisual

Arquitetura

Moda

Gastronomia

Jogos e games

Atividades Criativas Relacionadas - C4 (Circulo 4):
Atividades criativas transversais
Infraestrutura

Esporte & Lazer

Recorde-se que, considerando conjuntos comuns de industrias, atividades e praticas cul-
turalmente produtivas e que cada Dominio da UNESCO (p.e.: DESIGN E SERVICOS CRIATI-
VOS) envolve diferentes agrupamentos (p.e.: design de moda, design grafico, design de inte-
riores, paisagismo, servicos de arquitetura e servicos de publicidade), a proposta amplia para
25 os dominios criativos, distribuidos em 4 circulos que se interligam de forma dindmica.
A dimens3do dos dominios segue um recorte de complexidade, pois a medida que a atividade
criativa primaria comeca a necessitar de graus diferentes de intermediacoes tecnolégicas ou

industriais, o circulo muda, ou seja, quanto maior o circulo, maior o nivel de complexidade.
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Dentro de cada dominio criativo foram inseridas as ocupacdes criativas e/ou processos

criativos, que orbitam dentro de cada circulo (esfera) conforme a Figura 3:

Figura 3: Esfera da Economia Criativa.

Fonte: Relatério Parcial Panorama da Economia Criativa do DF (2022).

Partindo da ideia de circulos e dominios orbitais do Panorama apresentados no pri-
meiro relatério (KIELING, DRAVET, MARQUES, 2022), e com base na CNAE 2.0, pro-
cedeu-se a um levantamento de correspondentes das CNAEs 2.0 da Economia Criativa,
que partiu da CNAEs 2.0 ja levantadas pela UNESCO, SIIC-IBGE e Observatério do Itaa
Cultural® (5 digitos). Adicionou-se para os dominios do Panorama da Economia Criativa
no DF, outras CNAEs a estas para abarcar cada um dos dominios criativos a partir da lista
completa das CNAEs do IBGE a 7 digitos (ver ilustracdao da construgdo do levantamento
de CNAEs 2.0 - Figura 4). Existe a atualizacdo da CNAE 2.3 que entrou em vigor em 01 de
janeiro de 2019, porém existe apenas as CNAEs: 5611-2/04 e 5611-2/05 referente a “Bares
e outros estabelecimentos especializados em servir bebidas”, sem entretenimento e com
entretenimento respectivamente, que poderiam compor os dados, porém como é nova nao

foi incluida e nao afetam os dominios.

> Levantamento realizado pelo Observatério do Itad Cultural de CNAEs 2.0, das empresas criativas. Acesso em

agosto de 2022 pelo link: https://www.itaucultural.org.br/observatorio/paineldedados/pesquisa/empresas-da-

economia-criativa#
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Figura 4: Tlustragdo da construcdo do levantamento de CNAEs 2.0 da Economia Criativa.

UNESCO

IBGE_SIIC

PANORAMA EC

Fonte: Criagdo prépria.

Com base nessa construgao, avaliamos as atividades finais apontadas por classe e sub-
classe, ou seja, 5 e 7 digitos CNAE 2.0, relacionamos essas atividades aos dominios da Eco-
nomia Criativa conforme a Tabela 4, excluindo da lista aquelas atividades que nio se enqua-
draram em nenhuma classificacao dentro dos circulos C1, C2, C3 e C4. Dessa forma, foram
classificados 526 CNAEs 2.0 para a Economia Criativa partindo-se das Atividades Criativas
Primarias - C1, com 35 (6,7%) CNAEs. Em seguida estdo as Indastrias Culturais - C2, com
67 (12,70%) CNAESs, sendo que as Industrias Criativas Complexas - C3, correspondem 152
CNAESs, mais de 28% levantadas e por fim as Atividades Relacionadas - C4, foram levantadas

272 mais de 51% das CNAEs de apoio e suporte as atividades criativas.

Tabela 4: Quantidades e percentuais de CNAEs (5 e 7 digitos) 2.0 levantadas, por Circulos

Circulos CNAE 2.0 N CNAE's % CNAES's

5 digitos 12 2,28%
C1 - Atividade Criativas Primérias

7 digitos 23 4,37%

5 digitos 28 5,32%
C2 - Inddstrias Culturais

7 digitos 39 7,41%

5 digitos 56 10,65%
C3 - Inddstrias Criativas Complexas

7 digitos 96 18,25%

5 digitos 50 9,51%
C4 - Atividades Relacionadas

7 digitos 222 42,21%
Total Geral 526 100,00%

Fonte: Elaboracgao prépria a partir dos correspondentes CNAE 2.0 em nivel de complexidade.

A Tabela 4, mensura os tipos de dominios e suas correspondéncias CNAE 2.0 de forma
mais detalhada. Nota-se, que os circulos com maior predominancia de atividades correspon-
dentes com a CNAE sdo os circulos C3 — Induastrias Complexas e C4 — Atividades Relacio-

nadas, o que é compreensivel, uma vez que, a digitalizacdo e industrializacao de processos
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atualmente se faz presente em quase todas as atividades econdmicas, porém para fins de
estudo da Economia Criativa optamos sempre pelo recorte dos circulos C1 a C3, que sdo os
circulos onde se preservam as atividades diretamente criativas. Verificou-se ainda que, no
dominio de Criagdo Visual e Plastica, bem como Criagdo Literaria, ndo foi possivel identifi-
cé-los pela CNAE, visto que se associam a ocupacao do individuo como por exemplo escritor,

poeta e ndo ao seu processo criativo.

Desafios

Dessa forma, mostra-se imprescindivel fazer um recorte nos dados levantados para
que a atribuicdo dos correspondentes CNAEs nao se torne superestimada com as ativida-
des dos circulos 4 que sdo relacionadas, de apoio e suporte as atividades criativas. Para um
melhor estudo do nucleo criativo das empresas ha necessidade de se combinar a CNAE 2.0
com a ocupacdo (Codigo CBO®) dos individuos das empresas para minuciosa e fidedigna
classificacao. Todavia, para fins de anélise geral da dindmica dos 4 circulos, as Tabelas 4

e 5 ddo um panorama geral dos correspondentes CNAE com os circulos e seus dominios.

Tabela 5. Contagem de CNAE 2.0 levantadas, por circulos (nivel complexidade) e dominios criativos.

CIRCULO DOMINIOS CRIATIVOS NCNAE'S % CNAE'S
ARTESANATO 27 5,1%
c1 CRIACAO MUSICAL 3 0,6%
CRIAGAO PERFORMATICA 3 0,6%
CRIACAO VISUAL E PLASTICA 0 0,0%
CRIACAO LITERARIA 0 0,0%
DESIGN 5 1,0%
ESPETACULOS 11 2,1%
2 FOTOGRAFIA 6 1,1%
INDUSTRIA FONOGRAFICA 2 0,4%
LIVROS E EDITORIAL 33 6,3%
PATRIMONIO NATURAL E CULTURAL 11 2,1%
ARQUITETURA 9 1,7%
AUDIOVISUAL 22 4,2%
EDUCACAO/PESQUISA 25 4,8%
EVENTOS/FEIRAS/FESTAS 1 0,2%
GASTRONOMIA 29 5,5%
C3 JOGOS E GAMES 2 0,4%
MIDIAS (RADIO/TV) 17 3,2%
MODA 24 4,6%
PUBLICIDADE 11 2,1%
SOFTWARE 9 1,7%
TURISMO 6 1,1%
ATIVIDADES TRANSVERSAIS 122 23,2%
C4 ESPORTE E LAZER 13 2,5%
INFRAESTRUTURA 135 25,7%
Total Geral 526 100,00%

Fonte: Criagdo prépria

® Classificagao Brasileira de Ocupagao.
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O desafio foi aplicado com a busca em bases de dados da Receita Federal, IBGE,
Ministério do Trabalho, CODEPLAN e cadastros organicos de organizacdes vinculadas
aos dominios criativos mais estruturados e de secretarias do governo do GDF. Essas
informagdes foram processadas separadamente em alguns casos e foram cruzadas em

outros como veremos a seguir.
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OS RECORTES A SEGUIR CONTEMPLAM AS ATIVIDADES POR EMPRESAS E 0S
Empregos Formais conforme os 25 dominios criativos ja descritos e em atuacdo no

Distrito Federal.

3.1 Metodologia e dados

Uma vez elucidada as categorizagdes dos Dominios Criativos com seus correspondentes
CNAE 2.0, quadro do ANEXO TI7, os cédigos CNAEs 2.0 e as suas descri¢des, consideradas
na plataforma interativa do Power BI. Ressalta-se, mais uma vez, que foram priorizadas
as fontes de estatisticas oficiais com periodicidade maxima anual e que foram adotadas as
categorizacOes conforme a referéncia conceitual metodoldgica na abordagem de Economia
Criativa definida no Projeto Panorama.

Ainda no contexto dos vinculos formais das empresas em situacdo cadastral ativa, fo-
ram consideradas varias bases de dados de Microempreendedores e Empresas levantadas
pela Receita Federal e Relagao Anual de Informacdes Sociais (RAIS) para o acompanha-
mento dos vinculos formais da Economia Criativa DF, considerou-se apenas os vinculos
ativos em 31 de dezembro de 2021. As Atividades Econdmicas das Empresas ou Empre-
sarios formais levantadas correspondem a pelo menos uma atividade desenvolvida com
CNPJ formal que sdo consideradas diretamente criativas (ver Anexo I), ainda que a ativi-
dade seja primaria ou secundaria.

Assim como o Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED) foi criado
como registro permanente de admissoes e dispensa de empregados, sob o regime da Con-
solidacdo das Leis do Trabalho (CLT), a RAIS® também é uma obrigagdo as empresas. A
principal diferenca é que enquanto o primeiro deve ser enviado sempre que houver uma

admissdo, demissao ou transferéncia de funcionarios, a segunda deve ser enviada anual-

7 Nao foram encontrados os correspondentes da CNAE 2.0 para os dominios: Criacdo Visual e Plastica e Criag¢do

Literaria por serem bastante especificos.

8 Instituida pelo Decreto n® 76.900, de 23/12/75, a RAIS tem por objetivo o suprimento as necessidades de
controle da atividade trabalhista no Pafs, o provimento de dados para a elaboracao de estatisticas do trabalho e a

disponibilizagao de informacoes do mercado de trabalho as entidades governamentais.
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mente. Ainda que as duas obrigagdes estejam relacionadas a movimentagao de funciona-
rios, a RAIS é mais completa e deve ser enviada inclusive por empresas que ndo possuem

funcionarios — algo que caracteriza a RAIS negativa.

3.2 Dados levantados

Sao apresentados nesse estudo detalhes sobre as varidveis e a unidade de observagao
das fontes de dados, que possibilitam extrair informacdes para a execucao do projeto, como
conhecer o perfil dos trabalhadores e as empresas associadas as atividades economicamente
criativas, além de, analisar hipéteses, quando necessario, sobre esse pablico.

Cabe recordar que os dois sistemas ou classificacdes usadas para relacionar ocupacdes e
atividades econOmicas ligadas ao mercado de trabalho sao a Classificagao Brasileira de Ocu-
pacdes (CBO) e a Classificacao Nacional de Atividades Economicas (CNAE).

A CBO, criada com a finalidade de relacionar e identificar todas as ocupagdes do mercado
de trabalho brasileiro, compoe um sistema de seis digitos e contém a descricao das tarefas
executadas pelo ocupante. Enquanto a CNAE, um cédigo composto por 7 digitos, identifica
as atividades empresariais, realizadas pela pessoa juridica. Vale destacar que uma empresa
pode ter mais de uma CNAE associada, sendo a primeira como a atividade principal e as

demais sio consideradas como atividades secundarias.

3.2.1 Cadastro Nacional da Pessoa Juridica

O conjunto de dados sobre o Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) é gerenciado
pela Receita Federal do Brasil (RFB), que armazena informacdes cadastrais das pessoas ju-
ridicas e outras entidades de interesse das administragdes tributarias da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

Nesta base de dados, a unidade de observacao é a empresa, identificada pelo CNPJ (14
digitos), sendo caracterizada, pela razdo social, nome fantasia, situacao cadastral (ativa, sus-
pensa, baixada, etc) e indicador matriz/filial. Além dessas variaveis, estdo disponiveis infor-

macoes sobre o porte da empresa (microempresa, empresa de pequeno porte, demais), data
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de abertura, faixa de faturamento presumido, faixa de quantidade de empregados, assim
como, os codigos da CNAE principal e os das CNAEs secundarias. Adicionalmente, encon-
tram-se dados sobre a localizacao geografica (UF, municipio, bairro, endereco, nimero e o

CEP) e os nomes dos s6cios, contatos telefénicos e e-mail.

3.2.2 Relagdo Anual de Informacdes Sociais

Dos estudos realizados sobre o mercado de trabalho brasileiro formal, os microdados
gerados pelo preenchimento da Relagdo Anual de Informacodes Sociais (RAIS) € a principal
fonte de dados, contendo informacgoes dos empregados e seus respectivos empregadores. O
vinculo, caracterizado pelo par trabalhador/estabelecimento, é a unidade de observacado e
sua periodicidade historica inicia-se na década de 1980, permitindo estudos com uma certa
profundidade temporal.

Essa fonte de dados € rica em detalhes e as variaveis estdo dispostas em 5 blocos:

1) Caracteristicas socioeconomicas do trabalhador: CPF, sexo, idade, raca/cor,

escolaridade, nacionalidade e tipo de deficiéncia;

2) Caracteristicas sobre o vinculo: tipo do vinculo, CBO, quantidade de horas contratuais

por semana, faixa de horas contratuais, tempo de emprego do trabalhador, tipo de

admissao, causa do desligamento e municipio onde o empregado esteja trabalhando;

3) Caracteristicas sobre a remuneracao: remuneracao do trabalhador de janeiro a

dezembro e remuneracdo média em reais e em saldrios-minimos;

4) Caracteristica a empresa: CNPJ, CNAE, tipo de estabelecimento, municipio, natureza

juridica e faixa de tamanho (empregados ativos);

5) Outras caracteristicas: bairros do municipio de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Fortaleza

e regides administrativas do Distrito Federal.

3.2.3 Cadastro Geral de Empregados e Desempregados

De abrangéncia nacional e periodicidade mensal, o Cadastro Geral de Empregados e De-

sempregados (CAGED) se constitui importante fonte de informacgao do mercado de trabalho
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formal, sendo criado como instrumento de acompanhamento e de fiscalizagao do processo
de admissdo e de demissao de trabalhadores regidos pela CLT, com o objetivo de assistir os
desempregados e de apoiar medidas contra o desemprego.

O conjunto de dados gerados pelo CAGED sdo desagradados em nivel geografico (mu-
nicipio), setorial (CNAE) e ocupacional (CBO), possibilitando a obten¢ao de dados sobre os
atributos dos empregados admitidos e desligados: sexo, raga/cor, grau de escolaridade, faixa
etaria, salarios e tempo de emprego. Além disso, no CAGED constam a competéncia (més/
ano de movimentacdo), tipo do movimento, municipio, tamanho do estabelecimento, bair-
ros da cidade de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Fortaleza, regidoes administrativas do DF, entre

outras variaveis.

3.2.4 Pesquisa Industrial Anual e Pesquisa Anual de Servigos

Constituindo o grupo das pesquisas econémicas estruturais realizadas pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistico (IBGE), com a Pesquisa Industrial Anual (PIA) e Pes-
quisa Anual de Servicos (PAS), € possivel coletar informacgdes de empresas as associadas a
EC, via recorte dessas empresas pelo filtro da CNAE criativa.

As bases de dados gerados pela PIA e PAS possibilitam extrair informagdes sobre o fa-
turamento, receitas, despesas, pessoal ocupado, salarios, retiradas e outras remuneracoes,

valor adicionado, entre outras para o setor industrial e de servicos, respectivamente.

3.2.5 Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua

Com a finalidade de produzir indicadores para o acompanhamento das flutuacdes tri-
mestrais e da evolugdo, a médio e longo prazos, da forca de trabalho e outras informacdes
necessarias para o estudo e desenvolvimento socioecondmico do pais e suprir necessidades
para a formulagao e gestao de politicas publicas, a Pesquisa Nacional por Amostra de Domi-
cilios Continua (PNAD Continua) foi implantado pelo IBGE, substituindo a Pesquisa Mensal
de Emprego (PME) e a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Anual (PNAD anual),

potencializando os resultados produzidos por ambas.
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Na PNAD Continua, a unidade de investigacdo é o domicilio e a unidade de analise € a
pessoa residente. A pesquisa levanta informacdes referentes aos temas: caracteristicas de-
mograficas, mercado de trabalho (trabalho remunerado e outras formas de trabalho), rendi-
mento (despesa e consumo), educacgao e habitacdo. No que tange ao tema sobre o mercado
de trabalho, as principais variaveis sdo:

1) Caracteristicas do trabalho exercido: ocupacao, posicao na ocupagao, existéncia

de carteira de trabalho assinada, contribuicdo para a previdéncia, horas habitualmente

e efetivamente trabalhadas, desejo de trabalhar mais horas, disponibilidade para trabalhar

mais horas, rendimentos de trabalho;

2) Caracteristicas do empreendimento: atividade do empreendimento, namero de

pessoas ocupadas e registro no CNPJ.
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DIANTE DE UMA ANALISE MAIS PROFUNDA SOBRE AS FONTES DE DADOS
mencionadas nas sec¢des anteriores, alguns pontos que merecem mais atengao em
relacdo a utilidade de cada base para a execucao do projeto serdo discutidos a seguir.
A ideia é dimensionar a aplicacdo de cada base para a elaboragdo dos indicadores e

outros objetivos do Panorama da Economia Criativa no DF.

A.CNPJ

Tomando a CNAE como referéncia, duas vantagens da base de dados do CNPJ sdo identi-
ficadas, sendo a primeira, o levantamento dos MEIs associados a Economia Criativa, pablico
impossivel de ser capturado em outras fontes de dados. A segunda vantagem, se refere a
oportunidade de georreferenciar ou distribuir segundo a RA as empresas e os MEIs, algo in-
teressante, pois possibilita que os resultados das anélises sejam desagregados em niveis mais
especificos, atendendo as necessidades do projeto. No entanto, o preenchimento da variavel
sobre o faturamento presumido da empresa, no caso dos MEIs, ndo apresenta nenhuma
variabilidade, sendo assinalada com o teto do faturamento estipulado por lei para essa cate-

goria, no valor de R$ 81.000,00. Os valores serao sempre uma estimativa aproximada.

B. RAIS/CAGED

Essas duas fontes de informacdo sio geridas pelo Programa de Disseminacdo das Esta-
tisticas do Trabalho (PDET) do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) e esses microdados
permitem construir diversos indicadores para quantificar e qualificar os trabalhadores e
empresas voltadas as atividades criativas no setor formal, por exemplo:

a) Namero de empregados em 31 de dezembro, segundo faixa etéaria, escolaridade e

género por nivel geogréafico, setorial e ocupacional;

b) Nimero de empregados por tamanho de estabelecimento, segundo setor de

atividade econ6mica;

c) A remuneracao média dos empregos, segundo ocupacao e setor de atividade

econdmica por nivel geografico;
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d) Total de admitidos ou desligados por faixa etéria;

e) Total de admitidos ou desligados por sexo, segundo a faixa etaria;

f) Total de admitidos ou desligados por faixa etaria, segundo o grau de instrugao;
g) Total de admitidos ou desligados, segundo a ocupagao e a remuneracao;

h) Total de desligados, segundo tempo no emprego e remuneragao;

i) Taxa de rotatividade;

j) Admissdes ou desligamentos por tipo de movimentacdo (1° emprego, reemprego,

reintegracdo, contrato, prazo determinado, transferéncia).

Embora a informagao sobre a RA do DF esteja disponivel nos microdados, a codifica-
cdo esta desatualizada, obrigando a agrupar as RAs para ndo perder informacao. Na RAIS/
CAGED apenas 21 RAs estdo discriminadas, em virtude que, o DF atualmente esta dividido
em 33 RAs, cujos limites fisicos definem a jurisdicdo da acdao governamental para fins de

descentralizacdo administrativa e coordenacgao dos servigos pablicos.

C. PIA/PAS

Ainda que o conhecimento sobre o faturamento, as receitas e as despesas sejam relevan-
tes para a distingao das empresas vinculadas as atividades criativas participantes da PIA e da
PAS, a divulgacado desses dados nao permite retornar resultados desagregados por CNAE ou
UF, dificultando o uso dos indicadores presentes nessas fontes para o pablico-alvo do proje-
to. Tal indisponibilidade é fruto das politicas de confidencialidade do IBGE, que asseguram

a nao identificabilidade das empresas participantes.

D. PNAD

De outra parte a PNAD continua em relacdo as demais fontes de dados, oferece dados
de estatisticas sobre o mercado informal, em virtude que, os trabalhadores desse segmento
também exercem atividades criativas e compdem o publico-alvo do projeto, sendo interes-

sante conhecer o perfil e, se possivel, comparar as diferencas com os trabalhadores formais.
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Uma pesquisa amostral, sabe-se, tende a gerar resultados fidedignos desde que estes
sejam mais gerais, evitando selecionar um grupo mais especifico, em que a imprecisao
amostral tende a sofrer algum aumento, algo recorrente quando se utiliza técnicas de amos-
tragem nas analises. Este tipo de problema pode aparecer no momento em que se filtra na
PNAD continua as CBO associadas a Economia Criativa.

Consideradas essas limitacdes, buscou-se seguir com base na referéncia central da
busca de dados e na analise descritiva da l6gica dos 25 Dominios Criativos e dos quatro

Circulos Dinadmicos.

E. Resumo

O resumo dos dados levantados nas mais diversas fontes mostra um volume de agentes
criativos entre pessoas fisicas e juridicas que indica um naimero geral de atores criativos na
casa dos 90 mil sujeitos, considerando um desvio padrdo em razao da eventual repeticao
entre as fontes que registram CNAEs e a que registram CBOs ou, mesmo, da coleta orga-
nica em diversas fontes dos nichos criativos consultados. O maior ndmero de agentes esta
concentrado nos dominios criativos das Industrias Criativas Complexas (conforme a fonte
variam entre mais de 50% e acima de 60%). Da mesma forma a variacdo média de remune-
racdo nos 25 dominios (R$ 4.360,05) e o faturamento anual presumido das empresas que
varia de 80 mil a mais de 600 milhdes de reais. O periodo de contracdo varia de 12 a mais de
60 meses e a jornada semanal de 20 a 44 horas.

Para o cédlculo da Renda Média Mensal dos 22 mil agentes de CNAEs levantadas pelo
CAGED, 2020, a partir da Tabela 6, da frequéncia (nimero total de agentes) obtida com as
respectivas faixas de remuneracao mensal, procedeu-se da seguinte forma:

1) Identificamos o ponto médio de cada faixa de remuneracao mensal. Por exemplo, se a

faixa é de R$ 1.000,00 a R$ 1.999,00, o ponto médio é R$ 1.499,50 ((1.000 + 1.999) / 2).

2) Multiplicamos cada ponto médio pela frequéncia correspondente.

3) Somamos os resultados obtidos no passo anterior.

4) Dividimos o resultado da soma pela soma total das frequéncias.
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A férmula para calcular a remuneragao média mensal é:

Remuneracdo Média Mensal =Y, (x;*f;) /1

Onde: Y, (x;*f;) representa a soma dos produtos dos pontos médios de cada faixa
de remuneracdo (x;) pela frequéncia correspondente (/;).Y,f; representa a soma
total das frequéncias.

Procedeu-se de forma andloga para o cdlculo do Faturamento Médio Anual a partir das
Faixas de Faturamento pelo porte das empresas. Tanto para os mais de 34 mil e mais 55 mil
agentes levantados pela CNAEs de empresas e MEIs diretos e indiretos respectivamente, o
faturamento médio anual pelo porte das empresas observadas, foi de R$ 457.641.002,00, isto
¢, ultrapassam um faturamento médio anual de quatrocentos e cinquenta e sete milhdes
de reais. E para os 22 mil agentes levantados pela CNAEs no CAGED 2020, a renda média
mensal dos agentes foi de R$ 4.436,09. Quando consideradas as CBOs, obteve-se mais de 84
mil agentes diretos e indiretos da Economia Criativa e remuneracao média mensal de R$
7.393,31. Quando combinadas as CNAEs e CBOs criativas no DF, foram encontrados mais de
67 mil agentes criativos (diretos e indiretos) na RAIS 2021, com remunerag¢ao média men-
sal de R$ 6.220,69. E por fim, foram levantados mais de 15 mil agentes criativos de fontes
diversas, atuantes de forma organica em dominios criativos no DF em 2022. A Figura 5

representa graficamente estes quantitativos.

Tabela 6: Fontes de dados levantados, quantidades, remuneracao média mensal e total,
faturamento médio anual por circulo e dominios principais.

Fonte dos Dados Niimero d? ’_i\g?mES/ Principal Circulo Principal(ais) Dominio(s) Renda Média (Mensal) Renda MédiaTotal Faturamento Meflw Anual
Empresas Criativo(a)s (Mensal) (pelo Porte da Empresa)
’ P Publicidade, Moda,
S ISICH 2021 34.781 3= itz Audiovisual, Educagio P&D, Sem Informagio Sem Informacio R$ 457.641.002,00
(Empresas e MEI) Criativas Complexas 3
Eventos, Arquitetura
CNAE'S/ INSIGHT - 2021 - PR . - N
(Empresas ¢ MEI, diretas 55.649 C3 - Indstrias Publicidade, Educagio P&D, Sem Informagio Sem Informagio RS 457.641.002,00
P Criativas Complexas Moda
e indiretas)
CNAE'S/CAGED C3 - Inddstrias Software, Publicidade e Midias . -
(Empresas) 2020 22.109 Gt @il (Radio/TV) RS 4.436,09 R$ 90.052.575,66 Sem Informagdo
P Gastronomia, Educagao P&D.,
CBO/RAIS 2020 84.793 C3 - Inddstrias Software, Arquitetura e R$ 7.393,31 R$ 626.901.273,30 Sem Informagdo
(Ocupagdes) Criativas Complexas ..
Publicidade
CNAE'S e CBO'S - RAIS C4 - Atividades P i =
2021 (Combinadas) 67.470 Relacionadas Ocupagdes Transversais R$ 6.220,69 R$ 405.358.908,54 Sem Informagao
Organico 2022 (Agentes C3 - Inddstrias Arquitetura, Audiovisual, - < =
de Fontes Diversas) 15712 Criativas Complexas Espetaculos Sem Informagzo Sem Informagio Sem Informagio

Fonte: Elaboracdo prépria. Foram considerados valores do salario minimo nos dados,
dos anos de 2020 e 2021, R$ 1.100,00 e R$ 1.212,00 respectivamente.
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Fontes de Dados

Figura 5: Quantidades de agentes levantados pelo projeto panorama DF por fontes de dados

CBO/RAIS 2020 (Ocupagdes) 84.793

CNAE'S e CBO'S - RAIS 2021 (Combinadas) 67.470

CNAE'S/ INSIGHT - 2021 (Empresas e MEI, diretas e indiretas) 55.649

34.781

CNAE'S/INSIGHT - 2021 (Empresas e MEI)

CNAE'S/CAGED (Empresas) 2020 22.109

Orgéanico 2022 (Agentes de Fontes Diversas) 15.712
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F. Perfil Sociodemografico

De forma geral, a Tabela 7 apresenta a quantidade e os percentuais do perfil sociode-
mografico dos agentes criativos obtidos a partir da combinacio das CBOs e CNAEs 2.0 do
Anexo I (67.470), por circulo e dominio criativo levantados no DF, na RAIS 2021. Nela,
observa-se que a maioria sdo dos agentes criativos diretos e indiretos sdo predominan-
temente do sexo masculino (excecdo nos dominios de Artesanato, Gastronomia, Moda,
Criacdo Literaria), pardos e brancos, na faixa acima dos 30 anos (no geral mais de 60%)
e possuem alta escolaridade (no geral 60%), sendo a maioria com ensino superior com-
pleto e outra parte com ensino médio completo. Além disso, a variagao na remuneragao
média mensal distribuida nos dominios criativos de forma dindmica nos quatros circulos,
em que o dominio de Livros e Editorial (R$ 9.877,97) e Midias - Radio/TV - (R$ 8.147,49)
apresentaram maior remuneracdo média e o dominio de Moda (R$ 1.171,66) e Artesanato

(R$ 1.470,5) apresentaram menor remuneragao.

Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal / 47



Tabela 7: Percentuais do Perfil Sociodemografico dos agentes criativos* obtidos a partir da combinagao das
CBOs e CNAEs 2.0, por circulo e dominio criativo levantados no DF, na RAIS 2021

CIRCULO

DOMINIOS CRIATIVOS

AGENTES
FEMININO

C1 -Atividades
Criativas
Primarias

C2 - Inddstrias
Culturais

C3 - Inddstrias
Criativas
Complexas

C4 - Atividades
Relacionadas

8

Ra

4

=
£
@
=)
B

Escolaridade

MASCULINO

AMARELA

BRANCA

INDIGENA

NAO IDENT

PARDA

PRETA

18 A 24 anos

25 A 29 anos

30 A 39 anos

40 A 49 anos

50 A 64 anos

65 ou mais

6.A9. FUND

FUND COMPL

MEDIO INCOMP

MEDIO COMPL

SUP. INCOMP

SUP. COMP

MESTRADO

DOUTORADO

Remuneragio Média
Mensal

ARTESANATO
CRIACAO LITERARIA
CRIACAO MUSICAL
CRIAGAO VISUAL E
PLASTICA

DESIGN
ESPETACULOS
FOTOGRAFIA

INDUSTRIA FONOGRAFICA

LIVROS E EDITORIAL
PATRIMONIO NATURAL E
CULTURAL
ARQUITETURA
AUDIOVISUAL
EDUCACAO/PESQUISA

[EVENTOS/FEIRAS/FESTAS

GASTRONOMIA
J0GOS E GAMES
MIDIAS (RADIO/TV)
MODA
PUBLICIDADE
SOFTWARE
TURISMO
ATIVIDADES
TRANSVERSAIS
ESPORTE E LAZER
INFRAESTRUTURA

Total Geral Remuneragio Média R$ 4.360,05

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

*Nota: Foram retirados os percentuais dos dados sem informacao ou nao identificados na tabela.
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O PRIMEIRO ESFORCO FOI APLICAR A CATEGORIZACAO DOS DOMINIOS CRIATIVOS
aos seus correspondentes CNAE 2.0 (as atividades empresariais), o que possibilitou outras
inferéncias estatisticas pertinentes para uma visdo geral dos CNPJs (empresas) que atuam
nos 25 Dominios Criativos e mais detalhada de como esté situada a Economia Criativa no
Distrito Federal. Dessa forma, em parceria com a empresa Insight Solugdes Analiticas (vin-
culada 3 FECOMERCIO DF no desenvolvimento do MAPA do Comércio), que desenvolveu o
software de mineracao de dados, liderada pelo administrador e analista de dados Henrique
Queiroz, foi possivel chegar ao universo de empresas que atuam na Economia Criativa do
Distrito Federal. A mineracdo da Insight buscou dados nas bases da Receita Federal, IBGE,
Ministério do Trabalho e CODEPLAN. Esses dados foram relacionados em Power BI (outro
software de processamento de dados) com o levantamento das empresas atuantes em cada
dindmica e dominio da Economia Criativa, o que gerou uma base de dados com informagdes
descritivas das atividades correspondentes em cada circulo da Economia Criativa conside-
rando sua situagao de vinculos de empregos/empresas e atividades autonomas.

O ponto de partida contempla os CNAEs diretamente envolvidos com os 25 dominios
das atividades criativas que, conforme a apuracao do cruzamento realizado pelo sistema
de mineragdo da Insight, depois de trés clivagens, retinem 34.781 organizacdes mais
diretamente criativas.

O primeiro corte, considerando as possibilidades de CNAEs nos 25 dominios criativos,
minerou mais de 130 mil CNAEs (133.922) e CNPJs (136.722). Todavia, reunia um amplo
leque de atividades que, mesmo considerando possibilidades de suporte ou relagdao com as
atividades criativas, envolvia uma importante escala de atividades mais genéricas do setor
de servicos. Foi o caso de cabeleireiro e manicure (15.809 CNAEs no DF) que, embora al-
gumas abriguem maquiadores que atuem nos dominios da Publicidade e Audiovisual, tor-
nava o namero de atividades superestimado. A mesma situacdo com promogao de vendas
(11.002 CNAEs no DF), a grande maioria ndo atua nos dominios de Eventos e Espetaculos;
ou o caso de servigos de ambulantes (4.326 CNAEs no DF), os quais, em grande parte, ndo

atuam no Artesanato e Eventos.
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Em razdo dessa amplitude, foi feito o segundo corte mais restritivo, que apurou mais
de 50 mil CNAEs (55.208) e CNPJs (55.649). Nessa clivagem ainda surgiram CNAEs que
ampliaram o espectro de atividades de suporte e ndo diretamente criativa como € o caso
de Treinamento e Capacitacdo de Gerencial (5.2007) e Reparo e Manutencao de TI (3.820).
Mesmo considerando este desvio, ainda foi executado o levantamento de dados.

A Figura 6 apresenta graficamente os percentuais de vinculos ativos formais levantados
pelo projeto Panorama pelas atividades econdmicas diretamente e indiretamente criativas
no ano de 2022, por nivel. Verifica-se que, 57,7% sao referentes a atividades do circulo 3 -
Industria Criativas Complexas (32.093), 20,7% sdo do circulo 4 de Atividades Relacionadas
(11.539), 17,6% do circulo 2, das Industrias Culturais (9.819) e por fim, 3,9% do circulo 1,
das Atividades Criativas Primarias (2.198). No total, as atividades econdmicas diretamente e
indiretamente criativas no ano de 2022 somam 55.649 vinculos ativos.

Figura 6: Percentuais de Vinculos Ativos Formais Levantados pelo Projeto Panorama pelas

Atividades Econdmicas Diretamente e Indiretamente Criativas, no DF, no ano de 2022, por Nivel.

3,9%
,'/ C1 - Atividades
20 y 7 0/0 /  Criativas Primdrias
Cé - Atividades  \
Relacionadas

17,6%

| C2 - Inddstrias
Culturais

/

57,7%

C3 - Inddstrias Criativas
Complexas

Todavia foi no terceiro corte, ainda mais restritivo das atividades diretamente criativas,
que se chegou aos mais de 30 mil CNAEs (34.598) e CNPJs (34.781). Esse levantamento vai
estar todo detalhado por Regido Administrativa e revela as empresas distribuidas pelo porte
econdmico da organizagdo. Sdo as de Microempreendedor Individual (MEI), empresas, em
geral, de um colaborador (o préprio dono) com um faturamento presumido anual de 80 mil

reais; as Microempresa (ME), de dois a cinco colaboradores, com faturamento até 360 mil;
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Empresas de Pequeno Porte (EPP), em torno de 50 colaboradores, com faturamento que
varia de 400 mil a 4 milhdes de reais; Empresas Médias (EMP), que tem de 51 a 500 colabo-
radores, com faturamento acima de 4 milhdes variando até 300 milhdes: e Grande Empresa
(EGP), em geral com mais de 500 colaboradores e um faturamento acima de 300 milhdes.
A Tabela 8 apresenta as quantidades e percentuais de vinculos ativos formais com base
nas Atividades diretamente criativas no ano de 2022. Nela, observa-se que mais de 69% dos
dados levantados sdo de Microempreendedor Individual (MEI), seguidos de Microempresa
(ME) com 20% e cerca de 9% sdo Empresas de Pequeno Porte (EPP). As EMPs (0,70%) e
EGPs (0,20%), apesar do ndmero menor, tém o maior nimero de vagas de emprego e movi-
mentam um percentual importante de recursos. Essas empresas se concentram nas areas de
Comunicacao e Software (TIC, Publicidade, Midias, Editorial, Arquitetura, Infraestrutura).

A Figura 7 apresenta graficamente estes percentuais.

Tabela 8: Quantidade e percentual do porte das empresas

PORTE DAS EMPRESAS N %
EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP) 3.175 9,10%
GRANDE 73 0,20%
MEDIA 255 0,70%
MICRO EMPRESA (ME) 7.037 20,20%

MICROEMPREENDOR INDIVIDUAL (MEI)

24.241 69,70%

TOTAL

34.781  100,00%

Fonte: Pesquisa INSIGHT Panorama DF, 2022.

Figura 7: Percentual do porte das empresas

MICROPMPREENDOR INDIVIPUAL (MED _ 897%
MICKOEMPRESA (ME) _ 20.2%
EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP) - 9,1%

MEDIA 0,7%

Porte da Empresa

GRANDE | 0,2%

Fonte: Pesquisa INSIGHT Panorama DF, 2022.

Tanto a Tabela 9 quanto a Figura 8 indicam a concentracdo dos vinculos formais re-
lacionados a Economia Criativa no DF, o que revela que o maior conjunto de agentes que
contribuem para o crescimento da Economia Criativa exercem suas atividades de forma au-
tonoma e individual. Em segundo aparecem os microempresarios seguidos dos empresarios

de organizacdes de pequeno porte. Embora o nimero de empresarios de empresas de médio
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e grande porte seja menor, € importante lembrar que sao organizacoes que empregam entre
50 e mais de 500 colaboradores. No passo seguinte, buscou-se apurar em quais atividades ha
maior atuacao dessas empresas. A observacdo se concentrou na mineragao de dados de cada

circulo dos dominios criativos.

Tabela 9: Quantidades de Empresas (Dados INSIGHT) por porte e circulo.

B MEDIO GRANDE
Circulo MEI ME EPP PORTE  PORTE Total
C1 1.164 158 65 1.387
C2 4.818 985 451 24 14 6.292
C3 5.381 2.223 190 47
c4 277 513 436 41 12
Total 7.037 3.175 255 73

Fonte: Elaboracao Prépria, Projeto Panorama, 2022.

Figura 8: Linha de Tendéncia das Porcentagens de Empresas (Dados INSIGHT) por Porte e Circulo.

20 Linha de Tendéncia por Porte e Circulo

Milhares

10

-10

=@ MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL (MEI) MICRO EMPRESA (ME)
«==@—EPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP) MEDIO
«=@=—GRANDE

O resultado mostra que o volume principal de atividades criativas no Distrito Federal
esta nos dominios das Industrias Criativas Complexas - C3 (25.823), seguido das Industrias
Culturais - C2 (6.292). Observe-se ainda que ha ainda um niimero importante de empresas
nas atividades criativas primarias - C1 (1.387), considerando o alto nivel de informalidade
neste circulo, mesmo que a imensa maioria seja de microempreendedor individual.

A fim de identificacdo rapida dos valores minimos e méaximos no corpo da tabela foram
utilizados nas distribuicao das tabelas a seguir os percentis que sao valores que dividem uma
distribuicido de dados em 100 partes iguais. Eles sao uma medida ttil para entender como
um determinado valor se posiciona em relacdo aos demais valores de uma distribuicdo. Por
exemplo, o percentil 50, ou mediana, divide a distribuicdo em duas partes iguais, com 50%
dos valores abaixo dele e 50% acima dele (ver Bussab e Morettin, 2006). A interpretacao dos

percentis pode variar de acordo com o contexto em que sdo utilizados. Em geral, é comum
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utiliza-los em conjunto com outras medidas estatisticas, como a média e o desvio padrao,
para descrever uma distribuicdo de dados. Foram utilizadas as cores cinza azulado, para re-
presentacdo de valor inferior ao 10° Percentil, cor amarela para representar o 50° Percentil
e a variacao da cor verde claro ao mais escuro para o 100° Percentil.

A Tabela 10 mostra que a concentracdo de Microempreendedores (MEI) em relacdo as
atividades presente no Circulo 1, das atividades primarias, esta na Criacdo Musical (1.088)
de com mais de mil vinculos ativos. Observa-se ainda que existem menos de duas centenas
de vinculos ativos para as empresas de Micro e Pequeno Porte.

No que se refere ao circulo C2, das Industrias Culturais, hd uma presenca também for-
te de Microempreendedores (MEI) que se concentram nas atividades de Livro e Editorial
(2.105) e de Fotografia (2.033), ambos com mais de dois mil vinculos. Todavia comeca a apa-
recer um volume maior de micros e pequenas empresas e 0s primeiros registros de grandes
e médias empresas (especialmente na area editorial).

No circulo C3 - Indastrias Criativas Complexas, onde ha o maior nimero de pessoas
juridicas (CNAEs), no &mbito do microempreendedores individuais (17.982), destaca-se o
dominio de Publicidade (10.115) com mais de dez mil vinculos ativos. O nimero de orga-
nizagdes de maior porte também supera os milhares no caso das microempresas (5.381) e
pequenas (2.223). As empresas grandes e médias também ampliam sua atuacdo nesses domi-
nios, particularmente nas areas de publicidade, midias, software e eventos.

E por fim, no circulo C4, das Atividades Relacionadas, a maior presenca € das pequenas
(436) e microempresas (513). A concentracdo esta no dominio de Infraestrutura (478 e 421)
de Microempresa (ME) e de Empresas de Pequeno Porte (EPP) com mais de quatrocentos

vinculos ativos respectivamente.
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Tabela 10: Quantidade Vinculos Ativos até 31/12/2021 de Empresas e Empresarios Formais Levantados em
2022, da Economia Criativa no Distrito Federal em 2021, por Nivel, Dominio Criativo e Porte da Empresa.

NIVEL

C1

ARTESANATO
CRIAGAO MUSICAL
CRIACAO PERFORMATICA

o

C2

DESIGN

ESPETACULOS

FOTOGRAFIA

INDUSTRIA FONOGRAFICA

LIVROS E EDITORIAL

PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL

Sk

C3

ARQUITETURA
AUDIOVISUAL

EDUCACAO, P&D

EVENTOS, FEIRAS E FESTAS
GASTRONOMIA

MIDIAS (RADIO/TV)

MODA

PUBLICIDADE

SOFTWARE

TURISMO

Sk

C4

ATIVIDADES TRANSVERSAIS
ESPORTE E LAZER
INFRAESTRUTURA

TOTAL GERAL

5.1. Propor¢des Dominio Criativo das Empresas e Empresarios

EMPRESA DE
DOMINIO CRIATIVO GRANDE MEDIA PEQUENO PORTE
(EPP)

MICROEMPREENDE-

DOR INDIVIDUAL TOTAL GERAL
(MEI)

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Os dados apurados até aqui apontam uma grande concentracdo das atividades empre-

sariais nas dindmica das Indastrias Criativas Criativas Complexas onde, como mostrado na

secdo anterior, estdo as organizagdes de maior porte, como maior capital, maior estrutura

e capacidade de producdo, circulacdo e consumo dos seus servicos, produtos e processos

desenvolvidos nos seus respectivos dominios criativos.

Figura 9: Percentual das Empresas e Empresérios formais levantados, por Nivel de Complexidade.
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Complexas

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022.

C1 - Atividades
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O percentual de 74% das organizacdes empresariais atuando no Distrito Federal confir-
ma indicios que ja aparecem nas iniciativas e projetos recorrentes na regiao. As atividades
nos dominios de Publicidade, Pesquisa/Educagao, Turismo, Eventos, Software (com aborda-
gem criativa), Midias, Audiovisual, Arquitetura, Moda , Gastronomia, Games movimentam o
maior volume das atividades e de geragao de riqueza da Economia Criativa do DF.

No préximo recorte os dados combinam empresas, dominios criativos e Regidoes Ad-
ministrativas. Esse cruzamento de vinculos por dominios/atividades oferece uma pista de
como estdo distribuidas estas atividades pelas RAs e um primeiro indicativo de concentragao
de competéncias. Para um melhor detalhamento foram criadas as tabelas 8, 9, 10 e 11 que
apresenta de forma separada cada circulo concéntrico focando nos vinculos corresponden-

tes por cada dominio criativo.

5.2 C1- Atividades Primdarias por RA

As atividades primadrias, como ja mencionado, sdo aquelas cujo seu principal ativo
estd na criatividade do agente que executa suas atividades de forma manual ou de lin-
guagem e expressao corporal, ndo dependendo de muitas mediagdes ou industrializagao
para geracao de seu produto. Na Tabela 11 abaixo temos as quantidades e percentuais de
vinculos ativos de empresas e empresarios formais levantados pelo projeto panorama,
com a ajuda do sistema de mineracdo de dados da Insight, que atuam nas atividades
econdmicas diretamente criativas do circulo 1. Vamos tratar esses dados e essa concen-
tracdo de competéncias das Atividades Primarias - C1, em atuacdo em 2022, conforme a
regido administrativa e dominio criativo.

Os dados apontam que, nas atividades do C1, o dominio de Criagao Musical (1270) retine
0 maior numero de empresas que se concentram principalmente na regido administrativa
do Plano Piloto (259), onde ha mais de duzentos e cinquenta CNPJs com vinculos ativos.
Em seguida vem RAs Taguatinga (100) e Ceilandia (101) ambas com mais de cem vinculos
ativos atuando também na musica. Outro dominio presente no Plano Piloto é o Artesanato

(29 CNAEs) também com atividades no Lago Sul e Guara (Tabela 11 abaixo).
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Tabela 11: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Empresas e Empresarios Formais do Circulo C1 por RA e Dominio Criativo.

C1 TOTAL
CRIACAO CRIACAO GERAL

MUSICAL PERFORMATICA

REGIAO ADMINISTRATIVA

ARTESANATO

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA
SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO I1
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Quando o cruzamento envolve o porte da empresa, a Tabela 12 mostra que a concentra-
cdo Microempreendedores (MEI) se repete na atividade de Criacdo Musical (1.088) e a maior
atuacdo esta no Plano Piloto, com 198 vinculos ativos formais. Seguido das RAs de Ceilan-
dia, Taguatinga e Guara com 95, 83 e 72 vinculos ativos de MEI respectivamente.

A Tabela 13, no cruzamento com os registros de Microempresa (ME), dos 158 CNPJs
encontrados, a grande maioria (129) também atua na atividade de criagdo musical. Nela,
verifica-se que no circulo C1 destaca-se o maior ndmero de vinculos ativos (41) em atuacio

na RA do Plano Piloto.

Tabela 12: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Microempreendedores Individuais (MEI) do Circulo C1 por RA e Dominio Criativo.

C1 - MICROEMPREENDEDOR

REGIAO
ADMINISTRATIVA | ARTESANATO

TOTAL
GERAL

CRIACAO
MUSICAL

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO
FERCAL
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GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA

PLANO PILOTO

POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO I1
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO I
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Tabela 13: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Microempresas do Circulo C1 por RA e Dominio Criativo.
C1 - MICROEMPRESA

REGIAO CRIACAO TOTAL

ADMINISTRATIVA | ARTESANATO  CRIACAO PERFORMA- | GERAL
MUSICAL TICA

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA

PLANO PILOTO
RECANTO DAS EMAS
SAMAMBAIA

SANTA MARIA
SOBRADINHO
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VICENTE PIRES

TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Quando a referéncia sao Empresas de Pequeno Porte (EPP), o cruzamento da Tabela 14
mostra um nimero menor de organizacoes (65), todavia a concentracao estd, mais uma vez,

no dominio de Criacao Musical (53) no Plano Piloto (20) .
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Tabela 14: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas de
Pequeno Porte (EPP) do Circulo C1 por RA e Dominio Criativo.

B C1 - EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP)
REGIAO CRIACAO CRIACAO TOTAL
ADMINISTRATIVA ARTESANATO MUSICAL PERFORMATICA GERAL
AGUAS CLARAS 1 4 5
CEILANDIA 1 1 2
GUARA 4 4 8
ITAPOA 1 1
JARDIM BOTANICO 1 1
LAGO NORTE 1 1
LAGO SUL 1 5 6
NUCLEO BANDEIRANTE 2 2
PARANOA 1 1
PARK WAY 1 1
PLANALTINA 2 2
PLANO PILOTO 1 20 1 22
SAMAMBAIA 1 1
SAO SEBASTIAO 2 2
SOBRADINHO 1 1
SUDOESTE/OCTOGONAL 2 2
TAGUATINGA 6 6
VICENTE PIRES 1 1
TOTAL GERAL 8 53 4 65

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nao foram encontrados registros de vinculos ativos no circulo 1 (C1 - Ntcleo de Ativi-
dades Primadrias), e seus respectivos dominios criativos, para as empresas de médio e grande
porte. Essa evidéncia revela que, efetivamente, essas atividades sdo desenvolvidas por peque-
nos microempreendedores, microempresas e empresas de pequeno porte, ou seja, organi-
zagdes com um pequeno grupo de sujeitos criativos envolvidos. Uma segunda evidéncia é
que ambito das atividades do circulo 1, ndo foi possivel detectar CNAEs correspondentes as
atividades dos dominios criativos de Criacao Visual e Plastica e Criacao Literaria, por serem
atividades mais associadas a um individuo (escritor, poeta, artista plastico etc.) que, em ge-
ral, ndo tem registro de Pessoa Juridica.

Dessa forma, infere-se que as atividades presentes no circulo 1: Atividades Criativas Primarias
por serem atividades que dependem intensamente da criatividade do agente, no dmbito de sua
atividade manual ou de expressdo corporal, faz-se mais fortemente presente nos vinculos de MEI
- Microempreendedor Individual, Microempresas e empresas de pequeno porte, destacando-se as

atividades autonomas na categoria de MEI como a maior proporcao dentro desse circulo.
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5.3 C2 - Inddastrias Culturais

As indastrias culturais, lembremos, reproduzem as atividades criativas primarias
ampliando a complexidade da atividade que passa da dependéncia apenas da criatividade
e execu¢ao de trabalho manual ou corporal para uma complexidade um pouco maior
envolvendo estruturas e dispositivos, que passam a mobilizar grupos de especialistas
e técnicos e ja depende de mediacdes tecnoldgicas, para execucdo de sua atividade. Os
dados, como operado na secdo anterior, vao cruzar dominios criativos, regioes adminis-
trativas e porte das empresas.

Na Tabela 15 abaixo apresentam-se as quantidades e percentuais de vinculos ativos de
empresas e empresarios formais, levantadas pelo projeto Panorama/Insight, a partir das ati-
vidades econdmicas diretamente criativas do circulo 2, no ano de 2022, relacionando regido
administrativa e dominio criativo. Os dados coletados mostram mais de 6 mil CNPJs (6.292)
envolvidos com as atividades das Indastrias Culturais, sendo a imensa maioria (4.818) mi-
croempreendedores individuais seguido de microempresas (985) e de empresas de pequeno
porte (455) com vinculos ativos.

A principal atividade se concentra em empresas de Livro e Editorial (2.816), seguida de
perto pelas de Fotografia (2.302) e da Industria Fonografica (573) e dos Espetaculos ( 443)
com atividade em todas as 34 RAs. Verifica-se que no circulo C2 a maioria das organizagoes
atua na regido administrativa do Plano Piloto (1.688) e o dominio de Livros e Editorial com
mais de oitocentos e setenta vinculos ativos (871), e da Fotografia com mais de quatrocentos
e setenta vinculos ativos (478) sdo os mais representativos. Além do Plano Piloto, hd um
nimero de empresas importante em Taguatinga (519), Aguas Claras (517), Guara (432),
Ceilandia (379), Samambaia (279) e Gama (206). O dominio de Livros e Editorial é predo-
minante a excecao de Samambaia (139) e Ceilandia (166) onde as empresas no dominio da

Fotografia tém maior concentracao.
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Tabela 15: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas e

Empresarios Formais do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.
C2

REGIAO ADMINISTRATIVA NDUSTRIA_ LivkosE  PATRISONIO
DESIGN  ESPETACULOS ~ FOTOGRAFIA FONOGRAFICA  EDITORIAL

TOTAL

CULTURAL E GERAL
NATURAL

GUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA

PLANO PILOTO

POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO I
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF/Insight, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nas tabelas a seguir cruzam-se os dados do Circulo 2 — Indastrias Culturais com os
dominios criativos e regides administrativas. A Tabela 16 apresenta as quantidades e percen-
tuais de vinculos ativos de microempreendedores individuais (MEI), regido administrativa e
dominio criativo. Verifica-se que no circulo C2 mais de 4 mil empresas individuais (4.818).
Destaca-se, como observado na tabela anterior, o dominio de Livros e Editorial (2.105), se-
guido de Fotografia (2.033). E a concentracdo na regiao administrativa do Plano Piloto, com
mais de quinhentos e cinquenta vinculos ativos (551) em Livros e Editorial e Fotografia

com mais de trezentos e oitenta vinculos ativos (385) de MEI.

Tabela 16: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Microempreendedores
Individuais (MEI) do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.

C2 - MICROEMPREENDEDOR (MEI)
REGIAO PATRIMONIO | TOTAL

INDUSTRIA LIVROS E
ADMINISTRATIVA ESPETACULOS FOTOGRAFIA FONOGRAFICA  EDITORIAL CngrURALE GERAL

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
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RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAQ

SCIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO II
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA

VARJAO
VICENTE PIRES

TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

No cruzamento dos dados com os CNPJs de Microempresas, a Tabela 17 mostra mais de

novecentas empresas (985), quase a metade (452) atuando no dominio de Livros e Editorial

e um terco (213) na Fotografia. Novamente, a maior parte atua na RA do Plano Piloto (187)

com mais de cento e oitenta vinculos ativos formais. Seguidos dos dominios de Fotografia

(77) e Espetaculos (60) vinculos de microempresas.

Tabela 17: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Microempresa (ME) do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.

C2 - MICROEMPRESA

REGIAO
ADMINISTRATIVA

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO
FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE
LAGO SUL
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO It
SAMAMBAIA
SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SIA

SOBRADINHO
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

DESIGN

ESPETACULOS ~ FOTOGRAFIA

PATRIMONIO|  TOTAL

INDUSTRIA ~ LIVROS E GERAL
FONOGRAFICA  EDITORIAL

CULTURAL E

NATURAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Ja na Tabela 18 apresentam-se as quantidades e percentuais de vinculos ativos de Em-

presa de Pequeno Porte (EPP), por regido administrativa e dominio criativo. A coleta lo-

calizou 451 empresas, com concentracdo no dominio de Livros e Editorial (277). Porém,

desta vez, aparecem em segundo lugar as organizagdes que atuam com espetaculos (86)

e fotografia para terceiro (56). A concentracdao permanece na RA do Plano Piloto (206)

na atividade de Livros e Editorial (107), seguido pelas atividades de Espetaculos (43) de

empresas de pequeno porte.
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Tabela 18: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresa de
Pequeno Porte (EPP) do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.

_ C2 - EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP)
REGIAO ‘ INDUSTRIA LIVROS E PATRIMONIO TOTAL
ADMINISTRATIVA DESIGN ESPETACULOS FOTOGRAFIA FONOGRAFICA EDITORIAL Cﬁk’glﬂjﬁ:\\l;l: GERAL
AGUAS CLARAS 2 %) 2 % 6 14
ARNIQUEIRA 1 1 2
BRAZLANDIA 1 2 3
CANDANGOLANDIA 1 1 1 1 4
CEILANDIA 1 3 2 3 11 20
CRUZEIRO 1 2 3
GAMA 4 1 5
GUARA 4 6 11 2 23
JARDIM BOTANICO 2 1 3
LAGO NORTE 5 1 3 1 1 11
LAGO SUL 1 2 3 3 4 1 14
NUCLEO BANDEIRANTE 2 1 19 22
PARANOA 1 1 1 3
PARK WAY 2 2
PLANALTINA 2 1 1 1 5
PLANO PILOTO 6 43 16 13 107 21 206
RECANTO DAS EMAS 1 1 1 3
RIACHO FUNDO 2 1 3
RIACHO FUNDO Il 1 1
SAMAMBAIA 1 2 2 6 1 12
SANTA MARIA 1 5 6
SAO SEBASTIAO 5 5 10
SIA 1 1
SOBRADINHO 1 2 3 6 12
SUDOESTE/OCTOGONAL 1 5 1 17
TAGUATINGA 1 1 5 5 25) 2 39
VICENTE PIRES 4 3 7
TOTAL GERAL 13 86 56 36 227 33 451

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

No que se refere aos vinculos ativos de Empresa de Médio Porte (EMP), o grupo é bem
menor (24) nas atividades da Induastrias Culturais e, quase a totalidade (20) das organiza-
¢des atua no Dominio de Livros e Editorial. A maioria (17) tem suas sedes na RA do Plano
Piloto. Os demais dominios apresentaram quantitativos inexpressivos nas RAs Aguas Claras,

Ceilandia e Santa Maria.

Tabela 19: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas
Médio Porte (EMP) do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.

REGIAO C2 - EMPRESA DE MEDIO PORTE TOTAL
. PATRIMONIO
ADMINISTRATIVA | ESPETACULOS (‘)ﬁf(’)‘éﬁ‘;‘l‘é A Fﬂﬁé’lflfl CULTURALE | GERAL
NATURAL

AGUAS CLARAS 2 2

CEILANDIA 1 1

PLANO PILOTO 1 17 2 20

SANTA MARIA 1 1

TOTAL GERAL 1 1 20 2 24

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022.
Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 20 ja apresenta as quantidades de vinculos ativos de Empresa de Grande Porte
(EGP) no DF, cruzando as atividades econdmicas diretamente criativas do circulo 2 por re-
gido administrativa e dominio criativo. O ndmero de grandes empresas nas indastrias cultu-
rais do Distrito Federal é menor ainda (14). Verifica- se que apenas atividades nos dominios
de Livros e Editorial (12) e Patrimo6nio Cultural e Natural (2). O maior nimero de EGP (9)

com vinculos ativos esta na RA do Plano Piloto, além de Ceilandia (1) e Guara (1).

Relatorio de Pesquisa / 64



Tabela 20: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas
Grande Porte (EGP) do Circulo C2 por RA e Dominio Criativo.

B C2 - EMPRESA DE GRANDE PORTE
REGIAO N TOTAL
ADMINISTRATIVA LIVROS E PATRIMONIO CULTURAL|  qppar
EDITORIAL E NATURAL
CEILANDIA 1 1
GUARA 1 1
PLANO PILOTO 9 2 11
SCIA 1 1
TOTAL GERAL 12 2 14

Fonte: Pesquisa Panorama/Insight DF, 2022.
Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.
Notadamente, 0 aumento de vinculos em microempresas e empresas de pequeno porte
nas atividades das Indastrias Culturais se da devido ao aumento da complexidade das ativi-
dades executadas em cada dominio criativo e a necessidade de atuacdo em cadeias sistémicas

de produgao, circulagio e consumo.

5.4 C3 - Inddstrias Criativas Complexas

As industrias criativas complexas, como ja informado, representam os dominios com
atividades em alto grau de envolvimento nas cadeias de valor, portanto cadeias sistémicas de
organizacao produtiva. H4 uma maior dependéncia de mediacdes de organizacdes, estrutu-
ras e tecnol6gicas com sistemas mais industriais no desenvolvimento de produtos, servicos
e processos de natureza criativa. Como visto na introducao destes dados minerados com
a ajuda da Insight, 2/3 das empresas envolvidas em atividade criativas no Distrito Federal
atuam nas Indastrias Criativas complexas.

Sao mais de 25 mil empresas (25.823) com atuagdo em todos os dominios das Indds-
trias Criativas Complexas e em todas as 33 Regidoes Administrativas do Distrito Federal
e as nao identificadas. O dominio com maior volume disparado de atuacdo é o da Pu-
blicidade (13.096), seguido pela Moda (3.324), Audiovisual (2.378), Pesquisa/Educacao
(1.550), Turismo (1.498), Eventos (1.083), Arquitetura (1.082), Software (855), Gastro-
nomia (590), Midias (360).

O maior nameros de empresas estd sediada no Plano Piloto (4.869), depois em Ceilandia
(2.493), Taguatinga (2.440), Aguas Claras (1.970), Guara (1.663), Samambaia (1.616), So-
bradinho (1.098), Gama (1.002). Em todos a publicidade lidera, havendo alternacao entre

Audiovisual e Moda no Plano Piloto e Aguas Claras.
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Na Tabela 21 abaixo, sdo apresentadas as quantidades de vinculos ativos de empresas
e empresarios formais pelas atividades econdmicas diretamente criativas do circulo 3, re-
giao administrativa e dominio criativo. Verifica-se que no circulo C3 destaca-se o dominio
Publicidade que se faz presente com maior forca nas RAs de Plano Piloto (1.812), Ceilandia
(1.467), Taguatinga (1.337) e Aguas Claras (1.110). A moda se destaca em Ceilandia (432),
Taguatinga (379), Plano Piloto (320), Samambaia (243) e o Audiovisual no Plano Piloto
(681) e Taguatinga (172). Por sua vez, o Dominio de Educaciao/Pesquisa tem concentracdo

no Plano Piloto (382) e Taguatinga (124).

Tabela 21: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Empresas e Empresarios Formais do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo

C3

REGIAO EDUCACAO/ __ EVENTOS, DS TOTAL
ADMINISTRATIVA ARQUITETURA ~ AUDIOVISUAL PESQUISA E FEIRASE  GASTRONOMIA b chiormy) MODA PUBLICIDADE SOFTWARE TURISMO GERAL
INOVACAQ FESTAS

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO 11
SAMAMBAIA
SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO II
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Quando a abordagem contempla os dados de microempreendedorindividual mais de
60% das organizacoes (17.982) atuam nos Dominios Criativos das Indastrias Criativas Com-
plexas. Repete-se a mesma referéncia geral com o maior niimero de empresas na Publicida-
de (10.115), seguida por Moda (2.842), Audiovisual (1.667) e Pesquisa/Educacdo (1.324). A
curiosidade no caso dos microempreendedores individuais em Publicidade é que a maioria
nao esta no Plano Piloto.

A Tabela 22 apresenta as quantidades de vinculos ativos de Microempreendedores (MEI)

no DF pelas atividades econdmicas diretamente criativas do circulo 3, por regido adminis-
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trativa e dominio criativo. Observa-se que no circulo C3 destaca-se o dominio de Publicidade
nas RAs de Ceilandia (1.303), Taguatinga (1.058), Plano Piloto (859) e Samambaia (852)

com vinculos ativos formais.

Tabela 22: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Microempreendedores
Individuais (MEI) do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo.

C3 - MICROEMPREENDEDOR (MEI)
EVENTOS,
FEIRAS E GASTRONOMIA MODA PUBLICIDADE TURISMO
FESTAS

REGIAO ADMINISTRATIVA EDUCACAO

TOTAL GERAL
AUDIOVISUAL P&D

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO I1
SAMAMBAIA
SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO 11
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

No caso das Microempresas (ME), no ambiente das Indastrias Culturais Complexas, ha
numeros muito mais expressivos de CNPJs com esse porte que no das Industrias Culturais.
Sao mais de cinco mil (5.381). Ha também uma concentra¢ao do dominio de Publicidade
(2.273), mas aparece em segundo a Arquitetura (788), Audiovisual (542), Software (517), Tu-
rismo (429). A Tabela 23, que apresenta as quantidades de vinculos ativos no DF, no circulo
(3, destaca-se o dominio de Publicidade nas RAs de Plano Piloto (633), Aguas Claras (292) e
Taguatinga (219) com vinculos ativos. A MEs de Arquitetura (297/249) e Audiovisual (85/58)

também se concentram no Plano Piloto e Aguas Claras.
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Tabela 23: Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Microempresa (ME) do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo.

€3 - MICROEMPRESA
REGIA0 EDUCAGRO/  EVENTOS, TOTAL GERAL
ADMINISTRATIVA | ARQUITETURA AUDIOVISUAL ~ PESQUISAE ~ FEIRASE ~ GASTRONOMIA m’ggg‘;w MODA  PUBLICIDADE  SOFTWARE TURISMO
INOVACAO  FESTAS

AGUAS CLARAS

ARNIQUEIRA

BRAZLANDIA

CANDANGOLANDIA

CEILANDIA

CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO

LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA

NUCLEO BANDEIRANTE

PARANOA

PARK WAY

PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO I

SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SA0 SEBASTIAO

SCIA

SIA

SOBRADINHO

SOBRADINHO It

SUDOESTE/OCTOGONAL

TAGUATINGA

VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

Ja os vinculos ativos de Empresas de Pequeno Porte (EPP), também superam os milha-
res (2.223). Além do Plano Piloto (1002) e Taguatinga (233), ha uma presenca de pequenos
negécios na Regido Administrativa do Guara (197), seguido por Aguas Claras (152).

A Tabela 24 apresenta as quantidades das atividades econdmicas diretamente criativas
do circulo 3, no ano de 2022, por regido administrativa e dominio criativo. Destacam-se os
dominios de Publicidade (643), Turismo (306), Arquitetura (291), Software (272), Moda
(196) e Audiovisual (154). O dominio da Publicidade tem pequenas empresas registradas
em 31 das 34 Regides Administrativas. Ndo ha registro apenas na RA do Cruzeiro, do Por
do Sol e Sobradinho II. J4 as EPPs de Arquitetura estdo presentes em 25 RAs. No Plano
Piloto, onde estd o maior namero de Empresas de Pequeno Porte, o dominio com maior
namero de vinculos ativos é também da Publicidade (279), depois vem o do Software
(170), da Arquitetura (141) e do Turismo (131).

O circulo da Industrias Criativas Complexas também registra o maior volume (190)
de vinculos ativos de Empresas de Médio Porte (EMP) no DF levantados pelo Projeto Pa-
norama/Insight das atividades econdmicas diretamente criativas, no ano de 2022, por RA
e Dominio Criativo. As EMPs estao mais concentradas nos dominios do Software (53), da
Publicidade (52), Turismo (32), Midias (31). Sdo mais presentes majoritariamente no Plano

Piloto (128), depois Taguatinga (13) e Guara (11).
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Tabela 24 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresa de
Pequeno Porte (EPP) do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo.

C3 - EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP)

REGIAO ADMINISTRATIVA EDUCACRO! v, FEIRAS TOTAL GERAL
ARQUITETURA AUDIOVISUAL PESQUISA E FESS": Alg £ GASTRONOMIA lR?Il)l:OlA;V) MODA PUBLICIDADE SOFTWARE "TURISMO
INOVACAOQ

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA-
CEILANDIA
CRUZEIRO

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE
LAGO SUL
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA
PLANO PILOTO
POR DO SOL
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO It
SAMAMBAIA
SANTA MARIA

SAO SEBASTIAQ
SCIA

SIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO 1T
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 25 apresenta as quantidades das EMP na RA do Plano Piloto que seguem a
mesma logica geral: Software (36), Publicidade (32), Turismo (27) e Midias (Radio/TV)
(24) com vinculos ativos. Audiovisual e Moda ainda aparecem em 6 RAs, mas o niimero de
empresas € inferior a uma dezena. Os outros Dominios Criativos nas demais RAs possuem

quantitativos inexpressivos.

Tabela 25 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas
Médio Porte (EMP) do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo.

C3 - EMPRESA DE MEDIO PORTE

MIDIAS
(RADIO/TV)

TOTAL

REGIAO EDUCAGAO/ EVENTOS,
MODA PUBLICIDADE SOFTWARE TURISMO GERAL

ADMINISTRATIVA ARQUITETURA  AUDIOVISUAL PESQUISA E FEIRAS E' GASTRONOMIA
INOVACAO FESTAS

AGUAS CLARAS
BRAZLANDIA
GAMA

GUARA

LAGO SUL
NUCLEO BANDEIRANTE
PLANALTINA

PLANO PILOTO

RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAQ

SIA

SOBRADINHO
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VICENTE PIRES

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A mineracdo de dados levantados pelo Projeto Panorama, com a ajuda do servigo de
inteligéncia da Insight, pelas atividades econdomicas diretamente criativas do circulo 3, no
ano de 2022, por RA e Dominio Criativo, sugere um movimento de potencial econdmico na
direcdo de cinco dominios. Ao todo foram encontrados 47 registros de empresas grandes no

Software (13), Publicidade (13), Midias (10), Audiovisual (7), Moda (3) e Turismo (3). Sabi-
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damente, sdo Dominios Criativos com mais tempo de experiéncia no mercado brasileiro e
(excecao a Moda, embora haja demanda pela confec¢ao de uniformes customizados) que se
estruturaram para atender as demandas do setor pablico do Distrito Federal, seja do GDF
ou do Governo Central.

A Tabela 26 apresenta as quantidades e percentuais de vinculos ativos de Empresas de
Grande Porte (EGP) no DF, na qual se observa a concentracio na RA do Plano Piloto. Desta-
cam-se os mesmo dominios de Midias (Radio/TV), Software, ambos com 10 CNPJs ativos, e

Publicidade com 9 vinculos ativos.

Tabela 26 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas
Grande Porte (EGP) do Circulo C3 por RA e Dominio Criativo.

C3 - EMPRESA DE GRANDE PORTE

REGIAO - TOTAL

ADMINISTRATIVA ARQUITETURA  AUDIOVISUAL (RJHII)[]’ :;t,‘?w PUBLICIDADE SOFTWARE TURISMO GERAL
AGUAS CLARAS 1 2 3
GUARA 2 1 3
LAGO NORTE 1 1
NUCLEO BANDEIRANTE 1 1
PLANO PILOTO 1 4 10 9 10 1 35
SUDOESTE/OCTOGONAL 1 1
TAGUATINGA 1 1 2
VICENTE PIRES 1
TOTAL GERAL 1 7 10 13 13 3 47

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

5.5 C4 - Atividades Relacionadas

Recordemos que as atividades relacionadas envolvem outras industrias tradicionais que
prestam alguma natureza de servi¢o para a Economia Criativa, como algumas especialida-
des da Construcao Civil, dos servicos e equipamentos de Esporte e Lazer e dos servicos de
gestdo, administracdo, consultoria etc.

A Tabela 27 apresenta as quantidades e percentuais de vinculos ativos de empresas e
empresarios formais (1.279), levantados pelo Projeto Panorama/Insight pelas atividades eco-
nomicas diretamente criativas do circulo 4, no ano de 2022, RA e Dominio Criativo. A majo-
ritdria concentracdo dessas empresas estd no dominio de Infraestrutura (1.183) que envolve
servicos de marcenaria, pintura, serralheria, cenografia, entre outros. O maior niimero esta
sediado no Plano Piloto (551), seguido de Taguatinga (135), do Guara (107) e Aguas Claras
(88). Ha ainda grupos de empresas nas RAs de Ceilandia (55), Lago Sul (43), Samambaia
(37), Planaltina (26) e Gama (26).

Relatério de Pesquisa / 70



Tabela 27 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas e
Empresarios Formais do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo

REGIAO (] TOTAL

ATIVIDADES ESPORTE E
ADMINISTRATIVA TRANSVERSAIS LAZER INFRAESTRUTURA | GERAL
AGUAS CLARAS

ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO

FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY
PLANALTINA

PLANO PILOTO
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SCIA

SIA

SOBRADINHO
SOBRADINHO 1T
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VARJAO

VICENTE PIRES
TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao
percentil dos quantitativos.

A Tabela 28 apresenta as quantidades de vinculos ativos de MEI no DF (277) por RA e
Dominio Criativo. Novamente, o maior nimero é no dominio da Infraestrutura (234) e a
concentragao das MEIs esta no Plano Piloto (76), Taguatinga (30) e Ceilandia (25). Depois
vem as RAs de Planaltina (13), Guara, Lago Sul e Aguas Claras (12). No dominio de Infraes-

trutura, a RA do Plano Piloto apresenta 72 vinculos ativos formais de MEI.

Tabela 28 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Microempreendedores
Individuais (MEI) do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo.

C4 - MICROEMPREENDEDOR

REGIAO TOTAL
ATIVIDADES INFRA-
ADMINISTRATIVA TRANSVERSAIS ESTRUTURA CERAL

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
BRAZLANDIA
CANDANGOLANDIA
CEILANDIA
CRUZEIRO
FERCAL

GAMA

GUARA

ITAPOA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE
LAGO SUL

NAO CLASSIFICADA
PARANOA

PARK WAY
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PLANALTINA

PLANO PILOTO
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO 11
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SOBRADINHO
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VICENTE PIRES

TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao
percentil dos quantitativos.

Quando os vinculos ativos sao das MEs o nimero cresce (513) em relagao as MEIs, ex-
pressivas nos outros Circulos. A grande maioria das empresas também atua no dominio da
Infraestrutura (478) e se concentra nas RAs do Plano Piloto (188), Taguatinga (66), Guara
(44), Aguas Claras (44). A Tabela 29 apresenta as quantidades de ME no DF levantadas pelo

Projeto Panorama/Insight pelas atividades econdmicas diretamente criativas do circulo 4.

Tabela 29 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de
Microempresa (ME) do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo.

C4 - MICROEMPRESA
REGIAO TOTAL
ADMINISTRATIVA ATIVIDADES ESPORTE E INFRAES- GERAL
TRANSVERSAIS LAZER TRUTURA

AGUAS CLARAS
ARNIQUEIRA
CEILANDIA
CRUZEIRO
GAMA
GUARA

JARDIM BOTANICO
LAGO NORTE

LAGO SUL

NUCLEO BANDEIRANTE
PARANOA

PARK WAY

PLANALTINA

PLANO PILOTO
RECANTO DAS EMAS
RIACHO FUNDO
RIACHO FUNDO II
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBASTIAO
SOBRADINHO
SOBRADINHO 11
SUDOESTE/OCTOGONAL
TAGUATINGA
VICENTE PIRES

TOTAL GERAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao
percentil dos quantitativos.

A Tabela 30, que apresenta as quantidades de vinculos ativos de EPP no DF, mostra um
grupo de centenas de organizacdes desse porte (436), igualmente centrada no dominio da
Infraestrutura (421) e no Plano Piloto (213). Ha ainda EPPs desse dominio em todas as de-

mais RAs, sendo um grupo maior no Guara (44) e Taguatinga (36).
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Tabela 30 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresa de
Pequeno Porte (EPP) do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo.

_ C4 - EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP)
ADM&?S%;)\TW A ATIVIDADES INFRAES- Zgz:]]:
TRANSVERSAIs CSPORTE ELAZER TRUTURA

AGUAS CLARAS 3 28 31
CANDANGOLANDIA 1

CEILANDIA 1 10 11
CRUZEIRO 5

GAMA 1 3 4
GUARA 3 41 44
JARDIM BOTANICO 1 1
LAGO NORTE 6 6
LAGO SUL 2 16 18
NUCLEO BANDEIRANTE 16 16
PLANALTINA 4 4
PLANO PILOTO 4 209 213
RECANTO DAS EMAS 2 2
RIACHO FUNDO 3 3
SAMAMBAIA 1 11
SANTA MARIA 4 4
SAO SEBASTIAO 2 2
SCIA 2 2
SIA 1 1
SOBRADINHO 6 6
SUDOESTE/OCTOGONAL 9 9
TAGUATINGA 1 35 36
VARJAO 2 2
VICENTE PIRES 4 4
TOTAL GERAL 1 14 421 436

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao
percentil dos quantitativos.
Ja as EMP, verificaveis na Tabela 31, que apresenta as quantidades de vinculos ativos no
DF, mostra um ndmero menor. H& dezenas de organizacdes (41), mais da metade sediadas

no Plano Piloto (26). A concentracao também €é no dominio de Infraestrutura (38).

Tabela 31 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas
Médio Porte (EMP) do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo.

C4 - EMPRESA DE MEDIO PORTE
REGIAO ADMINISTRATIVA TOTAL GERAL
ESPORTE E LAZER  INFRAESTRUTURA
AGUAS CLARAS 3 3
GAMA 1 1
GUARA 1 4 5
LAGO NORTE 1 1
LAGO SUL 1 1
PLANO PILOTO 26 26
SIA 1 1
SUDOESTE/OCTOGONAL 1 1
TAGUATINGA 1 1 2
TOTAL GERAL 3 38 41

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se
ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 32 apresenta as quantidades de vinculos ativos de EGP no DF. A l6gica de con-
centracdo no Plano Piloto (8) se repete, porém, ha apenas registros no dominio da Infra-
estrutura (16). Importante lembrar que essas empresas tém, em geral, mais de 500 fun-
cionarios e faturam mais de 300 milhoes de reais anualmente. Ou seja, apesar do nimero

pequeno, o movimento econdmico e financeiro dessas organizagdes € expressivo.
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Tabela 32 - Quantidade de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF de Empresas Grande Porte
(EGP) do Circulo C4 por RA e Dominio Criativo.

REGIAO

C4 - EMPRESA DE GRANDE PORTE

ADMINISTRATIVA INFRAESTRUTURA TOTAL GERAL
GUARA 2 >
LAGO NORTE 1 1
PLANO PILOTO 8 8
TAGUATINGA 1 1
TOTAL GERAL 12 12

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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6 CNAE 2.0 da Economia
Criativa Levantadas na
RAIS 2021
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O SEGUNDO LEVANTAMENTO FOI FEITO COM BASE NO CNAE 2.0 JUNTO AOS
dados do IBGE, tomando como referéncias a base na RAIS em busca da relagdo entre as
empresas vinculadas e a remuneracao média dos agentes criativos. Lembremos que os es-
tudos realizados sobre o mercado de trabalho brasileiro formal tem sua referéncia nos
microdados gerados pelo preenchimento da RAIS. Trata-se da principal fonte de dados
que contém informacdes dos empregados e seus respectivos empregadores. O vinculo,
caracterizado pelo par trabalhador/estabelecimento, é a unidade de observagdo e sua
periodicidade historica.

Na coleta para o Panorama da Economia Criativa no Distrito Federal, recorreu-se
inicialmente aos dados do RAIS/IBGE que computaram um conjunto de mais de 22
mil CNPJs (22.109) que atuam nos dominios Criativos do Distrito Federal. Um ntmero
que tem aparecido em outros relatérios sobre Economia Criativa, como os da FIRJAN
(2022). A Tabela 33 apresenta o nimero de vinculos de agentes ativos, conforme os
registros no DF de 31/12/2021, na base de dados do CAGED RAIS. Sao os vinculos por
CNAE 2.0 associados aos Dominios Criativos em seus respectivos Circulos Dindmicos.
Na tabela, observa-se que as atividades econdmicas diretamente criativas (Anexo I) des-
tacam-se no circulo 3, mais precisamente os dominios de Soffware (25%), Publicidade
(19,8%), Midias (14,3%) e, em fracdo menor, os dominios Turismo (6%), Moda (5,3%) e
de Eventos (4,8%). No circulo 2 tem-se o Dominio Criativo de Livros e Editorial com
9,5% de vinculos ativos nessas atividades econémicas.

Os dados proporcionais se aproximam das mesmas fracdes encontradas na mine-
racao Panorama/Insight, apresentados na secdo anterior. No Distrito Federal, a maior
atuacao formal € nos Dominios Criativos das Indastrias Criativas Complexas, seguida

das Industrias Culturais.
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Tabela 33 - Quantidade e Percentual de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF,
por Subclasse CNAE 2.0 por Circulo e Dominio Criativo.

CIRCULO DOMINIO CRIATIVO TOTAL %
ARTESANATO 6 0,0%
C1 CRIACAO MUSICAL 27 0,1%
CRIAGAO PERFORMATICA 5 0,0%
DESIGN 11 0,0%
ESPETACULOS 34 0,2%
2 FOTOGRAFIA 172 0,8%
INDUSTRIA FONOGRAFICA 39 0,2%
LIVROS E EDITORIAL 2.097 9,5%
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL 142 0,6%
ARQUITETURA 500 2,3%
AUDIOVISUAL 523 2,4%
EDUCAGAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D) 167 0,8%
EVENTOS, FEIRAS E FESTAS 1.067 4,8%
GAMES/JOGOS 70 0,3%
C3 GASTRONOMIA 242 1,1%
MIDIAS (RADIO/TV) 3.162 14,3%
MODA 1.329 6,0%
PUBLICIDADE 4.375 19,8%
SOFTWARE 5.517 25,0%
TURISMO 1.173 5,3%
ATIVIDADES TRANSVERSAIS 0 0,0%
C4 ESPORTE E LAZER 103 0,5%
INFRAESTRUTURA 1.348 6,1%
TOTAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.1 Remuneracao da Economia Criativa base CAGED/RAIS 2021

Importante reiterar que, de abrangéncia nacional e periodicidade mensal, o CAGED
se constitui importante fonte de informacdo do mercado de trabalho formal, sendo criado
como instrumento de acompanhamento e de fiscalizacao do processo de admissao e de de-
missao de trabalhadores regidos pela CLT, com o objetivo de assistir os desempregados e de
apoiar medidas contra o desemprego.

Na coleta para o presente estudo, o recorte busca observar a remuneracdo média dos
agentes. Na Tabela 34 estdo as quantidades de vinculos ativos de empresas até 31/12/2021,
no Distrito Federal, levantados na base de dados do CAGED RAIS, por subclasse CNAE 2.0,
associando o Dominio Criativo com seu respectivo Circulo Dindmico. Também contempla a
faixa de remuneracido média, em niimero de saldrios-minimos (SM), equivalente na época do
registro dos dados (2021) a R$ 1.100,00 (mil e cem reais). Nela observa-se que as atividades
econdmicas diretamente criativas (Anexo I) dos dominios de Software, Publicidade, Midias
(Rddio/TV) e Livros e Editorial aparecem em todas as faixas de remuneragdes médias dessas
atividades econdmicas com vinculos ativos formais, revelando uma grande variacao de re-
muneracao (de 550 a mais de 20 mil reais). Um contraste com os dominios de Artesanato e

Artes Performdticas com vinculos ativos formais na faixa de remuneragao baixa de 0,5 a 1,5
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salarios-minimos (equivale de R$ 550,00 a R$ 1.650,00). No dominio de Midias (Rddio/TV),
no qual existem mais de quatrocentos e trinta (433) vinculos ativos formais, a situacado € in-
versa. A remuneragao nesse dominio €, em geral, alta. Os agentes recebem, em média, mais
de 10 salarios-minimos mensais (equivale a mais de R$ 11.000,00). A Figura 10 apresenta

graficamente os percentuais por nivel.

Tabela 34 - Quantidades de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF, por Subclasse CNAE 2.0 por
Nivel, Dominio Criativo e Faixa de Remunera¢dao Média (SM).

CIRCULO DOMINIO CRIATIVO AEOS0  051al00  101al50  151a200  201a300  301a400  401a500  501a700  701a1000 100121500 150122000 Mais de 20,00

ARTESANATO

c1 CRIACAO MUSICAL
CRIAGAO PERFORMATICA
DESIGN
ESPETACULOS

oy FOTOGRAFIA
INDUSTRIA FONOGRAFICA
LIVROS E EDITORIAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL

SEM
INFORM.

ARQUITETURA
AUDIOVISUAL
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO
EVENTOS, FEIRAS E FESTAS
GAMES/I0GOS

3 GASTRONOMIA
MIDIAS (RADIO/TV)
MODA
PUBLICIDADE
SOFTWARE
TURISMO
ESPORTE E LAZER

4 ATIVIDADES TRANSVERSAIS
INFRAESTRUTURA
TOTAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Figura 10 - Percentual de Vinculos Ativos até 31/12/2020 no DF,
por Subclasse CNAE 2.0 (Anexo I), por Nivel de Complexidade.

0,
6,6% 0,2%
C4 - Atividades C1 - Atividades
Relacionadas Criativas Primarias

11,3%

C2 - Inddstrias
Culturais

C3 - Inddstrias Criativas
Complexas

6.2 Ocupagoes (CBO) da Economia Criativa levantados da RAIS 2020

A terceira etapa contempla a busca pelas ocupacgdes (CBO) com base nos dados da RAIS
do IBGE. Resgate-se também que a CBO, criada com a finalidade de relacionar e identificar

todas as ocupac¢oes do mercado de trabalho brasileiro, compde um sistema de seis digi-
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tos e contém a descricao das tarefas executadas pelo ocupante. A coleta do Panorama da
Economia Criativa no DF focou-se nos 25 Dominios Criativos ja descritos anteriormente.

Aplicando a categorizacdo dos Dominios Criativos, revelou-se o0 maior niimero de su-
jeitos atuando na Economia Criativa: chegou-se a mais de 80 mil (84.793) agentes atuan-
do direta ou indiretamente nas atividades criativas. A maioria concentrada nas Inddstrias
Criativas Complexas (42.030) e nas Atividades Relacionadas (36.674), inddstrias ou servicos
tradicionais que d3o suporte as atividades criativas. Mesmo excluindo todas as Atividades Re-
lacionadas e restringindo somente as atividades rigorosa e diretamente criativas, o nimero
¢ expressivo: sao mais de 48 mil (48.119).

Para se ter uma ideia visual da variedade e da concentracdo das ocupagdes criativas,
fizemos um exercicio com uma Nuvem de Palavras elaborada a partir do site https://

classic.wordclouds.com/ com as principais palavras encontradas na CBO (2002) rela-

cionadas a Economia Criativa (diretamente e indiretamente) e, no caso desse exercicio,
relacionamos também com seus respectivos quantitativos da RAIS (2020). Nesse alarga-
mento de escopo, o propoésito foi exatamente medir as delimitacdes e transbordamentos

das atividades diretas e indiretas.

Figura 11 - Nuvem de Palavras com Destaque da Classificacao Brasileira de
Ocupacoes (CBO 2002) segundo o conceito Economia Criativa do Panorama DF.

Fonte: Elaboragdo propria.

A primeira vista, a nuvem de palavras destaca as atividades do CBO em correlagdo com
a RAIS que ndo condizem diretamente com algum Dominio Criativo, mas sdo palavras que

se inserem em atividades encontradas dentro de dominios e circulos dinimicos da Econo-
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mia Criativa de forma direta ou indireta. E o caso da palavra em maior evidéncia, Ensino
(dominio de Educacao), base de formagao e capacitaciao dos agentes. Tecnologia, Ciéncia,
Biologia e Pesquisa integram os Dominios de Software e P&D. No caso de Tecnologia mais
ainda, ja que, atualmente, faz a mediacdo em todas as industrias da Economia Criativa. Ha
também mengdes aos Dominios de Artes, Midia e as atividades especificas de diretor, as-
sistente, editor, designer, projetista, desenvolvedor, analista, artista, intérprete, reporter,
artesdo, entre outras palavras associadas a atividades dos dominios da Moda (confecgao) e
da Gastronomia (cozinheiro).

Mesmo as Atividades Relacionadas sdo lembradas, como é caso de mecéanico, civil, cons-
trucdo. Ha ainda mencdes a bens criativos como produtos e servigos. Chama a atencdo o
caso do Artesanato, que ganha evidéncia na nuvem de palavras, e as entidades que represen-
tam esse Dominio contabilizarem mais de 11 mil agentes no Distrito Federal (que, segundo
a Agéncia Brasilia do governo, estariam cadastrados no GDF, dados de 2020). Os nimeros
que aparecem nos registros oficiais sdo bem inferiores, evidéncia que ja sugere um nimero
importante de informalidade nesse Dominio.

A seguir apresentamos os dados que, além dos quantitativos de agentes nas ocupa-
coes criativas ou relacionadas, também mostram as variagdes de remuneracio em cada
Dominio Criativo. Retomamos aqui, a luz do CAGED cruzando com CBOs e CNAEs, a
faixa de remuneracio média. E importante esse novo corte a partir do maior espectro de
sujeitos abrangidos pelas CBOs. Como ja mencionado, o CAGED constitui importante
fonte de informagao do mercado de trabalho formal, sendo criado como instrumento
de acompanhamento e de fiscalizacdo do processo de admissdo e de demissao de
trabalhadores regidos pela CLT.

A Tabela 35 abaixo apresenta as quantidades de vinculos ativos até 31/12/2021 no Dis-
trito Federal (base CAGED) e da RAIS, por CBO (2002) considerados diretamente e in-
diretamente criativos, por Circulo Dinamico, Dominio Criativo e faixa de remuneracgao
média, em namero de salarios-minimos (SM), no ano de 2022. Nela, observa-se os mais de
84 mil vinculos ativos. O maior nmero de agentes estd concentrado no Circulo (C3) das
Industrias Criativas Complexas (42.030), em que se destacam os dominios Gastronomia

(13.789), com remuneracao variando de 1 a 3 SM — equivale de R$ 1.100,00 a R$3.300,00;
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e Educacdo, Pesquisa e Inovagdo (13.770), com remuneracdo de 7 a 15 SM - equivale de
R$ 7.000,00 a R$ 15.000,00. No C3 ainda vale pontuar em niimeros de agentes e remune-
racao os dominios de Software (4.020) e Arquitetura (3.880) com ganhos entre 5 e mais de
20 salarios-minimos - R$ 5.500 a R$ 26.000,00; Publicidade (3.724) com remuneracao de
4 a20 SM - R$ 4.400,00 a R$ 22.000,00; e Audiovisual (1.122) com ganhos de 2 a 15 SM
-R$ 2.220,00 a R$ 11.000,00. Outro destaque é no circulo 4, das Atividades Relacionadas
(38.674), onde as Atividades Transversais (29.533), que envolvem industrias tradicionais
como a téxtil, servicos de consultoria e administracdo, tém o maior contingente de ocupa-
¢Oes de uma remuneracdo que varia de 6 a mais de 20 SM - R$ 6.600,00 a R$ 26.000,00. A
Figura 12 apresenta graficamente os percentuais do nivel de complexidade desses subto-

tais, da CBO (2002) observadas na Tabela 35.

Tabela 35 - Total de Ocupados (CBO) no Distrito Federal na RAIS 2020, por Circulo,
Dominio Criativo e Faixa de Remuneracao Média (SM).

CIRCULO DOMINIO CRIATIVO ME0S50  051a100 101al50  151a200 2012300  301a400 4012500 501a7,00 7,01a10,00 100121500 150122000 Maisde20,00 | SUBTOTAL |  TOTAL
ARTESANATO
CRIAGAO LITERARIA

c1 CRIAGAO MUSICAL

CRIAGAO PERFORMATICA
CRIAGRO VISUAL E PLASTICA
DESIGN
ESPETACULOS
FOTOGRAFIA
INDUSTRIA FONOGRAFICA
LIVROS E EDITORIAL
PATRIMONIO NATURAL E CULTURAL

c2

ARQUITETURA
AUDIOVISUAL
EDUCAGA0, PESQUISA E INOVAGAO
EVENTOS, FEIRAS, FESTAS.
GASTRONOMIA
c3 JOGOS E GAMES.
MIDIA (RADIO/TV)
MODA
PUBLICIDADE.
SOFTWARE
TURISMO
ESPORTE E LAZER
ci INFRAESTRUTURA
OCUPAGOES TRANSVERSAIS

SUB TOTAL TOTAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Figura 12 - Percentual de Vinculos Ativos até 31/12/2020 no DF, das classifica¢des
CBO's 2002 diretamente e indiretamente criativos, por Nivel de Complexidade.
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6.3 Ranking das 10 Ocupacdes (CBO) por Faixa de Remuneragao

A partir desse ponto serdao abordadas as ocupagdes com base nos 25 Dominios Criativos,
separadamente, de cada um dos Circulos Dindmicos, iniciando-se pelo Circulo das ativi-
dades Criativas Primarias (C1). A Tabela 36 apresenta o ranking das 10 maiores ocupagoes
(CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no Distrito Federal, na RAIS 2020 diretamente
e indiretamente criativas, por Dominio Criativo e faixa de remunera¢do média, em ndmero
de salarios-minimos (SM). Observa-se que em primeiro lugar aparece o dominio de Criacdo
Literdria com a ocupacdo de Produtor de textos com remuneracao de 5 a 10 SM — (de R$
5.500,00 a R$ 11.000,00), sendo que ha mais 60 vinculos ativos formais que recebem acima
de 5 salarios-minimos (R$ 5.500,00). Em segundo lugar, destaca-se o dominio de Criacdo
Visual e Pldstica, com mais de 30 vinculos ativos formais, que recebem abaixo de 3 salarios-

-minimos (R$ 3.300,00) como Artista (Artes Visuais).

Tabela 36 - Ranking dos 10 maiores quantitativos de Ocupagdes (CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no
Distrito Federal na RAIS 2020, Dominio Criativo e Faixa de Remuneracido Média (SM) por Nivel C1.
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262405 | ARTISTA (ARTES VISUAIS)
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ARTESANATO 752410 DECORADOR DE VIDRO
CRIACAO VISUAL E
PLASTICA

s cwooooo ~
- enmooun oo
R N
o comowom ~ w
© cocococooo o @

5
0
1
3
1
1
0
1

- cwe e
o ccocormon o
© cococomoo
© cocococooo

© cccccce ~

752430 | PINTOR DE CERAMICA, A PINCEL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nas Indtstrias Culturais (C2) hd uma variagao salarial maior que no circulo anterior. A
Tabela 37, da mesma forma, apresenta o ranking das 10 maiores ocupacdes (CBO) com vin-
culos ativos em 31/12/2019, no Distrito Federal, na RAIS 2020, por Dominio Criativo e faixa
de remuneracido média, em niimero de salarios-minimos (SM). Em primeiro lugar aparece o
dominio de Design, com a ocupacao de Desenhista Industrial Grdfico, distribuido acima de
0,5 salarios-minimos (R$ 550,00) e em todas as faixas de remuneragdo médias subsequentes
de1a10SM (R$ 1.100,00 a R$ 11.000,00). Em segundo lugar aparece o Dominio Criativo
Patrimoénio, Natural e Cultural, com a ocupacao de Bibliotecdrio que também aparece dis-
tribuido em todas as faixas de remuneracao médias, com destaque para as faixas de 7 a 20 SM
(de R$ 7.700,00 a R$ 22.000,00). Em terceiro lugar, neste mesmo Dominio Criativo, pode-se

verificar as ocupagoes de Auxiliar de Biblioteca onde ha 113 vinculos com saldrios mensais
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médios de 7 a 15 SM (de R$ 7.700,00 a R$ 16.500,00) e Supervisor de Controle Patrimo-
nial, onde ha 305 vinculos ativos com saldrios-minimos de 1 a 1,5 SM (R$ 1.100,00 a R$
1.650,00). Nas ocupacdes, também ranqueadas, como professor de danca, técnico de dudio,

editor de texto e imagem as remuneracdes variam de 1a 7 SM - R$ 1.100,00 a R$ 7.700,00.

Tabela 37 - Ranking dos 10 maiores quantitativos de Ocupagdes (CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no
Distrito Federal na RAIS 2020, Dominio Criativo e Faixa de Remuneracido Média (SM) por Nivel C2.

. N 1, (N 051a 1,01a 151a 2,01a 301a 4,01a 501a 701a 10,01a 1501a Mais de SEM
DOMINIO CRIATIVO ko DESCRICAO AME0,50 1,00 1,50 2,00 3,00 4,00 5,00 7,00 10,00 15,00 20,00 20,00 INFORM. TOTAL
DESENHISTA INDUSTRIAL GRAFICO
DESIGN 26010 | DESENTISTA IRDCST 0 12 70 7 83 66 59 83 51 21 5 1 2
PATRIMONIO NATURAL E
CULTURAL 261205 BIBLIOTECARIO 1 1 9 31 26 37 18 37 90 81 90 82 29
PATRIMONIO NATURAL E . o RO,
CULTURAL 371105 AUXILIAR DE BIBLIOTECA 0 54 84 48 37 43 34 34 87 26 1 0 1
PATRINONIO NATURAL E 410220 | SUPERVISOR DIt CONTROLE PATRIMONIAL 8 23 305 21 2 23 3 7 0 1 0 0 1
LIVROS E EDITORIAL 261120 EDITOR 1 2 3 3 21 12 13 31 49 56 32 19 4 246
ESPETACULOS 262830 PROFESSOR DE D.'\T\C.b\r 48 70 42 12 8 1 0 1 0 0 0 0 30 212
INDUSTRIA FONOGRAFICA grattg | TECNICO EMINSTALAGRO DE EQUIPANENTOS | 7 49 72 20 6 3 0 0 0 0 0 5 162
LIVROS E EDITORIAL 766120 EDITOR DE TEXTO E IMAGEM 1 15 34 16 21 9 13 13 12 2 0 0 4 140
PATRIMONIO NATURAL E
2. A

bty 21210 | DOCUMENTALISTA 0 0 12 16 17 13 12 4 10 1 2 0 5 102
DESIGN 318805 PROJETISTA DE MOVEIS 0 9 27 25 25 4 5 0 1 0 0 0 5 101

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Na esfera das Induastrias Criativas Complexas (C3) também é observavel uma larga
variacao de ganhos, todavia hd uma faixa ainda mais alta de remuneragdo. A Tabela 38,
igualmente, apresenta o ranking das 10 maiores ocupacdes (CBO) com vinculos ativos em
31/12/2019, no Distrito Federal, na RAIS 2020, por Dominio Criativo e faixa de remunera-
cdo média, em nimero de salarios-minimos (SM). Em primeiro lugar aparece o dominio de
Gastronomia, com a ocupacao de Cozinheiro Geral, que aparece quase que em todas as fai-
xas de remuneracdo médias com vinculos ativos formais, com destaque para 3.680 vinculos
ativos com salarios-minimos de 1 a 1,5 SM (R$ 1.100,00 a R$ 1.650,00). E, ainda na area de
Educacdo/Pesquisa & Inovacdo, com a ocupacao de Educador, ha 1.100 vinculos ativos com
salarios-minimos de 7 a 10 SM (de R$ 7.700,00 a R$ 11.000,00). Na Arquitetura, a atividade
de engenheiro tem uma faixa expressiva com uma varia¢ao de 7 a mais de 20 SM (de R$

7.700,00 a R$ 24.000,00).

Tabela 38 - Ranking dos 10 maiores quantitativos de Ocupag¢des (CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no
Distrito Federal na RAIS 2020, Dominio Criativo e Faixa de Remuneracido Média (SM) por Nivel C3.

i I 3, o . . P . . N 10,01 a 15,01 a Mais de SEM
DOMINIO CRIATIVO cBO DESCRIGRO NEOSD 051al00 10Tal50 L51aZ00 2014300 301a400 A01La500 501aT00 Tolatog ‘oo DA Maede o S

GASTRONOMIA 513205 | COZINHEIRO GERAL 7 1389 3680 1503 2347 9 2 10 i 4 7 0 520
ARQUITETURA 214205 | ENGENHEIRO CIVIL 1 5 15 16 I 39 o 81 27 79 815 276 335
SOFTWARE 317110 | PROCKAMADOR DE SISTENAS DE 8 20 85 u7 213 247 213 368 au 317 bt m 57
PUBLICIDADE 142330 ANALISTA DE NEGOCIOS (A) 0 2 68 42 138 176 185 429 397 325 105 67 18
GASTRONOMIA 845305 | PADEIRO 3 122 723 646 214 16 1 1 0 0 0 0 8
EDUCAGAO E 1eans y SOC]
PESQUISMINOVACAO 515305 | EDUCADOR SOCIAL 2 15 161 115 51 7 9 299 1.100 69 1 0 5
EDUCACAO E PROFESSOR DE ENSINO SUPERIOR NA
PESQUISA/INOVACRO 24510 | \REA DE ORIENTACAO EDUCACIONAL 222 Ly B - 83 116 108 170 177 225 114 84 209 1802
El)UCACAO E o PROFESSOR DE ENSINO SUPERIOR NA/
PESQUISMINOVACAO 0| o e, 13 58 86 6 17 104 8 130 148 480 122 12 18 1448
GASTRONOMIA 845310 | CONFEITEIRO 7 2 380 329 168 1w 0 0 0 0 0 0 1% 1019
EDUCA\CAT\U E - PROFESSOR DE ENSINO SUPERIOR NA/
PESQUISMINOVACAO PR S N 3 25 3 3 110 129 108 171 1 51 27 2 7 902

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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No circulo dindmico das Atividades Relacionadas (C4) observa-se uma média de alta
remuneracdo. A Tabela 39, seguindo a mesma légica, apresenta o ranking das 10 maiores
ocupacdes (CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no Distrito Federal, na RAIS 2020,
por Dominio Criativo e faixa de remuneracdo média, em niimero de saldrios-minimos (SM).
Nela, observa-se que em primeiro lugar aparece o dominio de Ocupacdes Transversais com
a ocupacao de Analista de Desenvolvimento de Sistemas que aparece em todas as faixas de
remuneracao médias com vinculos ativos formais, onde ha 5.217 vinculos com salarios-mi-
nimos de 5 a 15 SM (de R$ 5.500,00 a R$ 16.500,00) e 1.662 Analista de Redes e de Comuni-
cacdo de Dados recebendo mais de 20 SM (mais de R$ 22.000,00). No dominio de Esporfe e
Lazer ha um destaque para a ocupacao de recreador, com 1.361 vinculos ativos com salarios

na faixa de 1a 1,5 SM (R$ 1.100,00 a R$ 1.650,00).

Tabela 39 - Ranking dos 10 maiores quantitativos de Ocupagdes (CBO) com vinculos ativos em 31/12/2019, no
Distrito Federal na RAIS 2020, Dominio Criativo e Faixa de Remuneracido Média (SM) por Nivel C4.

f CRIATIV( QY % 0.5 " - - 701a 10,01a 15,01 a Mais de SEM O

DOMINIO CRIATIVO CBO DESCRICAO Até0,50  051a1,00 1,01a1,50 1,51a2,00 2,01a3,00 3,01a4,00 401a500 501a7,00 10,00 15,00 20,00 20,00 INFORM. TOTAL
OCUPAGOES TRANSVERSAIS | 212405 | ANNANIA DE DESENVOLVINENTO DE 4 13 185 215 454 819 603 1614 1968 1635 769 680 462
OCUPACOES TRANSVERSAIS | 212410 Sfﬁ&';gf DE REDES E DIt COMUNICACAO 6 37 94 9 178 223 173 255 336 488 188 1.662 19 3757
OCUPACOES TRANSVERSAIS | 212420 | ANALISTA DE SUPORTE COMPUTACIONAL 1 53 207 32 362 o7 150 329 371 U5 230 145 161 | 2928
ESPORTE E LAZER 371410 | RECREADOR 32 28 1361 219 22 7 2 0 1 1 0 0 3 1946

FRAES "TECNICO DE APOIO AO USUARIO DE

INFRAESTRUTURA 317210 INFORMATICA (HELPDESK) 4 65 563 424 298 100 47 61 52 116 21 15 51 1817
OCUP—\CDES TRANSVERSAIS 239405 COORDENADOR PEDAGOGICO 2 76 144 128 233 249 123 126 144 94 36 12 136 1.503
(OCUPACOES TRANSVERSAIS 333110 INSTRUTOR DE CURSOS LIVRES 131 399 311 166 123 40 32 39 6 2 2 1 168 1.420
OCUPACOES TRANSVERSAIS 517405 PORTEIRO (HOTEL) 7 34 1.092 148 38 0 0 0 0 0 0 0 44 1.363
OCUPACOES TRANSVERSAIS | 513315 | CAMAREIRO DE HOTEL 12 136 938 138 15 0 0 0 0 0 0 0 109 | 138
ESPORTE E LAZER 224120 _| PREPARADOR FISICO 83 303 320 131 51 140 13 23 7 0 0 0 9 1.200

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: Refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.4 Perfil Sociodemografico a partir das Ocupagdes (CBO 2002) combinadas com as

CNAE 2.0 (Anexo I) da Economia Criativa levantados da RAIS 2021

A RAIS do Ministério do Trabalho, recorde-se, € um levantamento instituido pelo Decre-
to n® 76.900, de 23/12/75, e tem por objetivo:

e O suprimento as necessidades de controle da atividade trabalhista no pais;

e O provimento de dados para a elaboracdo de estatisticas do trabalho;

e A disponibilizacdo de informacdes do mercado de trabalho as entidades

governamentais

Utilizando das combinagdes de informacdes contidas na RAIS 2021 com os dados le-

vantados pelo CBO 2002 e da CNAE 2.0, foram gerados levantamentos sociodemograficos
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para mensurar alguns dados relevantes. Nesse cruzamento, o recorte encontrou no Distrito
Federal mais de 67 mil agentes criativos (67.470), praticamente 20 mil a menos do que na
coleta apenas por CBO. Essa reducdo ocorre em funcio da exclusao de agentes, que, em
principio, se replicam nos CNAEs (especialmente MEIs) e CBOs. A reducéo evidenciou o na-
mero de agentes das Atividades Relacionadas (particularmente nos Dominios de Atividades
Transversais nas areas de Gestdo e Registro de Patentes, e no dominio de Infraestrutura nas
areas de manutencao, por exemplo).

Primeiramente, conforme a Figura 13 abaixo, tem-se a relacido de vinculos ativos até
31/12/2021 que demonstra os vinculos por circulo da Economia Criativa. Nele percebe-se
que o circulo 4 - Atividades Relacionadas detém 57,1% dos vinculos ativos, seguido pelo
circulo 3 - Industrias criativas complexas que dispoe de 34,3%. Esse cenario do C4 com
uma porcentagem expressivamente maior se da devido ao fato de as atividades relacio-
nadas inventarem atividades ndo diretamente criativas, mas que oferecem suporte aos
demais circulos e Dominios Criativos. As industrias criativas complexas possuem 34,3%
dos vinculos ativos e representam o circulo com maior nimero de Dominios Criativos. No
total sdo 11 Dominios Criativos no C3, seguido do circulo 2 (8,1% de vinculos ativos) e do

circulo 1 (0,4% de vinculos).

Figura 13 - Percentual de Vinculos Ativos até 31/12/2021 no DF, das classificagoes CBO’s 2002
combinadas com a CNAE 2.0 de Dominios Criativos Levantados, por Nivel de Complexidade.
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6.5 Género x Dominio Criativo x RA

Inicia-se a andlise sociografica pelos perfis unicamente de sexo, tomando como refe-
réncia as duas categorias de masculino e feminio registradas nas bases consultadas que
nao contemplam as opcdes de género incorporadas pela sociedade e, em parte, pela le-
gislacdo brasileira. Foram observados os dados dentro de cada circulo e de cada Dominio
Criativo relacionados por RA do DF, conforme demonstra a Tabela 40. No circulo 1 - Afivi-
dades Criativas Primdrias, observa-se um namero significativo de mulheres atuantes nos
dominios de Artesanato e Criacdo Literdria, tendo nesse segundo dominio na RA Plano
Piloto (que nessa fonte de dados — RAIS - aparecera sempre como Brasilia) 117 vinculos
ativos de mulheres. Em contrapartida, ha 57 vinculos representados por Aomens. Este
cenario se inverte na comparacdo entre os dominios Criagao Musical e Criacdo Visual e
Pldstica, onde os homens vinculados predominam, principalmente nas RAs de Plano Pilo-

to (Brasilia), Cruzeiro e Ceildndia.

Tabela 40 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Género por Nivel C1.

C1 - ATIVIDADES CRIATIVAS PRIMARIAS
REGIAO ARTESANATO  CRIAGAO LITERARIA CRIACAO MUsical, CRIAGAOVISUALE | roral,
ADMINISTRATIVA PLASTICA GERAL
Feminino  Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino
BRASILIA 6 117 57 3 24 13 2 |26
CEILANDIA 2 2
CRUZEIRO 4 4
LAGO SUL 6 6
PLANALTINA 2 2
SAO SEBASTIAO 2 2
SOBRADINHO 3 3 6
TAGUATINGA 8 3 11
TOTAL GERAL 23 5 17 57 6 30 13 44 -

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No circulo 2 - Indiistrias Culturais, Tabela 41, o dominio do Design mostra um niime-
ro elevado de vinculos com pessoas do sexo masculino em todas as RAs, totalizando 1.073
vinculos masculinos em relacdo a 438 vinculos femininos. Outro dominio com grande
quantitativo de agentes é o de Livros e Editorial com 1.778 agentes do sexo masculino
e 1.119 agentes do sexo feminino. Ao todo, o circulo 2 possui 5.475 agentes criativos no

Distrito Federal.
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Tabela 41 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Género por Nivel C2.

C2 - INDUSTRIAS CULTURAIS
A o NP . INDUSTRIA . PATRIMONIO NATURAL 3
ADMIII(\IFIISG'II‘/I\{(:TIVA DESIGN ESPETACULOS FOTOGRAFIA FONOGRAFICA LIVROS E EDITORIAL E CULTURAL (T;g;:;
Feminino Masculino Feminino Masculino Feminino Masculino Feminino Masculino Feminino Masculino Feminino Masculino

BRASILIA 301 708 28 27 30 7 9 305 1108 1670 147 93 | 4503 |
BRAZLANDIA 1 1
CEILANDIA 4 25 2 4 2 1 4 6 1 49
CRUZEIRO 2 12 2 16
GAMA 11 3 9 23
GUARA 69 118 6 4 7 25 8 30 267
LAGO NORTE 3 6 3 10 22
LAGO SUL 16 30 6 3 1 6 62
NUCLEO BANDEIRANTE 2 5 2 3 12
PLANALTINA 1 1 2
RECANTO DAS EMAS 5 6 5) 3 19
RIACHO FUNDO 2 3 6 11
SAMAMBAIA 6 7 48 36 1 1 4 103
SAO SEBASTIAO 4 6 10
SOBRADINHO 30 1 1 32
TAGUATINGA 35 121 6 26 19 83 8 38 3 4 343
TOTAL GERAL 138 1.073 18 34 117 157 12 409 1.119 1.778 163 127 |[saas

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

O circulo 3, Tabela 42, possui 11 Dominios Criativos e dentro dele se nota uma maior
discrepancia em quantitativo de agentes por sexo. Alguns dominios, como o do Soffware,
detém 7.269 agentes do sexo masculino em contrapartida a 1.397 do sexo feminino, uma
supremacia masculina nessa atividade. O dominio do Audiovisual é outra atividade que tem
um quantitativo de homens bem maior que o de mulheres: sdo 553 agentes do sexo feminino
e 1.778 agentes do sexo masculino. Nota-se que ambos os dominios pertencem a area da
Tecnologia da Informacgdo e Comunicacao (TIC).

As mulheres se destacam no circulo 3, no dominio da Gastronomia, com 2.535 agentes
do sexo feminino em oposicao a 258 agentes do sexo masculino. Importante registrar que
nessa base de dados os quantitativos de vinculos ativos formais no dominio do Turismo (ape-
nas 8) sdo baixos em razdo de que a base de dados nessa fonte (RAIS DF cruzamento CNAEs/
CBO), em alguns dominios, resulta em niimeros subestimados. Lembremos que esse recorte
encontrou 67 mil agentes, 20 mil a menos que nos dados de CBOs encontrados. Além dis-
s0, essas ocupacoOes sao de registros de empresas com atividades economicas diretamente
criativas (Anexo I), que ndo incluiram as demais classificacdes de ocupacdes do Turismo.
Estas estdo contempladas em empresas com atividades econdmicas que sdo indiretamente
criativas (1.498) ou ndo criativas, como por exemplo as CNAEs 55108/01 - Hotéis e 55108/02
- Apart-Hotéis, que remetem a altos quantitativos de vinculos ativos do Turismo (3.389),

conforme levantamento das organizacoes deste dominio.
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Tabela 42 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Género por Nivel C3.

REGIAO ADMINISTRATIVA | C3 - INDUSTRIAS CRIATIVAS COMPLEXAS
Z 2 2 2 = p =} =
< = = < 2 = = =
" N = = = <] & = - z = =] = 7 =] 3
DOMINIO CRIATNO | GENERO | 5 g & & s £ 3 % § E & & § £ 2 £ gz | T
2 : 3 8 § %I ¢z % §8 % : 48 z ;z 7z 5 $|"™
g = & ° S = g : S 2 I 2
= z 8 3 = ¢ 2 g 2 8 3 35 § &
Femini 115 6 15 39 21 3 1 2 236
ARQUITETURA eminine
Masculino | 194 5 52 12 2 6 27 298
AUDIOVISUAL Feminino | 553 2 3 1 6 12 603
Masculino | 1708 3 521 7 29 103 114 | 2036
. Femini 35 3 59 786
—_—. eminino | 621 1o a7 7 3 3 2
Masculio | 833 2 2 7 120 o9 37 3 60 1.060
EVENTOS, FEIRAS, Feminino | 98 2 5 28 133
FESTAS Masculino 94 2 3 99
CASTRONOMIA Feminino | 2.535 10 2 1B 4 1m 1 2 2 1355 | 2648
Masculino | 258 0 5 6 2 4 9 0 4 15 49 372
0GOS E GAMES Feminino | 16 3 19
Masculino | 38 38
] Femini 3 1 180
MIDIA (RADIO/TV) eminino| 156 3 4
Masculino | 187 9 6 3 11 8 224
MODA Feminino | 29 23 1 119 nour 3 1 3 2 2 2 w9 | 109
Masculino | 6 19 : 418 17 3 56 148
PUBLICIDADE Feminino | 1585 2 12 14 158 6 15 10 3 3 6 11 ur | 1963
Masculino | 1.340 2 17 am 018 2 5 9 3 93 1611
inis ; 1 1 1.4
SOFTWARE Feminino 1.397 1 9 26 5 6 3 37 95
Masculino | 7.269 18 83 4 258 5 16 71 103 71 1 4 35 | 8097
TURISMO Masculino | 6 2 8
TOTAL GERAL 2 77 155 48 1068 78 118 273 3 36 26 46 90 6 15 176 1895 -

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

O circulo 4 (Tabela 43) possui um quantitativo de 38.550 agentes criativos no Distrito
Federal, nimero expressivo, uma vez que o C4 esta atrelado a atividades diretas e indire-
tamente ligadas a Economia Criativa, sendo muitas delas no dominio de Infraestrutura e
Ocupacées Transversais criativas e ndo criativas, mas que de alguma maneira dao suporte as
atividades criativas. Tais atividades sao majoritariamente marcadas pela atuagio de agentes
do sexo masculino. No dominio Ocupacées Transversais, por exemplo, hé registro de 24.142
homens, em oposicao a 8.728 mulheres, nimero relacionado a todo Distrito Federal. Apenas
no dominio Esporte e Lazer as mulheres representam um niimero maior: sdo 196 agentes

do sexo feminino e 102 agentes do sexo masculino.

Tabela 43 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Género por Nivel C4.

C4 - ATIVIDADES RELACIONADAS

REGIAO ADMINISTRATIVA| ESPORTE E LAZER | INFRAESTRUTURA Tgﬁgg"?gggs s Z(E);l;:i

Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino
BRASILIA 63 58 922 2859 | 6993 | 21056 [NNSROs1N
BRAZLANDIA 9 3 9 13 34
CANDANGOLANDIA 1 1
CEILANDIA 34 18 51 60 63 56 282
CRUZEIRO 14 18 7 79 73 191
GAMA 2 1 16 20 29 68
GUARA 20 2 156 174 473 1.526 2.351
LAGO NORTE 33 32 65
LAGO SUL 2 3 8 234 206 453
NUCLEO BANDEIRANTE 10 65 122 97 234 528
PARANOA 6 6 21 4 37
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PLANALTINA 37 44 18 16 115
RECANTO DAS EMAS 10 4 61 52 12 35 174
RIACHO FUNDO 14 20 53 48 135
SAMAMBAIA 6 54 30 118 100 308
SANTA MARIA 11 6 4 21
SAO SEBASTIAO 28 13 10 51
SOBRADINHO 2 26 52 40 66 186
TAGUATINGA 35 18 226 240 446 634 1.599
TOTAL GERAL 196 102 1.650 3.732 8.728 24.142

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.6 Faixa de Remuneracao Média x Dominio Criativo x RA - base salario-minimo 2021

Na andlise sociodemografica se mostrou relevante olhar mais uma vez para a faixa de
remuneracao porque a fonte permite tomar como referéncia uma atualizacdo do salario-mi-
nimo (no periodo 2021, de R$ 1.212,00) dos dominios da Economia Criativa. Notadamente,
ha um aumento da remuneragdo geral que contribui para manter o Distrito Federal com a
maior renda per capita do Brasil. Nesse sentido, as tabelas abaixo representam cada circulo
e seus dominios relacionados a faixa de renda, por RA.

Iniciando pelo circulo 1 - das atividades Criativas Primarias, temos na Tabela 44 o
dominio de Criacdo Literdria com distribuicao em todas as faixas de renda. Nota-se que
no dominio do Arfesanato a faixa de renda predominante se encontra em 1,5 saldrios-mi-
nimos (R$ 1.818,00) em quase todas as RAs, seguido do dominio de Criacdo Literdria,
com faixa de remuneracdo mensal entre 4 a 15 saldrios-minimos (de R$ 4.848,00 a R$
18.818,00). No dominio de Criagao Musical em Brasilia (Plano Piloto) ha uma concentra-
¢30 maior na faixa de 1 a 1,5 saldrios-minimos (de R$ 1.212,00 a R$ 1.818,00). E por fim,
o dominio de Criacdo Visual e Pldstica (33 vinculos ativos) na faixa de 2 a 3 salarios-mini-

mos (de R$ 2.424,00 a R$ 3.636,00).

Tabela 44 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remuneracao Mensal por Nivel C1.

C1 -Atividades Criativas Primarias

CRIACAO

D A ERA A J2 E A
ARTESANATO CRIACAO LITERARIA MUSICAL CRIACAO VISUAL E PLASTICA
Regido Total
Administrativa i oors 1s0ta | 1or - Geral
- o ola cor 01a 0la | L01a , - on o012 00 - 701a
0,51a1,00 1,01a1,50 1,51a2,00 NA 1,50 4,01a5,00 5,01a7,00 7,01a10,00 15,00 20,00 150 1,51a2,00(1,01a1,50 1,51a2,00 2,01a3,00 3,01a4,00 4,01a5,00 10,00
BRASILIA 2 1 1 29 7 W 2 3 2 T 5 3 9 i 6 262
CEILANDIA 2 2
CRUZEIRO 4 4
LAGO SUL 5 1 6
PLANALTINA 2 2
SAO SEBAST 2| 2
SOBRADINHO 3 3| 6
TAGUATINGA 1 3 3 4] 11
Total Geral 6 1 4 4] 1 29 3 m 2 3 a1 5 3 5 33 9 1 6 205

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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No que se refere ao circulo 2, Tabelas 45 e 46, o dominio de Design na RA de Brasilia
(Plano Piloto) ha em 216 vinculos ativos a faixa de renda entre 5 a 7 salarios-minimos (de R$
6.060,00 a R$ 8.484,00) e em outros 169 vinculos a faixa de renda oscila entre 2 a 3 saldrios
minimos (de R$ 2.424,00 a R$ 3.636,00). No geral, entre as RAs, Design possui 300 vinculos
na faixa de renda de 1 a 1,5 salarios-minimos (de R$ 1.212,00 a R$ 1.818,00). Dentro do Cir-
culo C2 é o dominio do Design que possui maior remuneracao por vinculos em comparacao

com Fotografia e Espetdculos.

Tabela 45 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remuneracao Mensal por Nivel C2 (parte 1).

Regido Administrativa - C2 - Inddstrias Culturais

Faixa Remuneragdo Total

PSRRI “ a 9 g o
Dominios Criativos Mensal g < ° E . g g E 5 ;c & % ;’ Geral
5 z B g S 2 ¢ 5§ 2 ¢ & = &5 £
7 S = 5 ¥ &8 £ Z 8 g 3
E E E S % = 3 3 o % I g E o & 3
= = 5 5 3 5 5 5 % = = = 5 % 2 =
Até 0,50 2 B 5
0,51a1,00 4 21 3 2 2 7 1 50
1,01 1,50 84 18 8 84 1 3 1 2 1 6 110 81 300
1,5122,00 94 4 3 3 19 2 1 1 3 3 20 185
2,0123,00 169 4 2 27 2 2 0 20 256
3,0124,00 114 1 2 4 131
DESIGN 4,0125,00 138 3 5 6 152
5,01a7,00 216 2 1 2 221
7,01210,00 113 1 3 17
10,01 215,00 40 40
15,01 220,00 8 8
Mais de 20,00 1 1
SEM INFORMACAO 26 4 1 5 9 45
Até 0,50 13 3 16
0,5121,00 38 3 2 4 47
ESPETACULOS ~ 1,01a1,50 6 2 8
4,0125,00 4 2 6
SEM INFORMACAO 3 2 5
0,51a1,00 1 30 31
1,012 1,50 2 2 1 48 1 33 87
1,5122,00 8 1 1 6 3 6 25
2,0123,00 17 17
3,0124,00 6 1 6 13
4,0125,00 19 19
FOTOGRAFIA  5's) 2 7,00 14 6 4 24
7,01210,00 1 11
10,01 215,00 14 14
15,01 220,00 16 16
Mais de 20,00 3 3
SEM INFORMACAO 3 1 4 6 14
Subtotal 1171 1 38 14 14 197 1255 7 116 2 97 & 31 207 1867
Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
Tabela 46 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacgdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remuneracao Mensal por Nivel C2 (parte 2).
Regiao Administrativa - C2 - Inddstrias Culturais
a @ =4 Q
DOMINIOS Faixa Remunera¢do E < = 5 g % % = 7 § 5 Total
CRIATIVOS Mensal = z = 2 g 3 £ E o E £ =z £ g Geral
5 =S |2 § = £ 2 8 £ 2 Z 2 & E =
2 3 8 2 £ £ 88 832 ¢ 3 = ¢ & 3
2] =) o o &) Q = Z A = = (7} 17} 175) =
A€ 0,50 36 36
2 1 1 4
INDUSTRIA
FONOGRAFICA ~ 0,5121,00
1,0121,50 75 3 2 5 1 1019 106
1,5122,00 164 1 6 13 184
2,0123,00 54 3 2 59
3,0124,00 15 2 17
SEM INFORMAC;\O 4 11 15
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Até 0,50 2 2
0,5121,00 5 1 12 1 8 27
1,01a1,50 59 5 7 10 B 1 1 6 19 113
1,51a2,00 78 5 2 2 1 2 3 93
2,01a3,00 157 3 5 1 5 171
3,01 24,00 186 11 197
LIVROS E EDITORIAL 4,01 a 5,00 419 2 421
5,01a7,00 490 490
7,01a10,00 443 443
10,01 a 15,00 434 434
15,01 220,00 153 153
Mais de 20,00 186 186
SEM INFORMACAO 166 1 167
Até 0,50 2 2
0,512a1,00 11 11
1,01a1,50 36 10 46
1,51a2,00 58 10 2 70
PATRIMONIO 2,01a3,00 62 17 79
NATURAL E 3,01 24,00 22 2 24
CULTURAL 4,01a5,00 17 17
5,01a7,00 8 3 11
7,01a10,00 13 1 14
10,01 a 15,00 2 2
Mais de 20,00 5 3
SEM INFORMACAO 8 1 2 11
Subtotal 3.332 11 2 9 70 10 7 5 1 3 9 6 6 1 136 3.608
Total Geral 4.503 1 49 16 23 267 22 62 12 2 19 11 103 10 32 343 5.475

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Quando o mesmo corte € aplicado aos dominios da Economia Criativa pertencentes ao

circulo 3 - Atividades Criativas Complexas, Tabelas 47, 48 e 49, a faixa salarial ¢ mais uma

vez expressiva. Alguns dominios se destacam entre essas tabelas em relacdo a remuneracao,

como o dominio do Soffware na RA de Brasilia (Plano Piloto), com 1.904 vinculos ativos,

com faixa de renda entre 7 a 10 saldrios-minimos (R$ 8.484,00 a R$ 12.120,00) e 1.672

agentes que recebem entre 5 e 7 salarios (R$ 6.060,00 a R$ 8.484,00). O dominio da Gastro-

nomia possui 2.631 vinculos ativos também na RA de Brasilia (Plano Piloto), com faixa de

renda entre 2 e 3 salarios-minimos (R$ 2.424,00 a R$ 3.636,00).

Tabela 47 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacgdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remunerac¢ao Mensal por Nivel C3 (parte 1).

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Indiistrias Criativas Complexas

Faixa 2 - w 9
Dominios Criativos ~ Remuneragao = = = Z = E 2 b = 2 = Total Geral

v 2 83 = ¢ = 2 g & B £ & 2 % ¢

Mensal = z 2 2 = S 8 § 5 & o B F 2 Z & E

= 3 = é = < z @ = =2 2 % = 2 = >

7 S a8 S & S o) 2 E zZ s £ ] =

HENEEEREEEEEEEEEED

= = [3} |5} (5} &} =} | ] z a & I & 5 5 5 27} =)
Até 0,50 3 3
0,512a1,00 B 3 1 2 9
1,01a1,50 19 5 24 1 23 78
1,51a2,00 20 4 15 3 3 13 58
2,01a3,00 20 47 9 2 9 B 90
3,01a4,00 6 9 15
ARQUITETURA 4,01a5,00 31 31
5,01a7,00 43 4 6 53
7,01a10,00 127 5 3 3 138
10,01 a 15,00 28 1 29
15,01 a 20,00 6 6
Mais de 20,00 1 1
SEM INFORMAGAO 2 15 3 3 23
Até 0,50 7 1 14 22
0,51a1,00 17 14 31
1,01a1,50 154 9 6 1 4 9 6 28 219
1,51a2,00 205 22 3 1 7 9 40 14 301
2,01a3,00 234 25 5 1 12 12 42 331
3,01a4,00 544 10 2| 9 12 579
AUDIOVISUAL 4,01a5,00 288 3 27 318
5,01a7,00 366 1 12 379
7,01a10,00 161 161
15,01 a 20,00 51 51
10,01 a 15,00 72 7 79
Mais de 20,00 48 48
SEM INFORMACAO 114 1 3 2 120
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EDUCACAO, P&D

Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01a4,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01a10,00
10,01 a 15,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMACAO

Subtotal

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A variacao de 2 a 10 salarios-minimos, mesmo que em menor nimero, no caso do Sof-

tware, vai se repetir nos dominios da Arquitetura, Audiovisual, Educacao/P&D, Midias e

Eventos. Na Publicidade essa variacao chega a 20 salarios-minimos e a RA do Guaré concen-

tra o maior nimero de agentes nesse dominio.

Tabela 48 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remunerac¢do Mensal por Nivel C3 (parte 2).

Dominios Criativos

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Industrias Criativas Complexas

Faixa
Remuneragio
Mensal

Total Geral

IBRAZLANDIA
|CANDANGOLAND
ICEILANDIA
ICRUZEIRO
ILAGO NORTE
INUCLEO BAND
IPARANOA
IPLANALTINA
IREC DAS EMAS
RIACHO FUNDO
ISAMAMBAIA
[SANTA MARIA
|SAO SEBAST
[SOBRADINHO
ITAGUATINGA

IBRASILIA
ILAGO SUL

3

EVENTOS, FEIRAS,
FESTAS

GASTRONOMIA

JOGOS E GAMES

MIDIA (RADIO/TV)

IGUARA

Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01a4,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01a10,00
10,01 a 15,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMACAO
Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01a4,00
4,01a5,00
SEM INFORMACAO
Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,5122,00
2,01a3,00
3,01a4,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01a10,00
SEM INFORMACAO
Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01a4,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01a10,00
10,01 a 15,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMACAO

Subtotal

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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Tabela 49 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remuneracdao Mensal por Nivel C3 (parte 3).

Dominios Criativos

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Inddstrias Criativas C

Faixa
Remuneracio
Mensal

Total Geral

BRAZLANDIA
CANDANGOLAND
CEILANDIA

LAGO NORTE

LAGO SUL

INUCLEO BAND
PARANOA
PLANALTINA

REC DAS EMAS
RIACHO FUNDO (&
SAMAMBAIA

SANTA MARIA

SAO SEBAST
SOBRADINHO
TAGUATINGA

CRUZEIRO
GAMA
GUARA

MODA

PUBLICIDADE

SOFTWARE

TURISMO

Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,0124,00
4,01a5,00

SEM INFORMACAO
Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,0124,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01210,00

10,01 a 15,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMACAO
Até 0,50
0,512a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,0124,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01210,00

10,01 215,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMAGAO
3,0124,00
5,01a7,00

SEM INFORMACAO

A
|

:

Subtotal

Total Geral

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Quando a referéncia € o C4 - Atividades relacionadas, Tabela 50, a faixa de remuneragao

que, como ja foi dito, retne atividades de apoio, estrutura e suporte as atividades criativas,

o nimero de agentes vinculados é bem alto. Sdo ao todo 38.550 vinculos, tendo no dominio

de Ocupacées Transversais na RA de Brasilia (Plano Piloto) um ndmero alto de vinculos

nas mais diversas faixas de renda. O maior destaque € para as faixas de remuneracdes men-

sais variando de 2 a 10 salarios-minimos (R$ 2.424,00 a R$ 12.120,00).

Tabela 50 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Remuneragdo Mensal por Nivel C4.

Dominios Criativos Remuneragao

REGIAO ADMINISTRATIVA - C4 - Atividades Relacionadas

Faixa
Total Geral
Mensal

BRASILIA
[BRAZLANDIA
CANDANGOLAND
CEILANDIA
CRUZEIRO
GAMA

(GUARA

LAGO NORTE
LAGO SUL
INUCLEO BAND
PARANOA
[PLANALTINA
[RIACHO FUNDO
SAO SEBAST
ISOBRADINHO
ITAGUATINGA

ESPORTE E LAZER

INFRAESTRUTURA

Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01a4,00
7,01210,00
SEM INFORMAGAO
Até 0,50
0,51a1,00
1,01a1,50
1,51a2,00
2,01a3,00
3,01 24,00
4,01a5,00
5,01a7,00
7,01210,00
10,01 a 15,00
15,01 a 20,00
Mais de 20,00
SEM INFORMAGAO

:

:

:
a

f.
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ALE 0,50 155 2 2 10 2 4 4 12 6 2 2 2 8§ 10 59 337
0,51a1,00 5 4 35 23 4 49 12 14 20 10 8 2 30 60 4 2 21 154 1177

1012150 1761 8 24 21 22 10 20 40 61 6 4 6 22 120 4 § 17 229 2.492

1512200 188 5 8 19 14 164 13 45 4 1 14 5 22 2 4 16 157 2.391

2,0123,00 3341 3 117 7 174 9 160 43 2 6 10 2 10 112 154 3.961

_ 3,0124,00 2.954 43 125 3 5 34 2 5 2 6 85 3276
(T)lg:;gggfssm s 4,0125,00 2.898 4 15 158 3 25 14 6 4 3.167
5.01a7,00 5540 12 363 23 2% 15 9 57 6.045

7,01210,00 4,689 2 310 29 6 4 32 5.002

10,01 15,00 2310 6 207 s 6 1 9 2547

15,01 220,00 724 13 3 740

Mais de 20,00 413 2 6 181

SEM INFORMAGAO 621 2 2 29 1 a8 1 4 12 5 2 2 25 100 1164

Total Geral 31951 34 1 282 191 68 2351 65 453 528 37 115 174 135 308 21 51 186 1599 38550

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.7 Raca/Etnia x Dominio Criativo x RA

Outra variavel importante é o quantitativo de agentes criativos por raca/etnia. Im-
portante destacar que os dados coletados sao informacdes declaradas pelos sujeitos con-
sultados. Dessa forma, relacionamos por circulos e dominios o quantitativo de pessoas
declaradas brancas, pretas, pardas e identificadas por RA conforme as Tabelas 51, 52, 53
e 54 logo abaixo. A analise comeca no C1, no qual o dominio criagdo literaria possui um
significativo nimero de brancos em relacdo a pretos e pardos. Sdo 113 autodeclarados
brancos na RA de Brasilia (Plano Piloto) contra 54 autodeclarados pardos, 6 declarados
pretos e 1 ndo autodeclarado. Ja nos demais dominios do circulo 1 notamos uma repre-

sentatividade maior de declarados pardos.

Tabela 51 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Raca/Etnia por Nivel C1.

C1 - Atividades Criativas Primérias

Ad ‘?“g'al“’“m ARTESANATO CRIACAO LITERARIA CRIACAO MUSICAL CRIACAO VISUAL E PLASTICA g::}
s BRANCA _NAO IDENT _ PARDA | BRANCA NAO IDENT _ PARDA __ PRETA | NAO IDENT _ PARDA BRANCA NAO IDENT PARDA__PRETA
BRASILIA 1 3 2 113 1 54 6 27 17 2
CEILANDIA
CRUZEIRO 2 2
LAGO SUL 6
PLANALTINA 2
SAO SEBAST 2
SOBRADINHO 3 3
TAGUATINGA 5 6
Total Geral 1 3 19 113 1 54 6 7 29 17 2

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No circulo 2 (5.475 agentes), registra-se quase metade de agentes declarados brancos
(2.584), aproximadamente 1/3 declarados pardos (1.477), cerca de 588 que ndo declararam
cor e um pequeno numero se declarou preto (286). Ha ainda os que se declararam amarelos

(52) e indigenas(20).
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Tabela 52 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Raga/Etnia por Nivel C2.

REGIAO ADMINISTRATIVA - C2 - Industrias Culturais

=] 2| g =)
I)ornirlios Raca/Cor 5 § E g = E E § E % % ; % %’ 2 ‘2 Total
Criativos 2 it E 8 % é z S % 3 2 S g a % S Genl
= § B B § 5 g 3:§8: 33 8¢

AMARELA 25 2 27

BRANCA 429 17 8 54 17 3 7 5 3 54 597

INDIGENA 2 2

DESICH NAO IDENT 234 3 21 3 6 1 4 27 57 356
PARDA 285 9 2 3 92 23 4 1 3 1 2 43 468

PRETA 34 18 1 6 2 61

AMARELA 2 2
ESPETACULOS BRANCA 16 2 6 4 28
NAO IDENT 2 2

PARDA 35 4 9 2 50

BRANCA 69 12 3 6 21 111

NAO IDENT 10 1 1 16 28

HUIOCTE PARDA 25 1 2 3 10 3 72 1 8 125
PRETA 3 1 6 10

BRANCA 77 1 1 3 6 1 38 127

INDUSTRIA  NAO IDENT 13 1 2 33 49
FONOGRAFICA  pARDA 178 3 2 3 1 12 199
PRETA 46 46

AMARELA 23 23

BRANCA 1682 1 2 7 3 3 1 21 1.721

LIVROS E INDIGENA 16 2 18
EDITORIAL ~ NAO IDENT 157 7 5 2 9 181
PARDA 753 5 9 5 3 1 4 16 796

PRETA 147 9 2 158

BRANCA 107 20 127

PATRIMONIO ~ NAO IDENT 18 4 4 2%
NATURAL E PARDA 93 1 13 7 114
CULTURAL  PRETA 20 1 21
SEM INFORMACAO 2 2
Total Geral 149 16 23 267 22 62 12 2 19 11103 10 32 343 [GWSN

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nos dominios do Circulo 3 — das Industrias Criativas Complexas (22.828 agentes), ha

uma diferenca ainda menor entre o ndmero de agentes que se declaram brancos (8.855) e os

que se consideram pardos (8.796). O nimero daqueles que ndo definem a cor € ainda mais

expressivo (4.241) enquanto é também, proporcionalmente, bem reduzido o quantitativo

entre os que se declaram pretos (969), amarelos (152) e indigenas (39). Como indica a Tabela

58 nos dominios de Audiovisual e Publicidade ha uma predominancia de declarados bran-

cos, enquanto no dominio de Gastronomia, ha dominancia de declarados pardos.

Tabela 53 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Raca/Etnia por Nivel C3 (parte 1).

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 -

Industrias Criativas Complexas

£ 5 o g L 2 s 2 8 = ] z 2 g
Dominios Criatvos RacalCor 5 5 :f oz ¢ E§ 5 2 $ 8 & 5 % £ H - : ™
2 Z 3 538 § § g 8§ & 8 % gz g 2 & 3
5 £ B B g 3 B £ 3 g 8 3 z 3 & 2
£ E g 2 3 g £
AMARELA 3 3 6
BRANCA 155 6 20 3 2 3 10 199
ARQUITETURA  NAO IDENT 33 15 25 30 17 23 143
PARDA 106 5 40 3 14 168
PRETA 12 6 18
AMARELA 6 7 1 14
BRANCA 1.155 1 35 6 6 30 51 1.286

. INDIGENA
AUDIOVISUAL NAO IDENT
PARDA
PRETA
AMARELA
BRANCA
INDIGENA
EDUCACAQ P&D  NAO IDENT
PARDA
PRETA
INFORMACAO

12
190
740
158

16
670

358
369
30

14

18

89

33
40

27

12
45 41 312

18 16 831
9 17 184
17

26 823

4

64 487

3 28 463
3 1 44
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BRANCA 73 2 5 80

EVENTOS,  NAO IDENT 23 2 Iy
FEIRAS, FESTAS  PARDA 85 2 7 94
PRETA 11 11

AMARELA 13 13

BRANCA 710 10 4 8 7 13 3 10 4 11 56 836

INDIGENA 3 3

GASTRONOMIA 0 ippr 194 1 2 1 13 221
PARDA 1659 8 9 3 2 1 6 33 1731

PRETA 214 2 216

Subtotal D009 2 22 39 14 345 67 57 23 - 18 12 31 35 4 - 163 430 SR

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No dominio do Soffware ha uma ligeira inversido entre o numero de autodecla-
rados brancos (3.015) e pardos (3.204) que atuam na RA de Brasilia (Plano Piloto),

conforme a Tabela 54.

Tabela 54 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Raca/Etnia por Nivel C3 (parte 2).

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Indistrias Criativas Complexas

=
Zz a 5 o
3 = 2 o = 2 2 = = o =) =
Dominios Criativos  Raga/Cor 5 3 B & = z B 2 z S E & B 2 £ 2 z g Toul
7] zZ Z g = = =z o Q E = 2 s = = = =) £ Geral
£ Z E £ & B g g 3 & z 3 g ¢ g 2 2 2
=z 8 0 f 5 B = 2 g 2 3 z 3 g £
I3 Z = = 2l 7 =
BRANCA 2 3 27
JOGOS E GAMES  NAO IDENT 13 13
PARDA 17 17
BRANCA 102 9 9 0 130
INDIGENA 3 3
MIDIA (RADIO/TV) NAO IDENT 73 3 10 3 9 98
PARDA 131 4 1 3 139
PRETA 34 34
AMARELA 3 3
BRANCA 9 10 37 2 6 3 2 9 Im
MODA  NAO IDENT 1 6 9 9 18 3 03 4 5 113
PARDA 12 72 3 6 4 96 12 3 2 104 915
PRETA 3 3 4 53 4 9 a
AMARELA 49 49
BRANCA 1.676 2 6 14 19 3 16 12 5 6 6 50 1986
INDIGENA 3 3
PUBLICIDADE  NAO IDENT 309 372 3 2 4 12 3 97 458
PARDA 761 2 4 53 7 12 11 6 1 1 82 931
PRETA 125 9 1 145
SEM
INFORMAGAO 2 2
AMARELA 97 1 1 1 100
BRANCA 3.015 71 50 7 46 1 1 3179 3310
INDIGENA 14 14
SOFTWARE  NAO IDENT 2,039 2 27 3 1% 4 3 14 3 4 1 1 113 2349
PARDA 3.204 7 6 1 9% 1 7 27 1o 3 93 3505
PRETA 205 2 2 3 1 1 8 312
SEM
INFORMAAO 2 2
BRANCA 6 6
TURISMO o ) )
Subtotal 12029 - 55 116 34 723 1161250 3 18 14 15 5 2 15 13 1465 | 14879
Total Geral [I903) 7 77 155 48 108 78 T8 273 3 36 2% 46 % G 5 176 18%

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No circulo 4, o nimero de agentes (38.550) que se declaram brancos (16.058) é um
pouco maior do que os que se consideram pardos (14.4439). O nimero daqueles que nao
definem a cor é ainda mais expressivo (5.512) e é, proporcionalmente, maior o quanti-
tativo entre os que se declaram pretos (2.024), amarelos (424) e indigenas (69), como
demonstra a Tabela 55.

O quantitativo maior de declarados pertencem a RA de Brasilia (Plano Piloto) e o domi-
nio das ocupagoes transversais é o0 mais numeroso em vinculos declarados de raga/cor. Sao

12.635 agentes declarados brancos, 10.270 declarados pardos e 1.531 declarados pretos.
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Tabela 55 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,

Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Raga/Etnia por Nivel C4.

REGIAQ ADMINISTRATIVA - C4 -

Atividades Relacionadas

-
~ Z . g 2 2 = .
Dominios Criativos Raca/Cor ~ é é <5r 2 g - E ” g g 2 E % E % 2 z:‘t:}
] 3 Z g g s 2 2 8 & 2 & 2 ER B e £
2 3 £ = 5 £ £ 8 8 g & 2z g ] g 2 g ]
g & | 8§ B E 3 8 5§ 2 & & €& . 3§ 5 § 3§ &
AMARELA 2 2
BRANCA 34 6 8 5 8 61
ESPORTE E LAZER  NAO IDENT 36 10 14 6 10 76
PARDA 18 2 6 2 10 2 5 20 14
PRETA 3 2 4 2 4 15
AMARELA 54 7 1 3 4 69
BRANCA 1.305 3 1 3% 8§ 5 % 2 10 20 3 32 1 8 31 145 1787
B INDIGENA 14 4 18
INFRAESTRUTURA v, 6 1pET 409 2 28 6 63 2 62 7 15 8T 4 4 4 4 26 105 864
PARDA 1723 6 45 14 6 144 2 4 3 8 6 2 12 6 11 15 18 2207
PRETA 276 1 2 3 17 7 4 3 4 5 3 22 37
AMARELA 33 1 42 7 351
BRANCA 12,635 2 40 70 8 528 8 188 149 8 12 22 32 67 2 2 42 395 14210
~ INDIGENA 47 2 2 51
Tg:ﬁ;’l‘]ggs ¢ NOIDENT | 32261 45 19 16 504 19 143 63 16 6 5 4 19 36 394 4502
PARDA 10270 5 28 55 22 919 36 98 92 1 16 18 23 18 6 2 28 261 11998
PRETA 1531 2 6 4 1 4 n 2 2 5 6 2 23 1662
INFORMACA 6 6
Total Geral 3 1 28 191 68 2351 65 453 528 37 15 174 135 308 21 51 185 15993860

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.8 Tempo de Emprego (em meses)

Na variavel tempo de emprego foram também averiguados os Dominios Criativos por

circulo dindmico. A medida foi o tempo de atividade em meses, como pode ser conferido

nas Tabelas a seguir. Todavia, para uma visao geral pode-se aferir que a média de ocupacgao

em cada atividade varia entre 1 e 4 anos (12 a 36 meses) e que ha dominios com jornada de

tempo mais longevos como Criagao Literaria, Audiovisual, Midias, entre outros.

Observados os vinculos levantados no circulo 1, no dominio de Criagao Literaria (174),

para quase metade dos agentes (85) o tempo varia 36 meses e chega a 59 meses de atuacao.

Em 20% dos casos (33) esse tempo passa de 60 meses. Em apenas 30% (52) o tempo de ocu-

pacdo € inferior a um ano. O mesmo padrao vai se repetir na Criagao Musical, Visual/Plastica

e no Artesanato, vide Tabela 56 abaixo:

Tabela 56 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAILS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C1.

REGIAO ADMINISTRATIVA - C1 - Atividades Criativas Primarias

2 =<
Dominios Criativos Tempo Emprego = = ; 2 7 % g Total
(em meses) = a = = =) 3 = Z Geral
3 Z = 17 3 & 2 g
@3 5 N o A @ = S
E E =2 2 5 2 S g
|m &) &) _ =9 1] 1721 =
Ate 2,9 S 1 1 5
3,0a59 2 3 7
6,0a11,9 1 1 2
ARTESANATO 12,0a23,9 1 3 4
24,0a35,9 1 1 2
36,0a59,9 1 3 4
60,02119,9 1 S 4
Ate 2,9 6 6
3,0a59 8 8
6,0a11,9 42 42
. o 12,0a23,9 26 26
CRIACAO LITERARIA 2402359 24 2
36,0a59,9 35 35
60,0 2119,9 15 15
120,0 ou mais 18 18
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Ate 2,9 18
. 60al119 3
CRIACAO MUSICAL 12,0 2 23,9 % P
36,0 259,9
60,0a119,9
Ate 2,9
3,0a5,9
6,0a11,9
CRIACAO VISUALE ~ 12,02239
PLASTICA 24,0 2359
36,0 259,9
60,0 2119,9
120,0 ou mais
Total Geral

== —
G 00 S BN O W W ™

[
W SN O Wo

)
S
&)

2 4 6 2 2 6 11

N
<
|

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No circulo 2, das Industrias Culturais, o mesmo padrdo do C1 tende a se repetir em
Dominios Criativos mais tradicionais como de Livros e Editorial, porém ha uma rotativi-
dade maior, caso do Dominio de Design. No ambito de Livros e Editorial (2.897 vinculos
ativos), o significativo percentual de 40% (1.141 vinculos ativos) acumula um tempo de
atividade superior a 60 meses. Outra parcela importante de 35% de vinculos ativos (1.060)
tem entre 12 meses e 36 meses de atuacdo. Abaixo de 12 meses sao 25% (696) de vinculos
ativos. Na RA de Brasilia (Plano Piloto) se destaca em tempo de servigco com 749 vinculos
com mais de 120 meses de atuagao.

No exemplo do Design (1.514 vinculos ativos) metade (773) trabalha entre 12 e 36
meses e 40% (682) até 12 meses. Na RA Brasilia (Plano Piloto) ha, por exemplo, 180
vinculos novos de até 3 meses de atuacdo. Evidencia tanto a rotatividade como um
possivel aumento de demanda por profissionais do Design.

Na RA do Guara temos outro caso longevo, no dominio do Patrimoénio Natural e Cultu-
ral, que registra um quantitativo de 15 vinculos com 60 a 119 meses de atuagao na area. Veja

as Tabelas 57 e 58 abaixo.

Tabela 57 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C2 (parte 1).
REGIAO ADMINISTRATIVA - C2 - Indistrias Culturais

Dominios Tempo Emprego Total

= g % = g § = B 2 3
Criativos (em meses) = 2 ‘5‘ =] & = z E = B E i':g 2z Z Geral
= 3 = a = = 2 ] = b3 2 2 g =
Z s 5 S ) ) z 5] 2
2 5 & ¢ § § g § g f § § = 2 2 ;¢
& & 5 S S o = Z = & = 3 3 2 £
Ate 2,9 130 4 19 4 10 23 190
3,0a59 147 7 25 1 3 24 207
6,0al19 182 7 49 1 2 1 2 1 30 28
12,0a239 231 4 21 3 2 5 5 1 14 25 311
DESIGN 24,0a35,9 93 3 31 5 1 1 4 3 12 153
36,0 259,9 101 3 3 15 5 1 6 3 19 156
60,0a119,9 91 5 2 2 24 10 5 11 150
120,0 ou mais 34 2 3 8 3 50
NA 9 9
Ate 2,9 4 4
3,0a59 2 2
6,0a11,9 29 6 9 44
o 12,0a239 2 2
ESPETACULOS 24,0 235,9 D) 9
36,0 259,9 2 2 2 6
60,0 2119,9 10 4 14
120,0 ou mais 8
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Ate 2,9 12 6 1 30 150
30a59 1 1 1 30 1 3 37
602119 18 1 1 18 139
12,02239 11 3 1 6 7 28
FOTOGRAFIA 94 04235,9 14 1 4 3 2
36,0259,9 5 6 11
60,02119,9 13 1 6 6 6 32
120,0 ou mais 33 4 18 55
Subtofotal TI71 T 38 U U 1% 125 7 T 16 7 o7 T 31 207 1867
Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
Tabela 58 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAILS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C2 (parte 2).
REGIAO ADMINISTRATIVA - C2 - Inddstrias Culturais
Dominios Tempo Emprego - 2 2 2 o Total
Criativos (em meses) ~ g = ° % = E % % § S 5 z g Geral
= 3 % § < sz = % 8 2 & g £ § §8 &
5 Q
: : 8 : % £ & ¢ 8 % g 2 = 2 &8 ¢
g =) o o S o ] 4 & = = (%] 1%} 1% =)
Ate 2,9 26 3 2 1 45T
30a59 27 1 1 12 4
NDUsTRIA 603119 39 1 1 445
FONOGRAFICA 1202239 62 1 9 72
24,0235,9 88 1 3 92
36,0259,9 45 6 51
60,02119,9 24 3 4 31
120,0 ou mais 3 6 3 12
Ate 2,9 176 7 1 1 3188
30a59 186 2 5 193
6,0a119 298 5 5 1 1 2 3 315
LIVROS E 12,0a23,9 290 12 6 8 316
EDITORIAL 2402 35,9 406 7 4 15 432
36,0259,9 292 3 5 1 2 9 312
60,02119,9 381 1 3 2 3 390
120,0 ou mais 749 2 751
Ate 2,9 26 2 28
30a59 34 1 35
PATRINONIO ) 017 23 : . 2 s
NATURAL E
CULTURAL 2402359 34 5 39
36,0259,9 40 4 44
60,0a119,9 38 16 54
120,0 ou mais 6 4 10
Subtotal 3332 - 11 2 9 7010 7 5 1 3 9 6 6 1 136_ 3608
Total Geral 7503 T 16 23 27 2 62 12 7 19 11 108 10 32 313 545

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Os dados a respeito do tempo de ocupacado nas atividades nas Induastrias Criativas Com-
plexas (C3), com grande volume de agentes (23.150), segundo a quantidade de vinculos
ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO) combinadas com
a CNAE 2.0, apresenta movimentos diferentes conforme o Dominio Criativo. Lembrando
que o referente € o tempo de contrato em meses. Em Software e Moda, por exemplo, hd um
forte fluxo de rotatividade. De outra parte, no Audiovisual e Gastronomia hd um tempo de
permanéncia maior. J4 Publicidade e Educacao/P&D registram um relativo equilibrio entre

rotatividade e longevidade, como pode ser observado nas Tabelas 59, 60 e 61.
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Tabela 59 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacées (CBO) combinadas
com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C3 (parte 1).
REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Inddstrias Criativas Complexas

Tempo Emprego

a
Dominios Criativos g @ 2 . 2 8 = o 2 S Total Geral
ominios Criativos (em meses) B g = - £ = E _ Z E) S ; § g :E: S otal Geral
= 2 2 = s 2 2 § & 35 2 g2 £ = g E g
2 £ 3 85 g % 8 g g z g:38: E z & 3
e 5 8 B 3 & 3 3 5 F & E F 3 35 § 2 i
Ate 2,9 27 4 3 1 35
3,0a59 53 21 3| 1 8 86
6,0a11,9 97 5| 28 9 9 12 160
ARQUITETURA 12,0223,9 56 6 17 6 3 9 16 113
24,0359 8 3| 1 12
36,0 2 59,9 53 14 9 1 2 79
60,0 2119,9 5| 6 2 13
120,0 ou mais 10 15 1 2 8 36
Ate 2,9 179 1 14 10 9 19 35 267
3,0a59 223 8 5 3 7 12 258
6,0a11,9 170 16 1 1 4 16 208
12,0223,9 266 1 13 3 2 2 1 7 14 309
AUDIOVISUAL 24,0 a35,9 227 3 1 1 12 19 263
36,0 2 59,9 319 1 7 1 6 21 23 378
60,0 2119,9 365 5 3 6 Bl 9 1 392
120,0 ou mais 506 4 12 30 6 558
Sem Informagao 6 6
Ate 2,9 185 2 22 9 2 4 39 263
3,0a59 180 23 11 1 2 3 21 241
6,0a11,9 295 2 1 40 12 1 1 1 4 27 384
12,0a23,9 272 2 14 35 6 1 1 18 349
EDUCAGAO P&D 24,0 a 35,9 167 1 15 7 3 3 196
36,0 259,9 97 2 11 2 1 Bl 2) 118
60,02119,9 172 12 3 2 9 198
120,0 ou mais 83 9 1 93
Sem Informagao 3 1 4
Ate 2,9 23 3 26
3,0a59 17 7 24
6,0a11,9 34 7 41
EVENTOS, 12,0223,9 60 2 5 67
FEIRAS, FESTAS 24,0 a 35,9 41 7 48
36,0 2 59,9 6 2 7 15
60,02119,9 8 8
120,0 ou mais 3 3
Subtotal 4.216 2 12 39 2 327 57 44 18 - 7 12 31 23 - - 135 326 5.251

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No dominio do Software, principal contratante (9.592), mais da metade (55%) dos
vinculos ativos (5.309) registram no méaximo até 12 meses de atuacgdo. Cerca de 1/3 (30%)
dos vinculos ativos (2.980) tem entre 12 e 59 meses de permanéncia, enquanto que 15% dos
vinculos (1.303) superam os 60 meses. A rotatividade ou fluxo é uma caracteristica desse
dominio em razdo da permanente busca por profissionais altamente especializados. Mo-
vimento semelhante acontece no dominio da Moda (1.244) no qual a rotatividade é maior,
considerando que 65% dos vinculos ativos (841) envolvem tempo de ocupagao inferior a 12
meses. Apenas em 35% (306) dos vinculos o tempo de ocupagao varia de 13 a 59 meses e em
somente 5% (97) dos vinculos supera-se 60 meses de ocupagao.

Resultado inverso aparece nos registros da Gastronomia (3.018) os quais indicam
que em torno de 50% dos vinculos ativos (1428) tem tempo de ocupagdo entre 12 e 59
meses e 30% (852) acima de 60 meses. O tempo de ocupacgao até 12 meses representa
20% (740) dos vinculos ativos. Em razdo das especificidades nas atividades desse domi-
nio, a retencdo também € uma caracteristica. No caso do Audiovisual (2.639), em torno
de 70% desfrutam de um tempo de ocupacdo mais longevo, 35% (956) dos vinculos

atuam entre 12 e 59 meses e outros 35% (956) acima de 60 meses. Menos de 1/3 (30%)
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registram um tempo de ocupacdo de até 12 meses.

Fluxo e retencdo ligeiramente mais equilibrado se da no dominio da Publicidade (3.574)
no qual 40% (1436) dos vinculos ativos registram um tempo de ocupagao entre 12 e 59 me-
ses e 25% (802) acima de 60 meses. De outra parte, mais de 35% dos vinculos (1.336) tem

um tempo de ocupagao de até 12 meses.

Tabela 60 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C3 (parte 2).
REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Industrias Criativas Complexas

Tempo Emprego

Dominios Criativos
(em meses)

Total Geral

CANDANGOLAND
ILAGO NORTE
ILAGO SUL
INUCLEO BAND
IPARANOA
.PLANALTI.NA
IREC DAS EMAS
IRIACHO FUNDO
ISAO SEBAST

[BRASILIA
ICEILANDIA
ICRUZEIRO
IGAMA
(GUARA

Ate 2,9
3,0a59
6,0all9
12,0223,9
24,0a359
36,0 259,9
60,02119,9
120,0 ou mais
Sem Informagao
Ate 2,9
3,0a59
6,0al19

JOGOS E GAMES 12,0223,9
24,0a35,9
36,0 2 59,9
60,02 119,9
120,0 ou mais
Ate 2,9 | ]
3,0a59
6,0a11,9
12,0a23,9
24,0a35,9
36,0 2 59,9
60,02 119,9
120,0 ou mais
Ate 2,9
3,0a59
6,0a119
12,0223,9
24,0a35,9
36,0 259,9
60,02119,9
120,0 ou mais

GASTRONOMIA

'|

MIDIA (RADIO/TV)

MODA

Subtotal

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Tabela 61 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C3 (parte 3).

REGIAQ ADMINISTRATIVA - C3 - Indstrias Criativas C

Tempo Emprego

Dominios Criativos
(em meses)

Total Geral

CANDANGOLAND
CEILANDIA
CRUZEIRO
ILAGO NORTE
LAGO SUL
INUCLEO BAND
[PLANALTINA
REC DAS EMAS
RIACHO FUNDO
[SANTA MARIA
SAO SEBAST
'SOBRADINHO
ITAGUATINGA

[PARANOA

Ate 2,9
3,0a59
6,0a11,9
12,0223,9
PUBLICIDADE 24,0 a 35,9
36,0 259,9
60,0 2119,9
120,0 ou mais
Sem Informacao
Ate 2,9
3,0a59
6,0a11,9
12,0a23,9
SOFTWARE 24,0 a35,9
36,0 2 59,9
60,02 119,9
120,0 ou mais
Sem Informagao
Ate 2,9
36,0 a59,9

TURISMO
Subtotal

Total Geral

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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Conforme a Tabela 62, no circulo 4 da Economia Criativa, das Atividades Relaciona-
das (38.550), ha também um movimento de equilibrio entre fluxo e retencdo. No dominio
com a maioria dos vinculos ativos nas ocupacdes transversais (32.870), pouco mais de 40%
(13.533) tem tempo de vinculos de até 12 meses. Em contrapartida, registra percentual
equivalente de vinculos ativos (13.871) com tempo de ocupacdo entre 12 e 59 meses. Ha
ainda uma fatia préxima de 20% (5.466) com tempo de ocupagao acima de 60 meses. Lem-
bremos que nem todos sdo referentes as atividades totalmente criativas, mas sdo suporte e

manutengao, essenciais para o desenvolvimento da Economia Criativa nos outros circulos.

Tabela 62 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Tempo de Emprego (em meses) por Nivel C4.

REGIAOQ ADMINISTRATIVA - C4 - Atividades Relacionadas

o
] e g 2 £ z s
Dominios Criativos | cP° Emprego 2 3 =« s g L = Z 2 5 = z 7 Z El Total
(em meses) = Z % 2 = S = o = g @ ; = = = g £ Geral
2 3 Z 8 < s Z Z = 2 32 g % = &l = =
5 § 8 3 8 = & Q9 - E z 5 E =
E % 2 B E % S 2 2 2 2 3 8 2 Z g s 2
& 5 3 &5 8 3 o 3 5 2 & = 2 B & % % 2 £
Ate 2,9 20 32 6 2 10 21 91
3,0a59 23 14 6 2 45
6,0a11,9 18 8 2 4 4 2 18 56
12,0223,9 14 2 2 5 4 27
ESPORTE E LAZER 24,0 2359 23 4 2 29
36,0259,9 1 2 4 5 4 26
60,02119,9 6 4 4 2 16
120,0 ou mais 6 6
Sem Informacao 2 2
Ate 2,9 592 7 4 48 14 3 11 42 6 14 3 3 6 80 833
3,0a5,9 415 4 6 45 17 16 31 2 15 2 1 46 600
6,0a11,9 509 7 7 3 2 65 2 24 1 26 13 8 11 9 24 49 760
12,0223,9 643 6 3 2 60 1 17 1 14 12 9 15 6 7 9 60 865
INFRAESTRUTURA 24,0359 410 2 1 29 8 4 18 1 23 8 10 4 3 13 57 591
36,0259,9 496 3 6 3 1 47 61 3 2 2 19 3 13 105 74
60,0 a119,9 451 33 2 3 27 28 1 4 2 6 6 1 10 49 623
120,0 ou mais 255 8 1 16 7 2 3 1 3 1 B 20 320
Sem Informagdo 10 1 4 1 16
Ate 2,9 3.455 1 6 4 167 1 58 47 1 20 6 2 3 169 3.950
3,0a5,9 3266 6 9 14 8 225 9 T4 19 4 & 14 50 2 2 7 135 3.856
6,0a11,9 4.726 8 16 1 514 8 79 3 6 6 11 26 57 2 1 14 207 5.727
OCUPAGOES 12,0223,9 4898 9 20 27 8 453 13 81 66 6 4 7 13 57 7 20 137 5.826
TRANSVERSAIS 24,0a359 3344 3 20 22 10 301 14 33 19 7 4 17 10 37 2 6 12 145 4,006
36,0259,9 3520 2 34 26 6 127 8 31 W 11 4 11 8 3 4 160 4.039
60,0 2119,9 288 2 15 19 130 12 63 51 2 2 3 3 4 2 40 102 3.336
120,0 ou mais 1.880 2 22 2 78 9 16 2 4 6 23 2.044
Sem Informagao 74 4 6 2 86
Total Geral -_34 1 282 191 68 2351 65 453 528 37 115 174 135 308 21 51 186 1.599-

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.9 Horas Contratadas

Usando a mesma base de dados ainda € possivel aferir a jornada semanal de trabalho. A
quantidade de horas semanais ajuda a conhecer melhor a natureza dos contratos de trabalho
para além do tempo de contratacdo. Embora em alguns dominios, como o caso do Audiovi-
sual, da Publicidade, Eventos, muitos contratos sejam por projetos e no caso de Midias, as
jornadas legais sejam de 36 horas semanais, em muitas atividades os contratos sdo de uma
diaria que varia de 7 a 10 horas, situacdo comum em atividades criativas por projetos. Entre-

tanto, a maior frequéncia € de jornadas de trabalho de 40 a 44 horas semanais. Essa variacao
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€ perceptivel nas tabelas a seguir que mostram a situagao em cada Circulo Dindmico.

O Circulo das Atividades Criativas Primarias, inicia-se por ele, consta na Tabela 63. O
dados apresentam as quantidades de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal, na
RAIS 2021, por Ocupagdes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), empresas com
atividades econdmicas diretamente criativas por RA, por Dominios Criativos e faixa de horas
contratadas semanais. Observa-se que no dominio de Criacdo Literdria na RA de Brasilia
existem 168 vinculos ativos na faixa de horas contratadas entre 21 a 30 horas semanais. Em
seguida, na mesma RA, o dominio de Criacdo Visual e Pldstica, ha 49 vinculos ativos entre

41 horas a 44 horas semanais contratadas.

Tabela 63 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Horas Contratadas por Nivel C1.

C1 -Atividades Criativas Primarias

A dm‘?sifr‘;tiva ARTESANATO CRIACAO LITERARIA CRIACAO MUSICAL CRIACAO VISUAL E Total

31a40 41ad4 21a30 41 a44 NA 21a30 31a40 41ad4 31a40 41 a44 Geral
BRASILIA 1 5 168 3 3 9 18 6 9 262
CEILANDIA 2 2
CRUZEIRO 4 4
LAGO SUL 6 6
PLANALTINA 2 2
SAO SEBAST 2 2
SOBRADINHO 3 3 6
TAGUATINGA 2 9 11
Total Geral 3 25 168 3 3 9 3 24 6 51 295

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 64 apresenta as jornadas de trabalho contratadas no dmbito das atividades
criativas do Circulo das Indastrias Culturais. Mostra as quantidades de vinculos ativos em
31/12/2020, no Distrito Federal, na RAIS 2021, por classificacao de ocupacgdes (CBO) com-
binadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1) de empresas com atividades econdmicas diretamente
criativas por RA, por Dominios Criativos e faixa de horas contratadas semanais. Existem
5.472 vinculos ativos observados. Nela, verifica-se que, no dominio de Livros e Editorial,
na RA de Brasilia, ha 1.432 vinculos ativos entre 21 horas a 30 horas semanais contratadas,
evidenciando-se contratacdes para este dominio de meio periodo (expediente). E ainda, no
Dominio Criativo do Design, ha uma distribuicao concentrada em Brasilia (618), depois
vém as RAs Guard (180) e Taguatinga (121). Em todos os Dominios, da mesma forma, o
maior nimero de vinculos ativos concentra as jornadas de trabalho na faixa entre 41 horas

a 44 horas semanais contratadas.
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Tabela 64 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Horas Contratadas por Nivel C2.

REGIAO ADMINISTRATIVA - C2 - Inddstrias Culturais

a 2 =
DOMINIO  HORAS CONTRA- g < o E 2z 3 z 2 = g £ 3 ot
CRIATIVOS TADAS 5 % 2 &£ S 2 g § 2 5 & # & &g ota
17 S E § % % S S "5 %ﬁ S Z % z % é Geral
B = BEN = NEN C BSN < BN 2 BN 2 BN F BB =
Até 12 1 2 3
13a15 2 2
16220 7 7
DESIGN  21a30 11 2 11 24
31240 368 3 3 1 6 320 404
4144 618 26 2 11 180 3 46 6 1 3 2 13 4 27 121  1.063
SEM INFORMAGAO 5 1 2 8
Até 12 33 9 4 4 50
ESPETACULOS 21230 2 2 4
4144 22 6 28
Até 12 6 6
2130 44 4 48
FOTOGRAFIA  31a40 12 3 15
4144 51 1 3 6 3 10 3 84 1 42 204
SEM INFORMAGAO 1 1
13a15 36 36
s 22 o :
FONOGRAFICA 1 244 230 4 2 7 9 1 1 47 301
SEM INFORMAGAO 3 3
Até 12 6 6
13a15 5 5
16220 6 3 9
E%ﬁ&sli 21230 1.432 7 1 1.440
31240 330 5 2 3 340
4144 939 6 2 2 5 7 2 1 3 16 43 1.037
SEM INFORMAGAO 60 60
Até 12 4 4
PATRIMONIO  21a30 21 21
NATURALE ~ 31a40 94 10 5 109
CULTURAL  41a44 108 1 28 2 139
SEM INFORMACAO 17 17
Total Geral 4503 1 49 16 23 267 22 62 12 2 19 11 103 10 32 343 5415

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Os dados a seguir ja mostram a situacdo das jornadas no Circulo das Indastrias Criativas
Complexas. Ha também uma concentracdo de contratos com jornadas de 40 a 44 horas, to-
davia, como é recorrente neste dominio contratos por projetos e jornadas menores determi-
nadas pela legislacdo trabalhista, verifica-se uma variacdo bem maior de turnos de trabalho.
As Tabelas 65 e 66 apresentam as quantidades de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito
Federal, na RAIS 2021, por classificacdo de ocupacdes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0
(Anexo 1) das empresas com atividades econdmicas diretamente criativas por RA, Dominios
Criativos e faixa de horas semanais contratadas. O Dominio Criativo de Soffware se destaca
na RA de Brasilia nas faixas entre 31 a 40 horas (4.110) e 41 horas a 44 horas semanais con-
tratadas (3.902). Em seguida, observa-se o dominio de Gasfronomia na mesma RA, na faixa

de 41 a 44 horas semanais contratadas (2.758).
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Tabela 65 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Horas Contratadas por Nivel C3 (parte 1).

DOMINIO CRIATIVOS

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Indtstrias Criativas Complexas

Total
Geral

HORAS CONTRA-
TADAS

CANDANGOLAN
CEILANDIA
CRUZEIRO
LAGO NORTE
LAGO SUL
INUCLEO BAND
[PLANALTINA
REC DAS EMAS
[RIACHO FUND(Q
[SAMAMBAIA
[SANTA MARIA
[SAO SEBAST
[SOBRADINHO
TAGUATINGA

[PARANOA

5
=
12}
g
9

(GAMA
(GUARA

ARQUITETURA

AUDIOVISUAL

EDUCAGAO P&D

EVENTOS, FEIRAS,
FESTAS

Até 12
16 a20
21a30
3la40
41a44
SEM INFORMACAO
Até 12
13al5
16a 20
21a30
31a40
41 a44
SEM INFORMACAO
Até 12
13al5
16a 20
21a30
3la40
41a4d
SEM INFORMAGCAO
13a15
16220
21a30
3la40
41a44
SEM INFORMACAO

Subtotal

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Tabela 66 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Horas Contratadas por Nivel C3 (parte 2).

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Indstrias Criativas Ct

] = Z < = B2 = S P
. - 2 =4 = Z 5 - = 3
poMiNIo criaivos MORAS CONTRA - g = § s E5 =22 2 2 £ £
38332822 ;_8:2¢ ;g ;5 om
§ 8 E 3 5 53 5 F JE28% 88 8 2
N2
13a15
21230
GASTRONOMIA 21 2%
Hlas4

JOGOS E GAMES

MIDIA (RADIO/TV)

MODA

PUBLICIDADE

SOFTWARE

TURISMO

SEM INFORMACAO
21a30
3lad0
41ad4
21a30
3la4o0
41a44
Até 12
3lado
41a44
Até 12
16220
21a30
3la40
41a44
SEM INFORMACAO
Até 12
13al5
1620
21a30
3la4o0
41a44
SEM INFORMACAO
3lad0
41a44

3

g

Q0
||

Subtotal

Total Geral

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No Dominio Criativo de Ocupacdes Transversais, igualmente, registra-se uma concen-

tracdo de jornada de 40 a 44 horas semanais, mas também mais variagdo na faixa das 30

horas semanais. A Tabela 67 apresenta as quantidades, com a mesma referéncia de dados:
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vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal, na RAIS 2021, por classificacao de ocu-
pacdes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1) das empresas com atividades econdmi-
cas diretamente criativas por RA, Dominios Criativos e faixa de horas semanais contratadas.
Observa-se um destaque maior na RA de Brasilia nas faixas de 31 a 40 horas semanais con-
tratadas (14.298) na faixa de 41 a 44 horas (11.036) de vinculos ativos.

Tabela 67 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)

combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Horas Contratadas por Nivel C4.
REGIAO ADMINISTRATIVA - - C4 - Atividades Relacionadas
>

HORAS

DOMINIO CRIATIVOS CONTRA- Total

Geral

BRAZLANDIA
CANDANGOLA!
LAGO NORTE
INUCLEO BAND
PLANALTINA
REC DAS EMA!
[RIACHO FUND
SANTA MARIA
SAO SEBAST
ISOBRADINHO
ITAGUATINGA

[SAMAMBAIA

= E g 2 s
TADAS = Z B < g 2 z
F] 5 B = = 2 2
=2 o o o o = =5 9
Até 12 4 4 8
21230 12 12
ESPORTE E LAZER 31240 37 37
4lad4 65 6 10 2 22 2 10 14 6 2 53 192
SEM INFORMAGAC 3 46 49
Até 12 3 3 6 28 40
13a15 1 4 1 6
16220 12 2 3 1 1 19
INFRAESTRUTURA 21230 157 1 1 7 32 3 201
31a40 2145 1 6 93 83 3 2 15 42 9 15 2414
4lada 1451 11 1 102 25 16 218 165 12 78 110 19 42 11 28 60 418 2678
SEM INFORMAGAC 12 2 1 9 24
Até 12 257 2 148 6 30 12 59 42 36 4 4 6 8 158 637
13a15 35 4 6 2 6 2 2 10 22 89
5 16220 149 6 14 9 28 1 6 14 19 246
T;):;;:ESSEASIS 21230 1750 4 24 2 71 6 55 49 4 16 12 14 4 2 5 1 62 2.091
31240 14298 12 16 5 236 11 41 158 2 17 25 16 4 36 141 15.018
4lad4 11036 4 108 44 34 1651 36 250 89 21 12 14 18 191 12 27 639 14.186
SEM INFORMACAC__ 524 2 1 32 2 3 39 603
Total Geral [ 31951 34 1 282 191 68 2351 65 4b3 528 37 115 174 135 308 21 51 186 1599 38550

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

6.10 Escolaridade x Dominio Criativo x RA

Para aferir a relacdo de escolaridade conforme o Dominio Criativo, adotou-se a
mesma légica de cruzamento de dados, ou seja, as quantidades de vinculos ativos em
31/12/2020, no Distrito Federal, na RAIS 2021, por classificacdes de ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1) de empresas com atividades econdmicas dire-
tamente criativas, por Dominios Criativos e grau de escolaridade. A Tabela 68 mostra
a situacdo do nivel de escolaridade dos agentes (295) do C1 que na sua maioria (208)
tém ensino superior. Os demais tém ensino médio completo e ha ocorréncia pequena de
agentes apenas com o ensino fundamental.

No dominio de Criacdo Literdria, na RA de Brasilia (Plano Piloto), onde esta
a maioria dos agentes que atuam nas atividades primdarias, por exemplo, existem
164 vinculos ativos com escolaridade Superior Completo. Em seguida, no Dominio

Criativo de Criacdo Visual e Pldstica, ha 43 vinculos ativos com escolaridade Supe-
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rior Completo. E ainda, no dominio de Criacdo Musical, hd 27 vinculos ativos com

Ensino Médio Completo.

Tabela 68 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C1.

C1 -Atividades Criativas Primérias

REGIAO ARTESANATO CRIACAO LITERARIA CRIACAO MUSICAL | CRIACRO VISUALE_ 1ofal
ADMINISTRATIVA FUND.— FIEDTO™MEDIO g3 comp.| MEDO SUP - comp mesTRADO | P10 sup comp| PO supcomp 0!
COMPI INCOMP COMP ~ N COMP INCOMP N COMPI _ COMPI ~

BRASILIA 164 3 27 12 43 262
CEILANDIA 2 2
CRUZEIRO 4 4
LAGO SUL 1 4 1 6
PLANALTINA 2 2
SAO SEBAST 2 2
SOBRADINHO 3 3 6
TAGUATINGA 1 3 7 11
Total Geral 1 4 22 1 1 6 164 3 31 5| 14 43 295

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nas atividades criativas das Indastrias Culturais, o nivel de qualificacdo dos agen-
tes (5.475) chega até a certificagdo de mestrado (44) e doutorado (22). Um namero
destacavel (60%) concluiu o ensino superior (3.257) e outra parte chegou a frequentar
a universidade (568). Entre os outros agentes (40%) a maior parte (1.385) concluiu o
ensino médio ou chegou até esse nivel (60%). As Tabelas 69 e 70 mostram o dominio de
Livros e Editorial, na RA de Brasilia (Plano Piloto), onde se registra expressivo nimero
de vinculos ativos com escolaridade de Ensino Superior Completo (2.065) e com Ensino
Médio Completo (441). Verifica-se também o Dominio Criativo do Design, na RA Brasilia
(Plano Piloto), um grande grupo com grau de escolaridade Ensino Superior Completo

(671) e com Ensino Médio Completo (394).

Tabela 69 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C2 (parte 1).

Regido Administrativa - C2 - Inddstrias Culturais

DOMINIO

a 2] g
CRIATIVO Escolaridade - é = ° g B E %‘ % % = Z % § Total Geral
= 5 =3 P z 7 S 3 2 = g e a g
17 ] é 8 = e =} o = = a 5 % 7 = 5
2 2 E E|E = 8 g8 &8 5|8 & s & g
=) = |5} o S ] = Zz = &= = 1%} 1%} 171 =)
6.A9. FUND 1 1 2
FUND COMPL 2 3 1 6 12
MEDIO INCOMP 5 1 11 17
DESIGN MEDIO COMPL 186 19 2 11 48 3 19 5 5 2 13 13 68 394
SUP. INCOMP 114 2 65 5 1 3 35 225
SUP. COMP 671 5 71 22 1 1 3 3 17 36 830
MESTRADO 16 16
DOUTORADO 15 15
MEDIO INCOMP 2 2
MEDIO COMPL 10 4 14
ESPETACULOS ~ SUP. INCOMP 9 ) 6 18
SUP. COMP 30 6 6 2 44
DOUTORADO 4 4
ATE 5.AINC 3 3
FUND COMPL 6 6
MEDIO INCOMP 6 12 18
FOTOGRAFIA  yippio compL % 1 2 6 2 10 3 5 66 130 152
SUP. INCOMP 23 1 1 15 40
SUP. COMP 49 6 55
Subtotal 1.171 1 38 14 14 197 12 55 1 16 2 97 4 31 207 1.867

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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Tabela 70 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C2 (parte 2).

DOMINIO
CRIATIVO

Escolaridade

Regido Administrativa - C2 - Inddstrias Culturais

BRASILIA

[BRAZLANDIA

CEILANDIA

LAGO NORTE
LAGO SUL
[NUCLEO BAND
[PLANALTINA
REC DAS EMAS
[RIACHO FUNDO

CRUZEIRO
GAMA
(GUARA

[SAMAMBAIA

SAO SEBAST

[SOBRADINHO

ITAGUATINGA

Total Geral

INDUSTRIA
FONOGRAFICA

LIVROSE
EDITORIAL

PATRIMONIO
NATURAL E
CULTURAL

6.A9. FUND
FUND COMPL
MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
ATE 5.AINC

5.A CO FUND

6.A9. FUND
FUND COMPL
MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
MESTRADO
6.A9. FUND
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP

SUP. COMP
MESTRADO

DOUTORADO

191
45

72

154
2

7 15 5 4 3 3

10 5 2 2 1

11
27

45

11
28

259
45

72

Subtotal

3.332

11

2 9 70 10 7 5 1 3

Total Geral

4.503

1

49

16 23 267 22 62 12 2 19

11

103

10

3

2

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nas atividades das Indastrias Criativas Complexas também € altissimo o nivel de qualifi-

cagao dos agentes (23.150). Além de registrar a certificagdo de mestrado (234) e doutorado

(362), o nimero de profissionais com ensino superior (13.171) é impactante. Somando gra-

duados, mestres e doutores passa-se da metade dos agentes (60%).

Entre os demais agentes (40%), grande parte (5.412) concluiu o ensino médio e pou-

cos (587) tém o ensino médio incompleto. Essa qualificagdo aparece de forma evidente nas

Tabelas 71, 72 e 73, nos dominios de Soffware, Publicidade, Audiovisual e Gastronomia.

Na Tabela 71 abaixo, o Audiovisual, por exemplo, registra mais de mil (1.062) agentes com

ensino superior completo e com ensino médio completo (1.414).

Tabela 71 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C3 (parte 1).

DOMINIO CRIATIVO

Escolaridade

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Industrias Criativas C

[BRASILIA

[CANDANGOLAND|

CEILANDIA

CRUZEIRO

LAGO NORTE
LAGO SUL
NUCLEO BAND
PARANOA
PLANALTINA
REC DAS EMAS
RIACHO FUNDO

(GAMA
(GUARA

[SAMAMBAIA

[SANTA MARIA

SAO SEBAST

[SOBRADINHO

TAGUATINGA

Total
Geral

ARQUITETURA

AUDIOVISUAL

MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL

SUP. COMP
SUP. INCOMP
MESTRADO
ATE 5.AINC
6.A9. FUND
FUND COMPL
MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP

272

931
244
954

o

20

19
69 6 3

)
—

20
20 1
27 8 1 2 1 3

64

33

20

16
14

70
21
24

84

406
38

25

52
49
1.135
289
1.062
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MESTRADO 37 37

DOUTORADO 44 1 45

FUND COMPL 6 6

EVENTOS, FEIRAS,

FESTAS MEDIO INCOMP 3 3
MEDIO COMPL 53 2 2 5 17 79

SUP. INCOMP 8 8

SUP. COMP 119 14 133

MESTRADO 3 3

Subtotal 4216 2 12 39 2 327 57 44 18 7 12 31 23 135 326 5.251

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

No dominio de Gastronomia, Tabela 72, que abriga a maior variacdo no nivel de escola-

ridade, um percentual importante tem Ensino Médio Completo (1.717).

Tabela 72 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)

combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C3 (parte 2).
REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Inddstrias Criativas Ci 1

o g = 2 = g é =5 = = =
DOMINIOS Escolaridade - 3 = I3 E L S = g 2 eﬁ: E 2 % E Tm?l
CRIATIVOS = Z E =1 S 32 2 3 5 2 = o = o 2 =) Geral
7 2 5 B8 g o 9o 2 z Z 8 Z z £ a S
2 £ : 2 2 £ 88 32 2 53 2 z¢g ¢ & %
=) 5] o 5] (&) o 5 | Z ol % e e %] (%] 1%} 171 =
ANALFABETO 7 7
ATE 5.A INC 43 43
5.A CO FUND 43 43
6.A9. FUND 162 2 164
FUND COMPL 370 1 2 2 2 377
GASTRONOMIA  MEDIO INCOMP 301 9 8 7 327
MEDIO COMPL 1717 10 10 14 4 4 9 4 4 17 90  1.888
SUP. INCOMP 48 2 4 3 60
SUP. COMP 101 2 2 5 110
MESTRADO 1 1
FUND COMPL 2 2
0GOS E GAMES  MEDIO COMPL 14 14
SUP. INCOMP 10 10
SUP. COMP 28 3 31
FUND COMPL 3 3
MEDIO INCOMP 3 3
MEDIO COMPL 82 9 3 11 16 121
MIDIA (RADIO/TV) SUP. INCOMP 21 3 24
SUP. COMP 225 6 4 3 3 241
MESTRADO 9 9
DOUTORADO 3 3
Subtotal 3.190 9 9 12 25 10 13 5 1T 2 4 11 31 129 3481

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 73 mostra, entre outros, os casos dos dominios de Soffware (6.346) e Publi-

cidade (2.448) com Ensino Superior Completo, cujas principais atividades estdo na RA de

Brasilia (Plano Piloto).

Tabela 73- Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C3 (parte 3).

REGIAO ADMINISTRAGAO - C3 - Indstrias Criativas Complexas

=
DOMINIO » Z “ 2 2 8 o . Totl
CRIATIVO Escolaridade - 5 = o £ . z - % z 5 3 § 2 Z £ Genl
= % 2 & s 2 2 8§ £ 32 2 £ Z 8 §8 &
2 £ 35 5 £ g ¢ 8 2 25 5 2E 2 E &
& s 8 & & 3 S 5 2 F & B 8 3 8§ & 8 &
ATE 5.A INC 3 3
6.A9. FUND 3 3 6 3 33 48
FUND COMPL 3 2 115 2 114 159
MODA MEDIO INCOMP 5 10 13 9 109 146
MEDIO COMPL 2 9 2 6 9% 8 108 3 15 3 37 2 5 519 836
SUP. INCOMP 6 3 15 2
SUP. COMP 3 1 6 3 15 28
6.A9. FUND 3 3
FUND COMPL 16 1 3 20
MEDIO INCOMP 3 2 5
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MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
MESTRADO
DOUTORADO
ANALFABETO
ATE 5.A INC
6.A9. FUND
FUND COMPL
MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
MESTRADO
DOUTORADO
FUND COMPL
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
Subtotal
Total Geral

PUBLICIDADE

SOFTWARE

TURISMO

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Nas Atividades Relacionadas o quadro de escolaridade é ainda maior. O nivel de qua-
lificacao dos profissionais (38.550) que, da mesma forma, registra a certificacdo de mes-
trado (344) e doutorado (668) e ensino superior (26.265), supera 2/3 (75%) dos agentes.
E, entre os demais, parte importante (25%) chegou até a Universidade (5.607) e con-
cluiu o ensino médio (4.725).

A Tabela 74 mostra que s6 no dominio de Ocupacdes Transversais existem mais de 20
mil vinculos ativos com ensino superior completo (24.599) e que na RA do Guara mais da
metade dos agentes com vinculos ativos (2.351) concluiu a graduacao (1.616). E, ainda, nas
demais RAs ha uma distribuicdo de quantitativos de vinculos ativos que aparecem com En-

sino Médio Completo e Ensino Superior Incompletfo neste dominio.

Tabela 74 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa de Escolaridade por Nivel C4.

Total

DOMINIO CRIATIVO Escolaridade
Geral

RUZEIRO
UCLEO BAND

RASILIA

IBRAZLANDIA
ICANDANGOLAND
[CEILANDIA
ILAGO NORTE
ILAGO SUL
IPARANOA
IPLANALTINA
IREC DAS EMAS
IRIACHO FUNDO
[SAMAMBAIA
[SANTA MARIA
[SAO SEBAST
ISOBRADINHO
[TAGUATINGA

|GAMA
IGUARA

5. CO FUND
FUND COMPL
MEDIO INCOMP
ESPORTE E LAZER  MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
DOUTORADO
ANALFABETO
ATE5.AINC
5.ACO FUND
6.A9. FUND
FUND COMPL
INFRAESTRUTURA  MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
MESTRADO
DOUTORADO
ANALFABETO
ATE5.AINC
5.ACO FUND
6.A9. FUND

OCUPACOES ~ FUND COMPL
TRANSVERSAIS ~ MEDIO INCOMP
MEDIO COMPL
SUP. INCOMP
SUP. COMP
MESTRADO
DOUTORADO

Total Geral

L

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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6.11 Faixa Etaria x Dominio Criativo x RA

A busca pela faixa etaria dos agentes criativos do Distrito Federal também procurou a
mesma base na RAIS 2021, por classificagdes de ocupagdes (CBO) combinadas com a CNAE
2.0 (Anexo 1) de empresas com atividades econdmicas diretamente criativas, por Dominios
Criativos. Considerando o universo apurado por esse recorte de mais de 67 mil vinculos ati-
vos, adotou-se as faixas etarias de até 24 anos, entre 25 e 29 anos, entre 30 e 39 anos, entre
40 e 49 anos, entre 50 e 64 anos e acima de 65 anos. Os resultados da clivagem mostram que
a maioria dos agentes criativos do Distrito Federal ndo € jovem. Os dados mostram que mais
de 35% (25.068) estdo na faixa dos 30 aos 39 anos, pouco acima de 20% (14.098) na faixa de
40 a 49 anos, em torno de 20% (13.587) tem entre 25 e 29 anos, 11% (7.440) se situam no
grupo de até 24 anos, 9,6% (6.491) ficam em outro extremo, na faixa entre 50 e 59 anos, e

cerca de 1% (775) tem mais de 60 anos.

Tabela 75 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), por Faixa Etaria e Circulo.

Faixa Etdria Cl C2 C3 C4 Total %

18 A 24 anos 23 685 2.649 4083 7.440  11,03%
25 A 29 anos 130 1.127 4.536 7.794 13.587  20,14%
30 A 39 anos 109 1.916 8.058 14.985 25.068  37,15%
40 A 49 anos 23 946 4.975 8.154 14.098  20,90%
50 A 64 anos 10 702 2.662 3.117 6.491 9,62%
65 anos ou mais 96 269 410 775 1,15%
Nao identificado 3 1 7 11 0,02%
Total 295 5.475 23.150 38.550 100,00%

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A andlise por Circulo Dindmico mostra as situagdes especificas de cada dominio. Na
Tabela 76 estdo as quantidades de vinculos ativos (295) em 31/12/2020, no Distrito Fede-
ral, por faixa etaria nas atividades Criativas Primarias. No C1 o maior nimero de agentes
(130) ainda € jovem, tém menos de 30 anos (25-29), sendo que ha ainda um pequeno gru-
po (13) com menos de 24 anos. Os demais (109) estdo na faixa de 30 a 39 anos e (33) acima
de 40 anos. Observa-se, ainda, que na RA de Brasilia (Plano Piloto) se destaca o dominio
de Criacdo Literdria com quantitativos em todas as faixas etarias acima de 18 anos, com
destaque para vinculos ativos (93) na faixa de 25 a 29 anos e vinculos na faixa (55) de 30 a
39 anos. Em seguida o dominio Criacdo Visual e Pldstica, no qual existem vinculos ativos

(28) na faixa de 30 a 39 anos.
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Tabela 76 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa Etéaria por Nivel C1.

C1 -Atividades Criativas Primarias
Regido ARTESANATO CRIACAO LITERARIA CRIACAO MUSICAL CRIACAO VISUAL E PLASTICA Total
Administrativa 18224 25229 30239 4049 | 18a24 25a29 30239 40a49 50a64 | 18a24 25a29 30a39 | 18a24 25a29 30a39 40a49  Geral

anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos anos
2 10 93 55 6 10 18

BRASILIA
CEILANDIA
CRUZEIRO
LAGO SUL
PLANALTINA
SAO SEBASTAO 2
SOBRADINHO 3 3
TAGUATINGA 3 5 3

Total Geral 3 12 6 7 10 93 55 6 10 4 14 18| 6 11 30
Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

=
[
ko

10

=
=
=
]
v G0
02
S
3]

S
o
~

B = \
E o o po 00 0o

=

No circulo 2, das Industrias Culturais, os vinculos ativos (5.475) tém concentracdo na
faixa acima de 30 anos. O maior nimero de vinculos (1.916) esta na faixa 30 a 39 anos, ou-
tros grupos (946) de 40 a 49 anos e (768) entre 50 e 64 anos além daqueles (101) acima de
65 anos. De outra parte, o nimero de jovens no C2 ndo é pequeno, na faixa de 24 a 29 anos
(1.127) além daqueles com menos de 24 anos (685).

Na Tabela 77 também se observa que na RA de Brasilia (Plano Piloto) todos os Dominios
Criativos apresentam quantitativos de vinculos ativos em todas as faixas acima de 18 anos.
No dominio Livros e Editorial, com maior nimero de vinculos (2.277) nas Indastrias Cultu-
rais, repete-se a evidéncia de vinculos ativos na faixa de 30 a 39 anos (980), e na faixa dos 40
a 64 anos (1.110). Em contrapartida, no dominio do Design o nimero de jovens (746) com

menos de 30 anos € equivalente as demais faixas etarias acima desta idade (789).

Tabela 77 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa Etaria por Nivel C2.

REGIAO ADMINISTRATIVA - C2 - Inddstrias Culturais

DOMINIOS = = 2 s é) é e £ 5 Towl
< 2 = = = Z 5 = & = O otal
criaTivos  PAAETARIA 52 o S 2 3 E o & E £ E E ol
2 3 zZ2 & s 2 2 =3 2 § 2 8 2 =
5 E =S % £ 8 83 38 2 o © S & B
= B E S 3 5 52 7 88 & 58 &
18 A 24 anos 134 12 46 3 12 1 2 10 66 286
25 A 29 anos 290 6 3 88 7 2 1 5] 1 1 7 49 460
DESIGN 30 A 39 anos 408 6 2 40 24 2 3} 1 6 13 24 529
40 A 49 anos 145 4 2 11 2 1 5 8 178
50 A 64 anos 32 1 6 2 3 2 3 9 58
18 A 24 anos 11 & 4 18
P 25 A 29 anos 11 3 2 16
ESPETACULOS 30 A 39 anos 29 2 3 4 38
40 A 49 anos 4 2 2 8
50 A 64 anos 2 2
18 A 24 anos 2 2 48 5 57
25A 29 anos 3 6 36 45
FOTOGRAFIA 30 A 39 anos 41 1 3 1 28 74
40 A 49 anos 25 6 31
50 A 64 anos 24 1 12 5 6 48
65 anos ou mais 15 4 19
15 A 17 anos 3 3
18 A 24 anos 59 1 3 1 1 65
g\é?\l%sgfl:‘i[]\-‘l CA 25A 29 anos 69 3 1 1 1 20 95
30 A 39 anos 136 1 2 ) 6 148
40 A 49 anos 40 ) 43 86
50 A 64 anos 7 1 3 13 24
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18 A 24 anos 170 7 19 4 3 2 4 209

25 A 29 anos 438 1 3 1 2 8 453

LIVROS E 30 A 39 anos 980 3 10 1 2 1 2 21 1.020
EDITORIAL 40 A 49 anos 573 5 1 3 13 595
50 A 64 anos 540 1 1 1 543

65 anos ou mais 77 77

18 A 24 anos 48 2 50

Eﬁ?ﬁ%ﬁl\go 25A 29 anos 47 8 2 1 58
CULTURAL 30 A 39 anos 97 1 6 2 1 107
40 A 49 anos 34 12 2 48

50 A 64 anos 14 10 3 27

Total Geral 4.503 1 49 16 23 267 22 62 12 2 19 11 103 10 32 343 5.475

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Os vinculos ativos nas Industrias Criativas Complexas (23.150) reforcam a evidéncia ge-

ral de que a maioria (70%) dos agentes (16.131) tem acima de 30 anos. O maior nimero de

vinculos (8.058) estd na faixa de 30 a 39 anos, seguido da faixa de 40 a 49 anos (5.015), além

da faixa de 50 a 64 anos (2.729) e acima de 64 anos (329).

As Tabelas 78 e 79 confirmam que na RA de Brasilia (Plano Piloto) todos os Dominios

Criativos, em geral, apresentam quantitativos de vinculos ativos em todas as faixas acima de

18 anos, em que se destaca o dominio de Soffware com vinculos ativos na faixa dos 30 a 39

anos (3.432), na faixa dos 40 a 49 anos (1.824) e na faixa dos 25 a 29 anos (1.786). Merece

destaque o dominio de Gastronomia, que na RA de Brasilia (Plano Piloto) registra vinculos

ativos de profissionais criativos seniors na faixa dos 50 a 64 anos (1.039).

Tabela 78 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupacdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa Etaria por Nivel C3 (parte 1).

REGIAO ADMINISTRATIVA - C3 - Inddstrias Criativas Complexas

[=]
z g 2 8
' , 2 g s 25 .58: 8 3
DOMINIOS by ¢ ETARIA g = o g . 2 £ & 2 =8 g 2 g T
CRIATIVOS = a & S 5 o § 5§ v g # = @ a g Geral
2 £ % § g £ 2 32228z ¢8 8 =
BEEEEEEEEEEEEEEEE
<=} o 1S &) &) &) Z =5 =9 25 o= 71 121 1%7] 171 =
18 A 24 anos 21 3 9 6 3 15 57
25 A 29 anos 88 3 57 21 3 13 17 202
ARQUITETURA 30 A 39 anos 142 5 20 6 1 8 182
40 A 49 anos 47 10 2 3 7 69
50 A 64 anos 11 3 2 3) 19
65 anos ou mais 5 5
18 A 24 anos 140 30 1 1 6 34 212
25 A 29 anos 424 1 14 16 2 1 3 9 21 27 518
30 A 39 anos 720 2 16 5 1 1 1 9 28 34 817
AUDIOVISUAL 40 5 49 anos 578 73 13 % 19 645
50 A 64 anos 346 7 29 12 394
65 anos ou mais 53 53
18 A 24 anos 163 2 1 5 39 17 1 2 3 2 3 42 280
25 A 29 anos 371 1 7 70 11 1 2 1 4 43 511
30 A 39 anos 591 1 7 36 12 10 1 6 3 32 699
EDUCAGAO P&D 40 A 49 anos 246 13 2 261
50 A 64 anos 73 9 1 2 85
65 anos ou mais 10 10
18 A 24 anos 16 16
EVENTOS, FEIRAS, —- 20 1S 80 2 %
FES:I'AS ’ 30 A 39 anos 85 2 10 97
40 A 49 anos 23 7 30
50 A 64 anos 8 5 13
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GASTRONOMIA

18 A 24 anos
25A 29 anos
30 A39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos

65 anos ou mais

Subtotal

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Tabela 79 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO)
combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa Etdria por Nivel C3 (parte 2).

DOMINIOS
CRIATIVOS

FAIXA ETARIA

REGIAQ ADMINISTRATIVA - C3 - Inddstrias Criativas Compl

BRASILIA

(CANDANGOLAND

CEILANDIA

CRUZEIRO

GAMA
(GUARA

LAGO NORTE

LAGO SUL

Total
Geral

INUCLEO BAND
PLANALTINA
REC DAS EMAS
RIACHO FUNDO
[SANTA MARIA
SAO SEBAST
SOBRADINHO
TAGUATINGA

PARANOA
SAMAMBAIA

JOGOS E GAMES

MIDIA (RADIO/TV)

MODA

PUBLICIDADE

SOFTWARE

TURISMO

18 A 24 anos
25A 29 anos
30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos
18 A 24 anos
25A 29 anos
30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos
65 anos ou mais
18 A 24 anos
25 A 29 anos
30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos
65 anos ou mais
18 A 24 anos
25A 29 anos
30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos

65 anos ou mais
15A 17 anos
18 A 24 anos
25A 29 anos
30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos

65 anos ou mais
18 A 24 anos
25 A 29 anos
30 A 39 anos

Subtotal

Total Geral

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

O Circulo das Atividades Relacionadas segue o mesmo padrdo etario das Industrias Cria-

tivas Complexas. Tem vinculos ativos em todas as faixas e em todos os dominios do C4,

conforme apresentado na Tabela 80. Da mesma forma, 70% (26.666) do nimero de agentes

(38.550) apurados nessa base de dados, de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Fe-

deral, na RAIS 2021, Ocupagdes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio

Criativo e faixa etdria, tem mais de 30 anos.
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Tabela 80 - Quantidade de vinculos ativos em 31/12/2020, no Distrito Federal na RAIS 2021,
Ocupacoes (CBO) combinadas com a CNAE 2.0 (Anexo 1), Dominio Criativo e Faixa Etéria por Nivel C4.
REGIAO ADMINISTRATIVA - C4 - Atividades R

Total Geral

DOMINIOS CRIATIVOS ~ FAIXA ETARIA

RIACHO FUNDO |&"

[BRAZLANDIA
(CANDANGOLAN]

(CEILANDIA
LAGO NORTE
LAGO SUL
[PARANOA
PLANALTINA
[SANTA MARIA
SAO SEBAST

CRUZEIRO
(GAMA
(GUARA

18 A 24 anos
25 A 29 anos

:

:

:
o

INUCLEO BAND

ESPORTE E LAZER 30 A 39 anos

:
.
_

40 A 49 anos
50 A 64 anos

15A 17 anos

18 A 24 anos
25 A 29 anos

INFRAESTRUTURA 30 A 39 anos
40 A 49 anos
50 A 64 anos
65 anos ou mais
15A 17 anos
18 A 24 anos
25 A 29 anos
OCUPACOES 30 A 39 anos
TRANSVERSAIS 40 A 49 anos

50 A 64 anos

65 anos ou mais
Total Geral

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Conforme mostra a Tabela 80, a maior parte dos vinculos ativos (14.985) est na faixa de
30 a 39 anos, outro contingente expressivo (8.154) na faixa de 40 a 49 anos e 50 a 64 anos
(3.117), além daqueles com mais de 64 anos (410). O nimero de jovens, entretanto, alcan-
ca milhares na faixa de 25 a 29 anos (7.794) e abaixo de 24 anos (4.083). Ou seja, a grande

maioria nao é jovem.
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OS REGISTROS OFICIAIS MOSTRAM A NECESSIDADE DE UMA BUSCA
exploratéria por informagdes em busca de agentes criativos fora destas fontes ou
mesmo informais. A procura exploratéria buscou dados em cadastros de associacdes e

organizagdes publicas.

e Mapa das Nuvens: plataforma de gestdo e mapeamento colaborativo que permite a
gestores, agentes culturais e cidadaos compartilhar e acessar a produgao cultural de
um territério.” A plataforma integra o Sistema Nacional de Informacdes e Indicado-
res Culturais do Ministério da Cultura, sendo um recurso disponivel gratuitamente
a todos os estados e municipios que tenham interesse em desenvolver seus proprios
mapas. No DF, ela recebe o nome Mapa das Nuvens, concentrando no cadastro tanto
agentes quanto espacos;

e BSB Plano das Artes: projeto com foco na visibilidade da cena produzida pelos espa-
cos de arte do Distrito Federal que visa mapear, sistematizar informagoes e auxiliar
no treinamento, capacitacao interna de equipes locais voltadas a recepgao de visitan-
tes, formacao de publico, estudar e executar alternativas de acessibilidade;

e Retrato Brasilia: uma iniciativa do jornal Correio Braziliense com recursos do Banco
do Brasil que mapeia os principais mobilizadores da cena cultural de Brasilia nos
segmentos de arte, design, cultura urbana e empreendedorismo;

* Projeto Baleia: projeto de mapeamento, publicacio e premiagao de mulheres artistas
visuais do Distrito Federal e Entorno realizado com recursos do Fundo de Apoio a
Cultura do Distrito Federal entre os anos de 2020 e 2021;

e Mapa design Brasilia: inicialmente realizado com recursos do Fundo de Apoio a
Cultura, o mapeamento da rede de profissionais de design atuantes no Distrito
Federal concentra os principais designers, estudios, entidades, escolas, e outros
agentes criativos da cidade;

e SICCAU: o Sistema de Informacgido e Comunicacdo do Conselho de Arquitetura e
Urbanismo do Distrito Federal concentra todos os profissionais da drea com registro
ativo para atuar no Distrito Federal;

e Backstage: o movimento Backstage Brasilia realizou um mapeamento dos técnicos
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de eventos em todas as suas modalidades, visando a realizacdo de acoes de auxilio
durante a pandemia de COVID 19 e para subsidiar projetos de capacitacio voltados
para a area, por intermédio do projeto LABFAZ - Laboratério de Saberes e Fazeres
Técnicos da Economia Criativa, realizado com fomento da Secretaria de Turismo do
Distrito Federal;

e Conselheiros regionais de cultura do Distrito Federal: o Conselho de Cultura do
Distrito Federal (CCDF) é um 6rgao colegiado deliberativo, consultivo, normativo
e fiscalizador, com composicao paritaria entre o Poder Pablico e a Sociedade Civil;

e CEAC: é um cadastro de artistas, produtores e entidades culturais do DF mantido
pela Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa. Além de ser uma fonte
de informacdo para mapeamento da cadeia produtiva na cultura local, o CEAC
habilita o artista a concorrer aos editais de apoio financeiro do Fundo de Apoio a
Cultura (FAC) e pleitear recursos do Programa de Incentivo Fiscal (antiga Lei de

Incentivo a Cultura).

Esses dados foram cruzados com as atividades criativas atingindo um ndmero perto de
16 mil (15.712) agentes. Ficaram de fora desse levantamento os mais de 11 mil (11.395) ar-
tesdos e mais de mil (1.601) manualistas que integram o cadastro da Secretaria de Turismo
que elevaria essa coleta para mais de 28 mil agentes (28.708). O caso do artesanato vai ser
tratado em separado no final desta secao.

O prop6sito era encontrar dados ndo monitorados pelos organismos oficiais consulta-
dos nas demais fontes. Novamente os dados evidenciaram uma concentracdo nas Industrias
Criativas Complexas, ou seja, mais uma fonte que reforca que a maior presenca das ativida-
des criativas no Distrito Federal estd nos dominios abrigados na érbita das cadeias de produ-
cdo, circulacao e consumo mais sistémicas. A Figura 14 apresenta os percentuais de atores
e/ou entes criativos no DF, identificados nessa coleta. Observa-se que entre os 15.712 atores
criativos apurados, ha 883 atores criativos sem identificacao de Dominio Criativo.

No circulo C3 - Industrias Criativas Complexas se concentra mais da metade (53,8%)
dos atores criativos levantados, seguido pelo circulo C2 - Industrias Culfurais que con-

templa 31,7% dos agentes. Importante ressaltar que esse cenario do circulo C3, com uma
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porcentagem expressivamente maior, em aparte, se da devido ao fato de que as atividades
levantadas, em bases de diversas fontes, sdo de organizac¢des vinculadas aos dominios direta-
mente criativos e os mais estruturados, como o caso de Audiovisual, Arquitetura, Software e
Eventos. As Atividades Criativas Primdrias - C1, pela referida base de dados possuem apenas
7,7% desses atores e por fim, as Atividades Relacionadas - C4 registram 6,7% do nimero
de agentes. No caso das Atividades Primarias, lembremos ainda o cadastro na Secretaria de
Turismo de mais de 11 mil artesdos, o que elevaria esse nimero segmentado para mais de 26
mil agentes em que boa parte estd fora dos registros formais do IBGE e dos 6rgaos federais
de monitoramento da atividade econdmica nacional.

Quanto aos dados levantados pelo Cadastro de Entes e Agentes Culturais, mais conhe-
cido como CEAC, que é um cadastro de artistas, produtores e entidades culturais do DF, foi
necessario realizar um processo de correspondéncia das atividades abrangidas pelo Cadastro
correlacionando-os aos dominios dos circulos dindmicos, ja que o CEAC ndo adota a mesma
padronizacdo (essas correspondéncias sao apresentadas no Anexo II). Os itens Artes pldsti-
cas e visuais, Fotografia, Livro, leitura, escrita, literatura e contacdo de historias, Musica,
Artes cénicas/teatro e Design e moda registrados no CEAC foram reclassificados. Assim,
optou-se por utilizar a classificacdo das Industrias Culturais (Circulo C2) que engloba ativi-
dades com maior nivel de mediacao tecnolégica a esses dominios, com excecao da Moda que
foi englobada nas atividades criativas complexas (Circulo C3). Estas atividades se tornaram
respectivamente na correspondéncia com os dominios: Fotografia, Livros e editorial, Indus-
tria fonogrdfica, Espetdculos e Design, todos do Circulo 2, e Moda no Circulo 3.

O passo seguinte foi realizar uma limpeza de dados, ja que diversos atores integram mais
de um levantamento. Apesar do esforco dessa coleta exploratéria em localizar levantamen-
tos prévios que contemplassem todas as atividades dos circulos dindmicos, ficou evidente a

precaria estruturacdo ou articulacio de diversos dominios.
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Figura 14 - Percentual de Atores Criativos no DF, Levantados de Fontes Diversas, por Nivel de Complexidade.
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O resultado dessa configuracido de dados das multiplas fontes ja mencionadas esta na

Tabela 81 por Circulo Dindmico e Dominios Criativos. Esses dados complementares algaram

um grupo maior nos dominios de Criacao Per
(391) no C1, de Espetaculos (2.591) no C2 e de

circulo 3 41,99% de atores levantados sdo do D

formatica (616) e Criacdo Visual e Pléstica
Arquitetura (6.597) no C3. Destacam-se no

ominio Criativo de Arquitetura, seguido do

Circulo 2 com 16,49% de atores no Dominio Criativo Espetaculos. Nao foram identificados

atores nos dominios de Publicidade e Infraestrutura.

Tabela 81 - Contagem de Atores Criativos Levantados pelo Panorama de Diversas
Fontes de Documentos Oficiais do Governo por Circulos e Dominios Criativos.

CIRCULO DOMINIO CRIATIVO TOTAL %

ARTESANATO 113 0,72%

CRIACAO LITERARIA 8 0,05%

C1 CRIAGAO VISUAL E PLASTICA 391 2,49%
CRIAGCAO MUSICAL 21 0,13%

CRIAGCAO PERFORMATICA 616 3,92%

LIVROS E EDITORIAL 382 2,43%
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL 442 2,81%

2 FOTOGRAFIA 563 3,58%
DESIGN 422 2,69%
ESPETACULOS 2.591 16,49%

INDUSTRIA FONOGRAFICA 307 1,95%
EDUCAGAO/PESQUISA 185 1,18%

TURISMO 3 0,02%
EVENTOS/FEIRAS/FESTAS 31 0,20%
SOFTWARE 93 0,59%

MIDIAS (RADIO/TV) 13 0,08%

C3 AUDIOVISUAL 1.034 6,58%
ARQUITETURA 6.597 41,99%

MODA 10 0,06%
GASTRONOMIA 11 0,07%

JOGOS E GAMES 5 0,03%
PUBLICIDADE 0 0,00%
ATIVIDADES TRANSVERSAIS 981 6,24%

Cc4 ESPORTE E LAZER 10 0,06%
INFRAESTRUTURA 0 0,00%

NAO IDENTIFICADO 883 5,62%

TOTAL

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda

: refere-se ao percentil dos quantitativos.
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A Tabela 82 apresenta a contagem de atores criativos encontrados no circulo C1 - Ati-
vidades Criativas Primarias, por Dominio Criativo e RA. Nela destacam-se no Plano Piloto
os dominios de Criacdo Performdtica e Criacdo Visual e Pldstica. Por outro lado, no geral,
nessa base de dados existe um registro bem menor de atores no dominio de Criagdo Literdria

distribuidos nas RAs apresentadas.

Tabela 82 - Contagem de Atores Criativos Levantados pelo Panorama de Diversas
Fontes de Documentos Oficiais do Governo do Circulo 1, por Dominio Criativo e RA.

C1 - ATIVIDADES CRIATIVAS PRIMARIAS
REGIAO N CRIACAO | X &
CRIACAO CRIAGCAO CRIACAO
ADMINISTRATIVA LITER(/iRIA ARTESANATO IYLI/S\I;%LCi PERFORIS[ATICA MUSI%AL TOTAL

PLANO PILOTO 4 13 115 142 8 282
GAMA 1 4 7 15 0 27
TAGUATINGA 0 11 23 43 5 82
BRAZLANDIA 0 4 3 11 1 19
SOBRADINHO 0 13 27 34 2 76
PLANALTINA 0 9 14 21 0 44
PARANOA 0 2 8 11 0 21
NUCLEO BANDEIRANTE 0 2 9 19 0 30
CEILANDIA 0 9 21 56 1 87
GUARA 2 4 21 35 0 62
CRUZEIRO 0 0 3 16 0 19
SAMAMBAIA 1 6 12 27 0 46
SANTA MARIA 0 2 7 23 0 32
SAO SEBASTIAO 0 6 12 18 0 36
RECANTO DAS EMAS 0 3 1 14 1 19
LAGO SUL 0 4 18 17 0 39
RIACHO FUNDO 0 4 2 19 0 25
LAGO NORTE 0 3 21 20 2 46
CANDANGOLANDIA 0 0 0 6 0 6
AGUAS CLARAS 0 4 17 21 0 42
RIACHO FUNDO 2 0 0 2 0 0 2
SUDOESTE/OCTOGONAL 0 5 12 16 0 33
VARJAO 0 0 1 1 0 2
PARK WAY 0 0 2 0 0 2
SCIA 0 3 0 3 0 6
SOBRADINHO 2 0 0 0 0 0 0
JARDIM BOTANICO 0 1 17 9 0 27
ITAPOA 0 1 4 9 0 14
SIA 0 0 0 0 0 0
VICENTE PIRES 0 0 4 7 0 11
FERCAL 0 0 0 0 0 0
ARNIQUEIRA 0 0 1 3 0 4
RIDE 0 0 7 0 1 8
RA DESCONHECIDA 0 9 15 44 0 68
TOTAL 8 122 406 660 Pl

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 83 apresenta os registros, dessa mesma base de dados das multiplas fontes ja
informadas, dos atores criativos do circulo C2 - Indastrias Culturais, por Dominio Criativo
e RA. Nela destacam-se, como mencionado, o dominio de Espetdculos (2.559), nas RAs do
Plano Piloto (717), Taguatinga (166), Guard (161) e Ceildndia (156). Por outro lado, nio

foram encontrados atores criativos neste circulo nas RAs do Riacho Fundo 2 e Fercal.
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Tabela 83 - Contagem de Atores Criativos Levantados pelo Panorama de Diversas
Fontes de Documentos Oficiais do Governo do Circulo 2, por Dominio Criativo e RA.

C2 - INDUSTRIAS CULTURAIS

REGIAO LIVROS E PATRIMONIO INDUSTRIA
ADMINISTRATIVA CULTURAL E FOTOGRAFIA DESIGN ESPETACULOS . TOTAL
EDITORIAL NATURAL FONOGRAFICA
PLANO PILOTO 108 104 214 202 717 49 1.394
GAMA 9 13 15 11 115 6 169
TAGUATINGA 30 28 21 24 166 20 289
BRAZLANDIA 2 3 6 3 22 10 46
SOBRADINHO 18 30 35 12 151 20 266
PLANALTINA 7 11 11 2 85 8 124
PARANOA 7 19 3 1 28 6 64
NUCLEO BANDEIRANTE 8 5 14 2 66 7 102
CEILANDIA 23 39 16 7 167 34 286
GUARA 24 22 27 29 161 19 282
CRUZEIRO 10 12 7 10 54 6 99
SAMAMBAIA 16 29 12 6 101 16 180
SANTA MARIA 8 12 5 2 50 9 86
SAO SEBASTIAO 12 25 14 4 75 8 138
RECANTO DAS EMAS 1 8 6 2 45 8 70
LAGO SUL 22 7 51 20 117 14 231
RIACHO FUNDO 7 15 8 2 54 13 99
LAGO NORTE 18 12 46 15 111 17 219
CANDANGOLANDIA 5 5 2 1 18 3 34
AGUAS CLARAS 21 3 20 25 116 11 196
RIACHO FUNDO 2 0 0 0 0 0 0 0
SUDOESTE/OCTOGONAL 8 4 18 25 59 4 118
VARJAO 0 2 2 0 2 0 6
PARK WAY 0 2 0 3 0 0 5
SCIA 2 11 0 0 14 7 34
SOBRADINHO 2 0 0 0 0 1 0 1
JARDIM BOTANICO 4 3 2 6 26 5 46
ITAPOA 2 10 2 1 9 0 24
SIA 0 0 0 2 0 0 2
VICENTE PIRES 4 4 6 4 50 3 71
FERCAL 0 0 0 0 0 0 0
ARNIQUEIRA 6 4 0 0 11 3 24
RIDE 0 0 0 1 0 1 2
RA DESCONHECIDA 27 23 34 21 141 22 268
TOTAL 382 442 563 422 2.591 307 [0

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Ja a Tabela 84 apresenta os atores criativos levantados no circulo C3 - Indastrias Cria-

tivas Complexas, por Dominio Criativo e RA. Nela destaca-se, exatamente, o dominio de

Arquitetura (6.597) na RA do Plano Piloto (4.031) e em Taguatinga (772), sendo esse o

dominio que se mostra presente em metade das RAs. Nessa base de dados os registros dos

dominios de Turismo, apesar de estruturados, e Jogos e Games apresentam uma ocorréncia

bem menor. Por outro lado, ndo foram identificados nesse circulo atores criativos nas regi-

Oes administrativa de Varjdo, Sobradinho 2, Fercal e RIDE.
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Tabela 84 - Contagem de Atores Criativos Levantados pelo Panorama de Diversas Fontes de Documentos
Oficiais do Governo do Circulo 3, por Dominio Criativo e RA.

C3 - INDUSTRIAS CRIATIVAS COMPLEXAS
REGIAO EDUCAGAO, EVENTOS/ MIDIAS (RADIO| JOGOS E
ADMINISTRATIVA PESQUISA TURISMO FEIRASFESTAS  SCFTWARE T\(,) AUDIOVISUAL  ARQUITETURA MODA GASTRONOMIA GAMES TOTAL
PLANO PILOTO 81 2 18 29 3 409 4.031 7 2 1 4.583
GAMA 6 0 1 2 0 15 167 0 0 0 191
TAGUATINGA 8 0 1 7 0 55 772 0 1 0 844
BRAZLANDIA 0 0 0 0 0 5 19 0 0 0 24
SOBRADINHO 14 0 1 5 1 51 150 1 2 0 225
PLANALTINA 1 0 0 3 1 7 62 0 0 0 74
PARANOA 3 0 0 1 1 13 31 0 0 0 49
NUCLEO BANDEIRANTE 0 0 0 5 0 23 99 0 0 0 127
CEILANDIA 8 0 1 5 0 37 122 0 0 0 173
GUARA 8 0 2 4 1 67 260 2 1 1 346
CRUZEIRO 3 0 1 2 0 16 240 0 0 0 262
SAMAMBAIA 9 0 3 2 3 15 115 0 0 0 147
SANTA MARIA 0 0 1 2 0 11 61 0 0 0 75
SAO SEBASTIAO 3 0 0 0 0 9 42 0 0 0 54
RECANTO DAS EMAS 2 0 2 1 0 11 36 0 0 0 52
LAGO SUL 6 1 0 2 0 61 279 0 1 0 350
RIACHO FUNDO 3 0 0 2 1 20 63 0 1 0 90
LAGO NORTE 8 0 0 9 0 72 0 0 2 2 93
CANDANGOLANDIA 0 0 0 0 1 2 16 0 0 0 19
AGUAS CLARAS 8 0 0 5 1 66 20 0 1 1 102
RIACHO FUNDO 2 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
SUDOESTE/OCTOGONAL 7 0 0 4 0 40 ) 0 0 0 54
VARJAO 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
PARK WAY 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
SCIA 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 3
SOBRADINHO 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
JARDIM BOTANICO 3 0 0 0 0 6 3 0 0 0 12
ITAPOA 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 3
SIA 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
VICENTE PIRES 3 0 0 3 0 8 3 0 0 0 17
FERCAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ARNIQUEIRA 1 0 0 0 0 8 1 0 0 0 10
RIDE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
RA DESCONHECIDA 5 0 0 24 0 53 0 0 1 0 83
TOTAL 185 3 31 93 13 1034 Gs T 10 11 s s

Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

A Tabela 85 apresenta a contagem de atores criativos do circulo C4 - Atividades Rela-
cionadas, segundo a mesma base de fontes multiplas ja listadas. O principal registro se da
no dominio das Ocupagdes Transversais (981), principalmente na RA do Plano Piloto (308).
Por outro lado, ndo foram identificados atores criativos no Dominio Criativo de Infraestru-
tura. No dominio de Esporte e Lazer existem no total apenas 10 atores criativos e baixos ou
nenhum quantitativo distribuido nas RAs apresentadas. E por fim, ndo foram identificados
nesse circulo atores criativos nas regidoes administrativa de Riacho Fundo 2, Park Way, So-

bradinho 2, SIA, Fercal e RIDE.

Tabela 85 - Contagem de Atores Criativos Levantados pelo Panorama de Diversas
Fontes de Documentos Oficiais do Governo do Circulo 4, por Dominio Criativo e RA.

C4 - ATIVIDADES RELACIONADAS
REGIAO
OCUPACOES TOTAL
ADMINISTRATIVA TRANSV]EI;RS AIS ESPORTE E LAZER

PLANO PILOTO 306 2 308
GAMA 27 0 27
TAGUATINGA 43 2 50
BRAZLANDIA 9 0 9

SOBRADINHO 58 0 58
PLANALTINA 31 1 32
PARANOA 9 0 9

NUCLEO BANDEIRANTE 26 0 26
CEILANDIA 54 0 54
GUARA 67 1 68
CRUZEIRO 15 0 15
SAMAMBAIA 37 0 37
SANTA MARIA 18 0 18
SAO SEBASTIAO 32 0 32
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Fonte: Pesquisa Panorama DF, 2022. Legenda: refere-se ao percentil dos quantitativos.

Por sua vez, o cadastro da Secretaria de Turismo do GDF, que retine mais de 12 mil
agentes artesaos (11.392) e manualistas (1.601), confirma que ha uma concentragao dessas
atividades primdrias nas RAs mais periféricas. A Tabela 86 mostra que além do Plano Piloto,
Taguatinga, Ceilandia, Sobradinho, Guara (I e II), Samambaia, Gama, Recanto das Emas,
Riacho Fundo, de referéncia em outros dominios, Planaltina e Santa Maria, aparecem como

areas de concentracao.

Tabela 86 - Cadastro de artesoes e manualistas da Secretaria de Turismo GDF.
Regiao ARTESAO MANUALISTAS TOTAL
Administrativa N % N % N %

Taguatinga
Ceilandia
Sobradinho
Sobradinho II
Planaltina
Fercal
Aguas Claras
Octogonal
Brazlandia
Sao Sebastiao
Paranoa
Santa Maria
Plano Piloto
Cadangolandia
Gama
Cruzeiro
Itapoa
Granja do Torto
Guara I
Guara I1
Jardim Boténico
Niicleo Bandeirante
Park Way
Samambaia
Lago Norte
Lago Sul
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Recanto das Emas
Riacho Fundo I
Riacho Fundo II
Vicente Pires
Estrutural

Vila Planalto

Vila Telebrasilia
Varjao

TOTAL

Fonte: Secretaria de Turismo DF, 2023.

E essa base de mdltiplas fontes, em principio, fora dos registros de monitoramento
econdmico, que permite inferir um volume de agentes complementar as contagens de
CNAEs, CBO e CAGED combinados (67.440). Se somados, considerando também o cadas-
tro da Secretaria de Turismo (28.708), vamos chegar ao nidmero dos agentes da Economia
Criativa. Essa projecao sugere um ntimero acima de 90 mil agentes criativos atuando no

Distrito Federal.
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COMO TRATAMOS NA SECAO METODOLOGICA DO PRESENTE RELATORIO, HA UM
grupo das pesquisas econdmicas estruturais realizadas pelo IBGE, com a PIA e PAS através
dos quais € possivel coletar informagdes de empresas associadas a EC, via recorte dessas
empresas pelo filtro da CNAE criativa.

As bases de dados gerados pela PIA e PAS possibilitam extrair informagdes sobre o fatura-
mento, receitas, despesas, pessoal ocupado, salédrios, retiradas e outras remuneragoes, valor
adicionado, entre outras, para o setor industrial e de servigos, respectivamente. Todavia, es-
sas informacdes, hoje publicas, sdo apresentadas em agregados de CNAEs que nao permitem
uma afericido de todos os CNAEs de atividades criativas. Mesmo assim foi possivel acessar,
com base nos esforcos do Instituto de Pesquisa Estatistica do GDF (IPEDF), antiga CODE-
PLAN?, dois conjuntos agregados que apontam um resultado expressivo em um conjunto
de atividades criativas. Conforme Figura 15 abaixo, considerando o Produto Interno Bruto
(PIB) de 2019 (277,6 bilhoes de reais), o agregado Arte, Cultura, Esporte e Recreacéo repre-
sentou 1,7% do PIB (4,6 bilhoes de reais) e o agregado Informacao e Comunicagao 3,3% (9
bilhdes reais). No altimo resultado publicado pela mesma fonte em 2022 o PIB, com base na
afericao de 2020, sofreu uma retracdo pouco acima de 2% (265,8 bilhdes de reais) em razao
dos efeitos economicos da pandemia. Os agregados de Arte, Cultura, Esporte e Recreagao
cairam para 1,6% do PIB (4,5 bilhdes de reais) e Informacao e Comunicagao subiu para 3,6%

embora tenha reduzido o valor nominal (8,7 bilhdes de reais).

Figura 15 - PIB-DF (dados da CODEPLAN/IPEDF)

Produto Interno Bruto (dados CODEPLAN/IPEDF)

PIB 2019 - R$273,614 bilhdes PIB 2022 (2020) - R$ 265,842 bilhdes
* Arte, cultura, esporte, recreagdo 1,7% * Arte, cultura, esporte, recreacgéo 1,6%
R$ 4,651 bilhdes R$ 4,519 bilhdes
« Informag@o e Comunicagao 3,3% R$ 9,029 « Informag&o e Comunicagéo 3,6% R$ 8,772
bilhdes bilnbes

Fonte: Pr6pria com base nos dados do IPEDF.

9 Produto interno bruto do Distrito Federal (PIB-DF). Disponivel em: <https:/www.ipe.df.gov.br/produto-
interno-bruto-do-df-pib/> Acesso em 11 de abril de 2023.

Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal / 131



0 mesmo percurso foi feito para aferir dados de arrecadacao tributéria. Os dados foram
apurados pelo IPEDF e resgatados com a ajuda da equipe da Insight. Os nameros foram
aferidos tomando como referéncia aliquotas médias, portanto, sao aproximacdes possiveis,
observados os dados disponiveis nas fontes secundarias dos agentes tributarios do GDF e
coletadas a partir dos agregados identificados pelo IPEDF. O resultado desse exercicio aponta
para o volume de 1,5 bilhdo em impostos que resultaram de atividades criativas. Tabela 87
apresenta o que foi recolhido no Distrito Federal em Imposto sobre Circulacdo de Mercado-

rias e Servigos (ICMS) e Imposto Sobre Servicos (ISS).

Tabela 87 - Dados de arrecadagio 2022 apurados pelo IPEDF

Tipo de ~
Arrecadacio Anual Dominio Criativo Arrecada;;;é\ nual DF % Subtotal %
DF (2022) ( )
C3 - Midias (Rédio/TV)
C3 - Moda R$ 294.056.000,00 23,1%
1ems C3 - Gastronomia R$ 115.253.300,00 9,1% 1.272.830.800 80,05%
C4 - Infraestrutura R$ 204.648.000,00 16,1%
C2 - Livros & Editorial R$ 5.653.100,00 1,8%
C2 e C3 - Fotografia e Audiovisual R$ 13.953.100,00 4,4%
C3 - Eventos, Feiras e Festas R$ 3.955.900,00 1,2%
C3 - Educagio P&D R$ 74.394.800,00 23,5%
1SS C3 - Publicidade R$ 25.074.100,00 7,9% 317.170.700 19,95%
C3 - Turismo R$ 22.918.200,00 7.2%
C4 - Esporte e Lazer R$ 11.485.000,00 3,6%
C4 - Atividades Transversais R$ 44.809.300,00 14,1%
C4 - Infraestrutura R$ 114.927.200,00
Total Geral 1.590.001.500 100,00%

Fonte: Organizagao préopria com base nos dados do IPEDF com desagregacao da INSIGHT.

0O IBGE, tomando como referéncia os nameros de 2020, estima que a Economia Criativa
representa em torno de 3,5% do PIB do Distrito Federal'?, acima de 9 bilhGes de reais. Se
forem consideradas as afericdes do IPEDF para PIB e arrecadagdo, esse valor e percentual

pode ser maior.

10 peycentual também mencionado no mapeamento da Economia Criativa da FIRJAN (2022). Disponivel em:
<https://casafirjan.com.br/pensamento/ambientes-de-inovacao/mapeamento-da-industria-criativa-2022>.

Acesso em 11 de abril de 2023.
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0S PRIMEIROS DADOS QUANTITATIVOS, PROCESSADOS ATE AQUI, JA INDICAM AS
RAs com maior atividade criativa. Além do Plano Piloto, as atividades sdo expressivas em
Taguatinga, Ceilandia, Guara, Samambaia, Aguas Claras, Gama e Sobradinho. Estio concen-
tradas nos dominios que orbitam no Circulo 3 (74%), das Industrias Criativas Complexas.
Sao os dominios da Publicidade, da Educacdo, do Turismo, Eventos, Feiras e Festas, Sof-
tware, Midias (TV, radio, jornal e contetido digital), Audiovisual, Arquitetura, Moda, Gas-
tronomia, Jogos e Games (ver Figura 16 abaixo). Sdo, portanto, sistemas de mediagdao mais
complexos que envolvem producdo, circulagdo e consumo de produtos, servicos e processos
que mobilizam agentes diversos (incluindo a academia) e organizacdes ptblicas e privadas.
De partida, ja se mostra a indicacio de vocacdes em cadeias de valor com um nivel de orga-

nizagao que permite projetar e planejar a estruturacio de clusters.

Figura 16 - Dominios e regides com mais estruturacao de atividades criativas.

® Dominios Publicidade (13.096), Moda (3.324),
Audiovisual (2.378), Pesquisa/Educacéo (1.550),
Turismo (1.498), Eventos (1.083), Gastronomia
(590), Midias (360).

e Empresas - Plano Piloto (4.869), depois em
Ceilandia (2.493), Taguatinga (2.440), Aguas
Claras (1.970), Guara (1.663), Samambaia (1.610),
Sobradinho (1.098), Gama (1.002).

Fonte: Consolidagao prépria com base nas coletas apresentadas no relatério.

De outra parte, os dados quantitativos indicam que as RAs mais periféricas tém forte
atuacdo nas atividades Criativas Primdrias, o que sugere um ponto de atenc¢ao das politicas
publicas. Também revela que nesse Circulo Criativo ha um indice de informalidade.

De maneira geral temos nos GDF todos 25 Dominios Criativos em atuacdo. Ha alguma
atividade criativa em todas as RAs envolvendo mais de 90 mil agentes. A contribui¢do na
geracdo do PIB (bens - produtos, servigos - remuneracio) no patamar dos 3,5% ou mais,
representando 9 bilhdes de reais ou mais. A grande maioria dos agentes criativos (70%)
tem mais de 30 anos, um nivel de escolaridade que, reunindo ensino médio e ensino
superior completo, se aproxima de uma totalidade (80%) e uma faixa salarial entre 4 e 7

mil reais. Ha mais agentes do sexo masculino que feminino e a etnia/raga apresenta um
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relativo equilibrio entre aqueles criativos que se declaram brancos e pardos.

Sao os primeiros resultados que ainda serdo complementados por outras coletas socioe-
condmicas das RAs do Distrito Federal, ainda em processamento, e também com os dados da
coleta qualitativa cujos primeiros indicadores serao tratados na secdo a seguir que se baseia

na coleta exploratéria das multiplas fontes apuradas nessa busca quantitativa.
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10 Apresentacao da
pesquisa de campo -
dados qualitativos
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DESTA PARTE EM DIANTE TRATAREMOS DE APRESENTAR OS RESULTADOS
parciais da pesquisa qualitativa do projeto “Panorama da Economia Criativa do Dis-
trito Federal”. Cabe aqui retomar os objetivos da segunda fase do macroprojeto,
denominada de “Potencialidade de Consumo e Mercado da Economia Criativa”, que
consiste em analisar as potencialidades e vocacdes do mercado da Economia Criativa
nas RAs do DF, a partir de uma apresentacdo sistematizada de cenarios de consumo
para os Dominios Criativos do DF. Acompanham o objetivo geral as seguintes espe-
cificidades: i) Conhecer os Dominios Criativos de maior relevancia mercadolégica
no DF; ii) Analisar o mercado da Economia Criativa e o perfil dos empreendedores
e microempreendedores criativos do DF, considerando as diferentes realidades so-
cioculturais e econémicas de cada RA; iii) Mensurar o potencial mercadolégico das
Regides Administrativas do DF para a Economia Criativa; iv) Investigar as praticas
de consumo nos Dominios Criativos e RAs com maior participagdao na economia do
DF; v) Projetar publicos existentes e potenciais e identificar nichos de mercado para
a Economia Criativa do DF. Consideramos os dados quanti e quali sistematizados
neste relatério como respostas aos objetivos i e ii, além de dar apontamentos e pistas
para se alcancar os objetivos iii, iv e v.

Em se tratando de uma fase que se ocupa das relagdes de producdo, troca e circulagao
da Economia Criativa, torna-se fundamental apontar o entendimento de consumo do qual
partimos. Entendemos o consumo a partir da ideia de “trocas simbélicas”, uma vez que sdo
relagdes sociais que dao sentido a vida prética e cotidiana das pessoas. Na perspectiva socio-
l6gica do termo, o consumo encontra-se situado entre as 16gicas do campo econémico e do
campo artistico. Pierre Bourdieu investigou os sentidos de “valor simbdlico”, do qual deriva
a nogao de “troca simbélica”, e o considerou como:

[...] estratégia econdmica do campo artistico demasiado perfeita, isto
¢, por demais perfeitamente simbdlicas, portanto, bem protegidas pelo
proprio efeito de sacralizacdo que produzem, para que se possa esperar
e apreender ai, direta e completamente, as leis da economia das trocas
simbélicas (BOURDIEU, 2006 p. 159).

Por essa via, consumir € antes de tudo uma relagio social na qual individuos entram

em acordo e compartilham cédigos linguisticos, circuitos de sentido e valores culturais,
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semelhantes ou interessados. Os valores de troca no campo das artes e, por derivacdo, das
atividades econémicas que colocam no centro a criatividade como ntcleo dos seus proces-
sos, seguem, portanto, a l6gica dos chamados “valores simbélicos”: crencas, ritos, mitos,
vinculos familiares, distingao do status social, as grandes e micronarrativas etc. Todos sdo
elementos bastante familiares do campo artistico e que passaram nas tltimas décadas a en-
volver a objetificacdo das praticas comerciais de aspectos estéticos.

De modo semelhante, Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015) cunharam o termo “ca-
pitalismo artista” e, em uma de suas defini¢des, retomam a ideia de Baudrillard ao consi-
derarem que o capitalismo com suas ldgicas de consumo ndo é apenas produtor de bens
e servicos mercantis, ele € ao mesmo tempo “o lugar principal da producido simbélica”.
(BAUDRILLARD apud LIPOVETSKY; SERROY, p. 126). E acrescentam: “O criador de um
imaginario social, de uma ideologia, de mitologias significantes. A sociedade de consumo é
o proprio mito dela mesma” (LIPOVETSKY; SERROY, p. 126).

Tal compreensdo do consumo enquanto valor e troca simbélica dialoga com aquilo que
apontamos a respeito do campo da Economia Criativa na etapa bibliografica da primeira fase
do projeto. Que consiste em um campo extremamente amplo e mutavel, situado em uma
realidade transversal e transdisciplinar, haja visto os dados da pesquisa de escopo que de-
monstraram uma diversificacao de areas do conhecimento que abrigam publicagdes associa-
das ao tema (Administracdo, Economia, Comunicagao e Informacao, Planejamento Urbano
e Regional, Programas Interdisciplinares etc.). Além de vir se consolidando em territérios
estrangeiros como saida estratégica para o mundo do trabalho e dos modos de organizacao
social, “especialmente no meio urbano que caracteriza a modernidade atual com todos os
problemas que ela comporta.” (KIELING, DRAVET, MARQUES, 2022).

Todavia, do ponto de vista da Economia Criativa, tal qual a identificamos, a 16gica de pro-
ducdo e consumo passa a se configurar em uma relagao de troca mediada pela convergéncia
daqueles que criam, idealizam e pensam suas producdes para publicos gerais ou especificos,
mobilizando saberes locais em favor do desenvolvimento social, econdmico e da promogao
da cultura. O que sabemos da atual sociedade do consumo € que a proliferacdo e demanda
por infinidades de artefatos, objetos e servicos especializados e com aspectos personaliza-

dos e diferenciados teve seu aumento exponencial a partir de uma hipermodernizacio da
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vida. Lipovetsky (2004) nos auxilia neste entendimento de que a sociedade atual sente uma
necessidade quase ininterrupta por novidade e por viver experiéncias de consumo diversas:
turismo, moda, entretenimento, culinaria, artefatos tecnolégicos digitais fazem parte dessas
constantes demandas de um publico constantemente avido por consumir.

No exercicio de investigar as praticas de consumo das diferentes realidades sociocultu-
rais das RAs do DF, pensou-se na producao e circulacdo dos bens, servigos e atividades cria-
tivas dentro dos dominios mapeados na primeira fase da pesquisa. Sdo vinte e cinco domi-
nios, distribuidos em quatro circulos dindmicos: circulo das atividades criativas primarias;
circulo das industrias culturais; circulo das indastrias criativas complexas; e as atividades
relacionadas que orbitam no quarto circulo!.

Apresentamos, neste relatério parcial, parte do mapeamento realizado em campo. O
objetivo inicial foi de compreender quais dessas atividades criativas (segundo os dominios
representados no circulo dindmico) possuem maior participacdo mercadolégica dentro das
RAs, e como se apresentam e emergem as respectivas competéncias e vocacoes dos profis-
sionais que nelas atuam. Desse modo, os esforcos foram concentrados em atividades que
visam conhecer as realidades dos cendrios criativos em cada RA, além dos perfis dos agentes
criativos que idealizam, mobilizam, projetam e colocam em circulacdo os bens e servigos
criativos distribuidos no mapa geral do Distrito Federal.

Na sequéncia, descrevemos a perspectiva metodoldgica da pesquisa de campo. Esta, de
carater qualitativo e desenvolvida a partir de uma abordagem cartografica, realizada a partir
dos instrumentos de grupos de discussao (GD) e técnicas de observacao. Cabe ressaltar que
a metodologia empreendida em campo partiu de uma perspectiva ampla — em se tratando
do método de GDs e pesquisa de observagao participativa — para adaptar-se a realidade que
se apresentava, isto é, trata-se de uma distensdo dos modelos apresentados na literatura
corrente de GDs e abordagens cartograficas. De tal modo, as duas atividades passaram a ser
denominadas de Circulos Comunitdrios e Safdris Fotogrdficos. Apés a apresentacdo me-
todoldgica, acompanhada da descricdo dos instrumentos de coleta de dados, passamos a

apresentar os relatérios preliminares de dez RAs (Aguas Claras, Samambaia, Nticleo Bandei-

1 Op. cit. Figura 03, p. 29.
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rante, Plano Piloto, Guara, Arniqueiras, Santa Maria, Cruzeiro, Gama, Recanto das Emas).

Por fim, apresentamos algumas reflexdes preliminares da pesquisa.
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PARA ESSA INVESTIGACAO, TRABALHOU-SE COM UMA METODOLOGIA QUALITATI-
VA, de carater analitico, combinando diferentes métodos para conhecer com profundidade
as realidades socioculturais e mercadoldgicas das RAs identificadas na etapa quantitativa de
“Competéncias e Vocacoes”. De uma forma mais ampla, a investigacdo caracteriza-se como
uma pesquisa-acao ou, segundo a perspectiva de Passos e Barros (2020), uma “pesquisa
intervenc¢do”, uma vez que o observador estd sempre implicado no campo de observacao.
Nesse sentido, o seu carater intervencionista consiste em que pesquisadores e participantes
representativos da situacdo estejam sempre envolvidos de modo cooperativo ou participati-
vo, de maneira que a produgao de conhecimento e de acoes necessarias acontecam de forma
conjunta (THIOLLENT, 1985). Ao nos guiarmos por essa pratica, o objetivo foi estimular
uma relagcdo nao hierdrquica entre os saberes dos agentes criativos (empreendedores/as e
microempreendedores/as) e os conhecimentos académicos, visando futuramente a proposi-
cao de agdes capazes de gerar mudancgas na realidade investigada.

Complementando essa perspectiva, utilizamos o método cartografico (KASTRUP, 2012)
para orientar a realizacdo do que denominamos de Circulos Comunitdrios (baseados na
metodologia de grupos de discussdao [GODOI, 2013]), e os safdris Fotogrdficos. O método
cartogréfico permite uma conducdo aberta e sensivel das falas, gestos, movimentos e afetos
que surgem na relacdo pesquisador/a e pesquisados/as, bem como entre pesquisador/a e
paisagens/imagens. A partir do olhar cartografico, adota-se uma postura de acolhimento do
inesperado que Kastrup (2012) denomina de “concentragio sem focalizacao” e que consiste
em uma forma de atengdo que evita dois extremos: o relaxamento passivo (dispersao) e a
rigidez controlada (fechamento).

As experiéncias vao entdo ocorrendo, muitas vezes fragmentadas e sem
sentido imediato. Pontas de presente, movimentos emergentes, signos
que indicam que algo acontece, que ha uma processualidade em curso.
Algumas concorrem para modular o préprio problema, tornando-o mais
concreto e bem colocado. Assim, surge um encaminhamento de solucdo
ou uma resposta ao problema (KASTRUP, 2007, p. 18).

Assim, atentando-se aos objetivos de pesquisa, e entendo-os como moveis e flexiveis,
buscamos acolher, nesta pesquisa intervencdo, os movimentos e afetos que emergiram

das conversas com os/as agentes criativos/as, assim como da relagao entre pesquisadoras/
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es e paisagens urbanas, abrindo espago para que esse fluxo imprevisivel, combinado aos
direcionamentos mais especificos da pesquisa conduzisse a investigacao do problema e as
analises da realidade investigada.

De forma mais pontual, a atividade denominada de Circulos Comunitdrios e o Safdri
Fotogrdfico se orientou pelas quatro variedades de funcionamento atencional propostas
por Kastrup (2012): 1) O rastreio, que promove uma varredura despretensiosa do campo
no qual se atua, se abrindo para pistas (falas, didlogos, gestos ou imagens); 2) O toque, ou
um pequeno vislumbre que aciona o processo de selecao de elementos mais significativos;
3) O pouso, quando a percepgdo realiza uma parada, um “zoom” sobre um desses ele-
mentos, levada por memdrias pessoais, coletivas e/ou pela relacdo do pesquisador/a com
a tematica da pesquisa; 4) O reconhecimento atento, quando memorias e experiéncias sao
materializadas em novas ideias ou descobertas, reconduzindo o processo aos objetivos
da pesquisa. Por meio desses pontos de atencdo € possivel assegurar a materializacao das

propostas sem renunciar a imprevisibilidade do processo.

11.1. Circulos Comunitérios

Os Circulos Comunitdrios sdo instrumentos metodolégicos utilizados na abor-
dagem pesquisa — intervencao aqui apresentada, e que se fundamentam no método
de GDs. Na perspectiva de Godoi (2013), o GD consiste em uma pratica grupal de
pesquisa, cuja finalidade reside em levantar certas construgdes narrativas, contra-
dicoes, ideologias e tensdes discursivas estimuladas em funcdo dos objetivos da pes-
quisa. Isto é, um GD “consiste em uma maquina de producao de discurso” (ibanfiez
apud Godoi, 2013, p. 04).

Os Circulos Comunitdrios constituiram, portanto, um espaco no qual lideres de diferen-
tes Dominios Criativos de uma mesma RA do DF puderam se reunir e compartilhar, a partir
da condugao de um/a moderador/a, suas percepcdes, vivéncias e proposicoes relacionadas ao
mercado da Economia Criativa. Entende-se essas/es lideres em um duplo papel comunita-
rio: em um primeiro momento, como representantes de comunidades criativas especificas

(quando associados a0 Dominio Criativo em que atuam), reforcando o sentido de pertenci-
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mento na formacao de comunidades e, em um segundo momento, e em um nivel territorial,
como parte da populacdo criativa daquela RA investigada e que, em conjunto com os demais
lideres, formam uma comunidade!?.

Portanto, a formacdo de grupos/Circulos Comunitarios com liderancas criativas regio-
nais visa a circulagao de percepcdes, vivéncias e ideias entre e em comunidades, que, em di-
alogo com as proposigdes da investigacao e de acordo com a proposta de pesquisa-interven-
cdo, possam resultar em direcionamentos estratégicos para o fomento da Economia Criativa
no DF, considerando as singularidades de cada Dominio Criativo e de cada RA. Buscou-se,
assim, investigar especificidades regionais nas formas de producao, circulagao e consumo de
bens, servicos e atividades criativas.

Godoi (2013) ressalta que a formacdo de grupos como método de pesquisa permite a
formacdo de um “locus de producéo de sentidos coletivos” no qual as experiéncias locais se
cruzam, produzem significados e indicam demandas mais amplas. Quando adaptada a pro-
posta de Circulos Comunitdrios é possivel dizer que essa escolha metodoldégica propulsiona
também a producdo criativa colaborativa entre academia e sociedade, no didlogo e conver-
géncia entre os diversos campos dos saberes. Observa-se as demandas regionais que podem
ser atendidas e caminha-se para o delineamento coletivo de propostas que interessem as

realidades socioculturais impactadas pela pesquisa.
11.1.1 Formacao dos Circulos Comunitarios

Para a formacao dos Circulos Comunitarios partimos de um levantamento organico das/
os agentes criativos. No primeiro momento, realizou-se uma busca tanto por meio de pes-
quisa Desk Research quanto com informagoes exploratdrias a partir de outros mapeamentos
criativos de ficil acesso ao publico. Alguns levantamentos prévios realizados nos altimos
anos tanto pelo poder pablico quanto por iniciativas privadas foram: Mapa das Nuvens, BSB
Plano das Artes, Retrato Brasilia, Projeto Baleia, Mapa Design Brasilia, SICCAU, Backstage,

Conselheiros regionais de cultura do Distrito Federal e CEAC.

12 No total, para este relatério, foram investigadas 10 RAs por meio dos Circulos Comunitarios, conforme serd
detalhado adiante.
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Esses documentos e registros foram especificados no item 7 deste relatorio, “Atores
Criativos com base em cadastros de fontes associativas” (p. 119).

O levantamento preliminar auxiliou na formacao dos Circulos Comunitarios,
sobretudo na identificacdo das liderancas (empreendedores/as, microempreende-
dores/as, representantes de coletivos e organizacoes). Ou seja, por meio do mapea-
mento de agentes criativos relacionados em documentos auxiliares e pela pesquisa
de Desk Research, buscamos em cada Dominio Criativo e dentro de cada RA algu-
mas figuras “semente” que pudessem se ramificar, em cadeia, em outros agentes
criativos, tal qual utilizado em amostragens do tipo “bola de neve”, que consiste
em uma forma de amostra ndo probabilistica que utiliza cadeias de referéncia
(VINUTO, 2014). Lancando mao, portanto, das chamadas “sementes” (informan-
tes-chaves que localizam pessoas com o perfil necessario para a pesquisa), foi
possivel delinear os grupos a serem entrevistados. De forma gradual, também foi
solicitado as pessoas indicadas pelas “sementes” que indicassem outros contatos
com o perfil desejado e assim sucessivamente.

[...] esta técnica ¢ um método de amostragem de rede wtil para se estudar
populacdes dificeis de serem acessadas ou estudadas (Hard-to-find or
hard-to-study populations) ou que nao ha precisio sobre sua quantidade.
Essas dificuldades sdo encontradas nos mais variados tipos de populacéo,
mas em especial nos trés tipos que seguem: as que contém poucos
membros e que estao espalhados por uma grande area; os estigmatizados
e reclusos; e os membros de um grupo de elite que nao se preocupam
com a necessidade de dados do pesquisador (VINUTO, 2014, p. 204).

A logistica para as saidas de campo nas trinta e trés RAs do DF, bem como a formatacéo

das equipes responsaveis pela conducao e mediagcdo dos Circulos Comunitdrios seguiu o

seguinte diagrama e planejamento de pesquisa:

Relatorio de Pesquisa / 148



Figura 17 — Diagrama para pesquisa de campo

Grupo 8 \ Grupo 1
Riacho Fundo I e Il, Fercal, Sobradinho |
Nucleo Bandeirante e e I, Jardim Botanico

Sudoeste. & Lago Sul

Grupo 7 \ Grupo 2

Cruzeiro, Gama, Recanto Lago Norte, Planaltina,
das Emas e Santa Maria. Sao Sebastiao e

Varjao

\
COORDENACAO
DO CAMPO

Grupo 6 \ Grupo 3
Arniqueira, Park Way Brazlandia, Ceilandia,
Samambaia e SIA. Sol Nascente e Vicente

Pires.

Grupo 5 Grupo 4 \

Candangolandia, Itapoa, Aguas Claras, Guara,
Paranoa e Plano Piloto Estrutural e Taguatinga

Fonte: elaboragao propria.

No diagrama, oito equipes foram formadas, cada uma sendo conduzida por uma/um
gerente de grupo, estes sendo as/os mestrandas/mestrandos, bolsistas e cadastradas/os no
projeto, além de uma/um estudante de graduacdo cadastrada/o em IC. Para cada grupo fo-
ram atribuidas entre quatro a cinco RAs.

Na representagdo abaixo, com o diagrama ampliado no Grupo 1, foram designadas as
funcdes necessarias para a realizacdo de cada uma das atividades de campo, tanto para os

Circulos quanto para os Safaris Fotograficos.

Figura 18 — Diagrama para pesquisa de campo II

GERENTE
GRUPO 1

IC - Apoio ao gerente de grupo
no acompanhamento de agenda
de eventos, locais para
aproximagao com a
comunidade.

~ Fercal

GERENTE
GRUPO 1

Jardim _— =
Botinico

Sobradinho I Sobradinho I Lago Sul

Fonte — Elaboragao prépria

Para a sistematizacdo e composicao dos Circulos Comunitdrios considerou-se o que

define Godoi (2013) em suas orientagdes para a formagao de um grupo de discussao:
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A)

A formacao dos grupos nao deve seguir uma légica estatistica, nem deve se prender
a critérios quantitativos. A sele¢ao dos participantes segue “critérios de representa-
cdo social e discursiva, além, € claro, dos objetivos do estudo. E importante que se
busque nessa definicdo: variaveis sociodemograficas (tais como, sexo, idade, classe
social, regido, dentre outras); relacdes ou tipos sociais (por exemplo, jovens ou adul-
tos; jovens trabalhadores ou estudantes; operarios, classes médias etc.); e, outros
atributos oriundos dos objetivos da pesquisa”;

Um fator importante na formacao do grupo € buscar uma certa homogeneidade no
interior do grupo, mas também uma heterogeneidade, de modo a garantir aspec-
tos em comum e que conectam aquelas pessoas, sem deixar de considerar as di-
ferencas, pois € fator de grande relevancia do processo discursivo. A féormula para
encontrar esse equilibrio “reside em combinar a homogeneidade social e a hetero-
geneidade das variaveis relativas ao processo de investigacao.” Godoi (2013);

E importante mencionar ainda as duas principais regras constitutivas do grupo
em si: a) o tamanho do grupo deve variar entre cinco e dez participantes e espera-
-se que os membros ndo se conhegam previamente. Este Gltimo critério visa evitar
que a intimidade prévia possa gerar inibicdo acerca de alguns temas, além do que,
o grupo nao pode preexistir a construcdo do texto. Entende-se que dois ou trés nao
constituem um grupo, mas sim uma relacdo embrionaria e especular; e somente
a partir de cinco os canais de comunicagado superariam o nimero de participantes
tornando possivel a reunido grupal. A recomendacao geral de duragdo da reunido
reside entre uma e duas horas;

E importante que os participantes saibam, com antecedéncia, o minimo possivel
sobre os objetivos da pesquisa e que no momento da convocatoéria ja se estabele-
ca os acordos sobre a confidencialidade e 0 anonimato, e, por certo, os dias, lugar
e horario da reunido;

0 ideal da configuracio do espaco da pesquisa é com a utilizacdo de uma mesa cir-
cular ou eliptica, com cadeiras, evitando a proximidade de subgrupos categdricos
e qualquer posto de proeminéncia destinado ao moderador (Orti, 1986; Gutiérrez,

1999). Por certo, a presenca de um gravador no centro da mesa ou de aparato de
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filmagem disposto na sala torna-se fundamental, uma vez que a transcricéo literal

do texto serd necessaria.

Outros critérios também foram levados em conta para a formagao dos grupos, tais como:
1) A selecao de grupos pequenos, com no maximo 12 integrantes, o que pode garantir o
aprofundamento da discussdao necessaria a uma abordagem qualitativa; 2) Atencédo a vari-
aveis que asseguraram uma certa homogeneidade dos grupos (pablicos-alvo da pesquisa,
colaboradores ou beneficiarios diretos) e, ao mesmo tempo, garantir a heterogeneidade dos
integrantes (caracteristicas demograficas, género, raga, etnia, renda e registro profissional

dos/as agentes criativos/as).

11.1.2 Dinamica

A realizacdo dos Circulos Comunitdrios visa também a coleta de dados para a terceira
etapa da pesquisa, que consiste na proposicao de acoes estratégicas para a Economia Criati-
va no DF, além de trazer questdes relacionadas a primeira etapa do projeto. Portanto, além
de identificar vocacbes e competéncias, os potenciais de consumo e conhecer os perfis dos
atores dos Dominios Criativos de maior potencial mercadoldgico nas RAs do DF, os Circulos
Comunitarios objetivam coletar dados para a proposicdo de agdes, estratégias e politicas
publicas para a Economia Criativa no DF. Nesse contexto, os Circulos Comunitarios foram
conduzidos por um/uma moderador/a a partir de tematicas previamente estabelecidas e que

sao apresentadas no Quadro abaixo.
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Quadro 1 - Temas e questdes dos circulos comunitarios

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias

Temas

Questoes de apoio

Tema 1A
Formacao pessoal e profissional

Qual a trajetéria de formacdo e profissional dos
participantes?

Vocé atua na drea em que se formou?

Tema 1B
Perspectiva de Carreira

Quais os horizontes possiveis para atuacdo
profissional?

Comovocé comegou naarea que vocé esta atualmente?

A sua atual area de formacgdo corresponde a sua
principal fonte de renda?

Qual a demanda de formagdo profissional que vocé
acredita que traria uma melhoria a sua carreira?

Tema 1C

Diversidade/Interseccionalidade

nos ambientes de trabalho

Como se da a equidade de género, etnia e classe
dentro dos espagos de formacdo e nos ambientes de
trabalho?

Vocé ja passou ou experienciou alguma situacao de
discriminacdo de género, raga ou classe na sua area
de trabalho?

Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na produgao,
distribui¢do e consumo dos servigos e produtos criativos

Temas Questoes de apoio
Quem produz e quem consome?
Vocé percebe um padrao (de estilo de vida, personalidade,
gostos, hobbies, etc.) nos consumidores dos produtos e
servicos criativos?
Tema 2A

Consumidores de produtos e
servigos criativos no DF

Que tipo de produto criativo vocé mais consome e indica
a outras pessoas?

Quais os locais onde vocé consome?

Os produtos e servigos que vocé consome se distinguem
do que vocé faz? Ex.: um artesao consumidor de rap

Tema 2B
Valores

Como se da o reconhecimento dos valores tangiveis e
intangiveis?

O que acha da afirmacdo “As pessoas nao costumam
valorizar o trabalho de artistas independentes”?

Vocé se entende como um agente criativo em sua area e
se sente valorizado no que faz?
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O que vocé pensa sobre a precificacao de produtos e
servigos criativos que vocé consome?

Como vocé se baseia para gerar esses valores?
Tema 2B

Valores E o0 que vocé pensa sobre a precificacdo de produtos e

servigos criativos em relacdo as tabelas de precificagdo
determinadas por instituicoes e sindicatos e como vocé
acha que deveria ser o processo para chegar nesse valor?

Qual ou quais alternativas de circulacdo econdmica de
produtos e servigos para além da moeda oficial?

Tema 2C Como foi durante a pandemia para manter seu servico

. 5ci0?
Alternativas e ou negocios

sustentabilidade Quais dificuldades vocé encontra para manter/exercer

0 seu produto ou servico? Faltam insumos, pessoas
qualificadas, problemas externos do mercado, etc.?

Fase 3 - Temas de Aambito das politicas publicas

Temas Questoes de apoio

Como vocé percebe as politicas publicas de incentivo aos
servicos e produtos criativos?

Tema 3A

Politicas pablicas Quem da mesa ja teve apoio de alguma politica ptblica?

Quem da mesa nunca foi contemplado por uma politica
publica, direta ou indiretamente?

Quais os grupos e organizacdes sociais que vocé conhece que
sdo atuantes, porém nao reconhecidas pelo Estado?

Tema 3B
Mobilizacao Social

Quais os papéis e acgdes realizadas por esses grupos e
organizacdes sociais?

Vocé sente que hd uma unido de classe entre agentes culturais
no Distrito Federal?

Que oportunidades profissionais vocé acha que ainda nao
foram contempladas ou ainda nio existem no DF?

Tema 3C O que vocé faria diferente em relagdo a Economia Criativa do
Proposigdes DF? (ag0es, politicas publicas, gestdo, divulgacao, etc.)

Sugestoes para o desenvolvimento da Economia Criativa nos

mais diversos setores e dominios.
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Para a moderacéo, seguimos algumas instrugdes fornecidas por Godoi (2013) divididas

em posicionamentos adequados e inadequados:

Quadro 2 - Posicionamentos adequados e inadequados do moderador

Posicionamentos Adequados Posicionamentos inadequados

Estabelecer a movimentagdo do grupo, | Estabelecer ou contribuir para a formagao
ap6s haver deixado clara sua exposi¢do e [ de contextos e conceitos que ndo sejam o0s
identidade inicial. estabelecidos propriamente pelos participantes.

. . _ . | Delimitar e impor os temas ou conceitos que
Utilizar propostas de cenarios possiveis, | _
] . nao possam ser abordados ou tenham que
enquadrando o discurso na pratica concreta . _
. ser descartados pelos participantes, por nio
dos participantes. Somente ao final pode-se ] . ]
. se ajustarem as vivéncias ou interesses dos
relevar as propostas pré-desenhadas. o
sujeitos.

Ndo se posicionar como uma pessoa de | Comentar, por questdes pessoais, ainda que seja
fora, mas sim como um prolongamento do | brevemente, os aspectos tratados ao longo da
discurso interno. conversagao.

Solicitar a ampliacdo de contextos que | Discutir ideias, opinides ou situacdes
os participantes se referem ao longo da|manifestadas pelos sujeitos caso parecam
conversacao. incoerentes ou sem sentido ao moderador.

Incitar a ideia de que todo o conversado é
importante e significativo para a pesquisa, . . .
. . Referendar ou invalidar pontos de vista.
assumindo o papel de escuta sensivel e

sensibilizante aos temas tratados.

Promover os comentarios relacionados direta
ou indiretamente com o tema da conversagao, | Evitar as rupturas e transi¢des bruscas entre
estimulando a tratar os temas colaterais que | um tema e outro.

parecam oportunos.

Chamar a participacdo os participantes que | Privilegiar a participacdo de especialistas ou
nao falam. preferentes.

Ser rigoroso e literal em reproduzir ou |Incitar o didlogo, perguntando ou pedindo
recordar aspectos das conversacOes e | ampliacdao de informacao a partir de perguntas
observagdes desenvolvidas. concretas sobre o tema em questdo.

Fonte: elaborado a partir de Callejo (1998); Gutierrez (2008), grifo nosso.

0 moderador principal, responséavel por conduzir a conversa nos Circulos Comunitarios,
também ficou responsavel por selecionar o local de realizacdo dos circulos. Um segundo mo-
derador ficou responsavel por: 1) Entrar em contato com os agentes para marcar os Circulos

Comunitarios; 2) Acompanhar a atividade de check-in; 3) Acompanhar o Circulo observando
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comportamentos e siléncios dos participantes; 4) Realizar anotacoes (diario de campo).

Quanto ao protocolo da pesquisa, solicitamos a cada participante, no inicio do encontro,
a assinatura de um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, confirmando sua partici-
pacdo na pesquisa e autorizando o uso de imagens para fins académicos.

O registro sonoro e audiovisual dos Circulos Comunitarios complementou o regis-
tro em didrio de campo, instrumento de pesquisa que tem como objetivo registrar em
formato de anotagdes as informagdes e percepcdes obtidas durante a pesquisa de campo,
relativas a algum objeto, lugar, comunidade ou fendémeno, descrevendo com rigor tudo o
que esta sendo observado.

Por fim, a andlise preliminar dos dados foi feita a partir do didrio de campo e da de-
gravacao, transcri¢ao editada dos arquivos audiovisuais captados durante a pesquisa de
campo, compreendendo as falas e imagens mais relevantes, tendo em vista os objetivos da
pesquisa. Ambos foram registrados em uma tabela compartilhada, que reuniu informa-

coes/percepcoes/observacoes registradas no didrio de campo e no material da degravacgao.

11.2 Safiri Fotogriéfico

O Safari Fotografico consiste em uma atividade de campo que articula duas posturas
metodoldgicas, a atitude cartografica e a observacdo atenta do pesquisador no contato direto
com o campo de pesquisa (organizagdes publicas e privadas, grupos, ruas, travessas, aveni-
das, comércios, atividades culturais, pessoas etc.). O artigo “O funcionamento da atencao no
trabalho do cartégrafo”, de Virginia Kastrup (2007), serviu de fundamento para a atividade
do Safari Fotografico. Um dos pressupostos da atitude do/a pesquisador/a, na perspectiva
cartogréfica, baseia-se na atengao aberta e flutuante. Nesse sentido, a atengdo do/a pesquisa-
dor/a deve ser concentrada sem focalizacdo, aberta e acolhedora, portanto, configurando-se
em “uma atitude que prepara para o acolhimento do inesperado” (KASTRUP, 2007, p. 18).
Na vivéncia do Safari Fotogréafico o(a) pesquisador(a) se coloca em disposicdo para uma
experiéncia fragmentada, sem sentido imediato, que vai alinhavando as pontas do presente
observado, no acolhimento de “signos que indicam que algo acontece, que ha uma proces-

sualidade em curso.” (Ibidem).
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Imerso no Safari Fotografico, o/a pesquisador/a deve se predispor a dois tipos de

atencdo em especifico: ver e registrar e ouvir e registrar. Duas praticas constantes no mo-

mento da atividade que, por sua vez, necessita ser atravessada por quatro variedades do

funcionamento atencional: o rastreio, o toque, o pouso e o reconhecimento atento.

O rastreio

Como uma antena parabdlica, a atencao do cartégrafo realiza uma exploracdo assistema-

tica do terreno, com movimentos mais ou menos aleatorios de passe e repasse, sem grande

preocupacao com possiveis redundancias. Tudo caminha até que a atencdo, em uma atitude

de ativa receptividade, é tocada por algo (KASTRUP, 2007, p. 18). Por essa via:

O toque

[...] entra-se em campo sem conhecer o alvo a ser perseguido; ele surgira
de modo mais ou menos imprevisivel, sem que saibamos bem de onde.
Para o cartégrafo o importante € a localizacdo de pistas, de signos de
processualidade. Rastrear é também acompanhar mudancas de posicéo,
de velocidade, de aceleracéo, de ritmo. O rastreio nao se identifica a uma
busca de informacdo (KASTRUP, 2007, p. 18).

Segundo Kastrup, o toque é sentido como uma rapida sensacao, um pequeno vislumbre,

que aciona em primeira mao o processo de selecao.” (KASTRUP, 2007, p. 19). A autora des-

creve esse ato receptivo da seguinte maneira:

Algo se destaca e ganha relevo no conjunto, em principio homogéneo, de
elementos observados. O relevo ndo resulta da inclinagdo ou deliberagado
do cartégrafo, ndo sendo, portanto, de natureza subjetiva. Também
ndo é um mero estimulo distrator que convoca o foco e se traduz num
reconhecimento automatico. Algo acontece e exige atencdo. O ambiente
perceptivo traz uma mudanca, evidenciando uma incongruéncia com a
situacio que é percebida até entdio como estavel. E signo de que ha um
processo em curso, que requer uma atengao renovadamente concentrada.
O que se destaca nio é propriamente uma figura, mas uma rugosidade,
um elemento heterogéneo. Trata-se aqui de uma rugosidade de origem
exdgena, pois o elemento perturbador provém do ambiente (KASTRUP,
2007, p. 19, grifo nosso).
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O pouso

A etapa do pouso consiste em um gesto que indica que a percepgao, seja ela visual, audi-
tiva ou outra, realiza uma parada e o campo se fecha, “numa espécie de zoom”. Para Kastrup
“Um novo territdrio se forma, o campo de observagao se reconfigura” (2007, p. 19).

Vermersch (apud Kastrup) enumera cinco janelas tipo, pautadas em suportes historica-
mente relacionados a praticas cognitivas, técnicas e culturais. “Sdo elas a joia, a pagina do
livro, a sala, o patio e a paisagem” (KASTRUP, 2007, p. 19).

Quando a atengdo pousa em algo nessa escala, ha um trabalho fino e preciso, no sentido
de um acréscimo na magnitude a na intensidade, o que concorre para a reducio do grau
de ambiguidade da percepcao. De todo modo, € preciso ressaltar que em cada momento na

dindmica atencional € todo o territério de observagao que se reconfigura.

O reconhecimento atento

O reconhecimento atento € o quarto gesto ou variedade atencional. O que fazemos quan-
do somos atraidos por algo que obriga o pouso da atencdo e exige a reconfiguracdo do ter-
ritério da observacdo? Se perguntamos “o que € isto?” saimos da suspensao e retornamos
ao regime da recognicdo. A atitude investigativa do cartégrafo seria mais adequadamente
formulada como um “vamos ver o que esta acontecendo”, pois o que estd em jogo é acom-
panhar um processo, e nio representar um objeto. E preciso entdo calibrar novamente o
funcionamento da atencao, repetindo o gesto de suspensao (KASTRUP, 2007, p. 20).

No caso do reconhecimento atento, a conexdo sensério-motora é inibida. Memoéria e
percepcao passam entdo a trabalhar em conjunto, em uma referéncia de mao dupla, sem a
interferéncia dos compromissos da acdo. Para Bergson, a memoria ndo conserva a percep-
cdo, mas a duplica. A cada experiéncia com um objeto se formam dois registros: a imagem
perceptiva e a imagem mnésica virtual. Quando do reconhecimento atento, a memoria diri-
ge a percep¢ao imagens que se assemelham a ela. Se estas nao a recobrem totalmente, novo
apelo € lancado a regides mais afastadas da memoria e a operacio pode prosseguir indefini-

damente. O grafico do reconhecimento atento (Bergson, 1897/ 1990a) se articula em torno
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do objeto percebido e sua imagem-lembranca, virtual e correspondente. A partir desses dois
pontos sdo desenhados circuitos sucessivos, cada vez mais amplos, forjando uma ideia de
irradiacdo progressiva da atencdo. O circuito mais amplo corresponde ao sonho. Segundo
Bergson, nos circuitos acionados no reconhecimento atento (KASTRUP, 2007, p. 20).
Enfim, o importante do reconhecimento atento, tal como descrito por Bergson, € a re-
velacdo da construgdo da percepgdo através do acionamento dos circuitos e da expansao da
cognicao. A percepcao se amplia, viaja percorrendo circuitos, flutua num campo gravitacio-
nal, desliza com firmeza, sobrevoa e muda de plano, produzindo dados que, enfim, ji esta-
vam la. A atencdo atinge algo “virtualmente dado” (Bergson, 1897/1990a, p. 84), construin-

do o préprio objeto através dos circuitos que a atencao percorre (KASTRUP, 2007, p. 21).

Figura 19 — Diagrama para o Safari Fotografico

Irradiagao progressiva “‘ Sonhos e imagens
da atencéo \

Circulos
sucessivos

Reconhecimento
Atento

Lembranga

K

~.
Objeto e sujeitos
percebidos

Lembranga

Reconhecimento
Atento

Circulos

Sonhos e imagens sucessivos

Irradiacdo progressiva
da atengao

Fonte: Elaboragao prépria.
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O Diagrama busca ilustrar, portanto, a perspectiva cartografica, que convoca o/a
pesquisador/a a adotar uma postura aberta e ndo dirigida. A ideia de uma linha que irradia
do centro em direcdo as bordas, e ao infinito, demonstra que tal observacdo (flutuante e
aberta) possui um horizonte técnico. Isto €, vai da percepcao dos sujeitos envolvidos no
pro-cesso, passando pela lembranca e reconhecimento atento, até chegar aos sonhos e
imagens. Estes dois ultimos consistem no ponto de construcdo projetiva, e sao técnicas
porque sdo projetuais e inventivas. Na atividade dos Safaris Fotograficos, cada pesquisador/
a realizou um relato, cujo dltimo tépico, “Reconhecimento atento”, exigiu a elaboracao de
uma pro-jecdo da experiéncia cartogrifica individual em direcdo a uma proposicao/
intervengdo no ambiente visitado — ato que consiste nas imagens e sonhos de um futuro
pensado a partir da experiéncia cartografica.

O quadro utilizado para sistematizacdo da atividade de Safari Fotografico foi formatado
com partes intercaladas com texto e imagens, no formato de uma narracdo ao mesmo tempo
descritiva e analitica do trajeto cartografico. O percurso narrativo visa apresentar de forma

detalhada a experiéncia vivenciada pelo/a pesquisador/a.

Quadro 3 — Modelo de relato para Safari Fotografico

O Rastreio (narracdo do momento de chegada até o toque)

O Toque

O Pouso

O Reconhecimento atento

Fonte: elaboragdo prépria.
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11.3 Relato parcial dos Circulos Comunitarios e Safari Fotografico

Até a data de entrega deste relatorio parcial foram visitados 63 (sessenta e trés) pon-
tos culturais para a realizacdo do Safari Fotografico, tais como ARUC, Conic, Casa do
cantador, entre outros. Foram realizados 10 (dez) Circulos Comunitéarios nas seguintes
RAs: Guard, Aguas Claras, Samambaia, Nicleo Bandeirante, Plano Piloto, Arniqueiras,
Santa Maria, Cruzeiro, Gama e Recanto das Emas. Ao todo foram 66 agentes criativos
participantes. As horas dedicadas a pesquisa de campo somaram, em média, 75 horas de
atividade, considerando as duas atividades, safaris e circulos.

Na realizacdo dos Circulos Comunitarios distribuiu-se um formulario de pesquisa, a
fim de reconhecer o perfil sociodemografico dos participantes. As pesquisadoras Gesiane
do Socorro Andrade Ledo Farias e Rodolfa dos Santos Rocha realizaram um levantamento
desses dados e os sistematizaram em formato de artigo, que se encontram no Anexo III deste
relatério. De antemao, interessa apresentar o perfil parcial desses agentes criativos que vém
integrando a atividade de discussdo: os perfis foram analisados por género (a), faixa etaria
(b), escolaridade (c) e raga/etnia (d). Pelos formularios, segundo as pesquisadoras, verificou-
-se no item (a) que a maioria dos agentes criativos sao do género feminino com 58,97%; no
item (b), a distribuicio desses agentes esta em todas as faixas etarias em que hé 33,33% na
faixa dos 40 a 49 anos e 23,08% na faixa 30 a 39 anos e juntos somam mais de 56% nessas fai-
xas. O item (c) mostra que 43,59% dos agentes criativos possuem pds-graduacao, e 28,21%
possuem Ensino Superior incompleto, seguido de 17,95% que possuem Ensino Superior
completo. E, por fim, o item (d) apresenta os percentuais de raca/etnia desses agentes, sen-
do a maioria autodeclarados brancos e pardos, representando ambos 35,9%, enquanto que
28,21% se autodeclaram pretos.

Para este relatério, elaboramos as primeiras impressoes, em forma de grafico e sintese

dos circulos e safaris até entao finalizados.
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12.1 Circulo Comunitario Aguas Claras

Grupo 04

Pesquisadores: Clarissa Motter, Barbara Fragoso e Pedro Mendes

Apoio Técnico: Kalebe Lima e Rafael Belém

Data: 14/10/2022

Local: Espago gourmet do Residencial My Life Style

Dominios criativos participantes: Criacao Musical (C1), Criacao Performatica (C1),
Criacdo Visual e Plastica (C1), Patrimoénio Cultural e Natural (C2), Gastronomia

(C3), Eventos, Feiras e Festas (C3) e Esporte e lazer (C4).

Em Aguas Claras, RA XX, o Circulo Comunitario foi realizado no dia 14 de outubro de

2022, das 10h as 12h40, no espaco gourmet do Residencial My Life Style, localizado na Rua

25 Norte, Lote 14. Nove pessoas participaram do grupo de discussdo: Bruno Farias, Rosalia

Santos, Stella Doménico, Ludmila Suaid, Eliane Timm, Andreia Abreu, Andreia Porto, Taisa

Santos e Samy Bohm. Os agentes criativos atuam especialmente nos dominios de Criacdo

Musical (C1), Criacdo Performética (C1), Criagao Visual e Plastica (C1), Patrimonio Cultural

e Natural (C2), Gastronomia (C3), Eventos, Feiras e Festas (C3) e Esporte e Lazer (C4).

Figura 20 - Circulo Comunitario Aguas Claras

Durante o Circulo Comunitario na RA, a temética da valorizagio do
trabalho foi amplamente discutida pelos agentes criativos participantes.
Fonte: arquivo do projeto
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A dindmica destacou temas como valorizagao do trabalho dos agentes criativos, elitiza-
cdo da arte, descentralizacdo da arte do Plano Piloto, burocracias no contexto dos fomentos,

comportamento dos moradores e diversidade.

Figura 21 — Representacdo grafica da dindmica de Aguas Claras

Fonte: elaboragio prépria.

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussdo
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro na sequéncia vincula os as-
suntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro
1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as
futuras andlises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de

modo a ampliar a compreensdo do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 4 - Correlagdo dos assuntos abordados no circulo de Aguas Claras com
as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do &mbito do consumo e tendéncias baseados na
producdo, distribuicdo e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de dmbito das politicas publicas

Tema 1B - Perspectiva de Carreira

Tema 2A - Consumidores de produtos e

1 - Valorizacdo do trabalho servigos criativos no DF

Tema 2B - Valores

Tema 3C - Proposicbes
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Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade
nos ambientes de trabalho

2 - Flitizacdo e descentralizacio Tema 2A - Consumidores de produtos e

servicos criativos no DF

da arte
Tema 2B - Valores
Tema 3A - Politicas publicas
3 - Burocracias dos fomentos Tema 3A - Politicas ptiblicas
e exclusao Tema 3C - Proposigoes

Tema 2A - Consumidores de produtos e

4 - Comportamento dos moradores servigos criativos no DF

Tema 3B - Mobilizagado Social

Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade
nos ambientes de trabalho

5 - Diversidade e mobilizacao social Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade

Tema 3B - Mobilizagido Social

Fonte: elaboragio prépria.

Algumas falas do circulo foram destacadas a fim de gerar insights para a etapa 3 e ali-

mentar as futuras analises da pesquisa:
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“Aqui ha muita coisa boa, muita comida boa, muita gente boa,
muitas empreendedoras. Acho que divulgacao e agOes de
comunicagao reforcariam para a populagao a importancia disso
tudo.”

Vejo o artesanato como um pogo sem
fundo. Quanto mais voceé faz, mais voce
aprende e mais voce tem coisas para fazer.

Se vocé ndo repassar o conhecimento, ele
morre com voce.”

“Em Brasilia, a cultura € muito centrada no
Plano Piloto. Também percebo um movimento
de regionaliza¢do relacionado aos editais do
FAC, em que Aguas Claras fica para trds de
alguma forma. Outras regides regiOes
administrativas também, como Taguatinga,
Ceilandia, Samambaia e Vicente Pires.

“Eu acho a danga extremamente elitizada.”

Aqui em Aguas Claras a arte ndao € muito
valorizada. Tirando o Teatro dos Ventos,
ndo conhe¢o nenhum outro espago que
trabalhe essa questdo teatral. De danga,
deve ter uns dois.”

“Fiz um trabalho de gastronomia com o pessoal do Teatro dos
Ventos e realmente era um pessoal branco, de classe media.”

"Brasilia € uma cidade super excludente. SO tem acesso quem tem
dinheiro para tudo. Nos fins de semana, ndo ha nem Onibus para o
cara da periferia ir @ uma exposi¢do no Plano. Brasilia exclui. Ela
ndo quer pobre.”

"O acesso € de suma importancia, o que assegura o direito de ir
e vir da populagdo. E muito importante que haja também
equipamento publico de lazer e de cultura fora do Plano Piloto.
Nao € o que vemos hoje.”

“As artes sdo elitizadas. Quando dou aula
para um filho de diplomata, ele sabe
exatamente o valor daquilo para o
desenvolvimento social e como forma de
ampliar o conhecimento de mundo.
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“Além do acesso e do financiamento
pUblico, acho super importante esse
mecenato pUblico, que necessita de
incentivo.

“A Lei Rouanet, de ambito federal, € muito criticada por pessoas
que imagino nunca leram nada sobre o assunto. As criticas sao
absurdas.”

“Resolver essas questOes de espago
pUblico, acesso, maior financiamento é
super importante para a pulveriza¢do da
cultura no DF como um todo.

“Ja tentei alguns financiamentos no FAC. Eles nunca falam
pontualmente o que ficou faltando, mas o grupo de pessoas
selecionadas se repete. E sempre a mesma pessoa, do mesmo
grupo.”

“Vejo tribos criadas por alunos. Eles se
impdem, se defendem e se respeitam. Por
serem adolescentes, € muito legal terem
essa postura. E uma perspectiva de futuro
que eu acredito.

“Minha mde fazia pilates em troca das refei¢Ges. A permuta é
interessante, porque vocé consegue movimentar uma cadeia com
uma moeda ndo tangivel. E uma questdo de ganha-ganha. Unir o
Util ao agradavel.”
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Eu, como professora de Yoga, se eu chego
em uma comunidade que ndo tem o basico
como comida, como posso dizer as pessoas
para sentarem e simplesmente meditarem?
A pessoa ndo vai ver sentido nisso. E mais
complicado ministrar aulas de yoga nesses
lugares, que possuem problemas
relacionados a sobrevivéncia mesmo. O
meu publico, de Aguas Claras, tem um
poder aquisitivo maior.”

12.2 Saféri Fotografico Aguas Claras

Locais Visitados: Residéncia Oficial do Governador, Parque Ecolégico de Aguas
Claras e DF Plaza.

Dominios Observados: Artesanato (C1); Criacao Visual e Plastica (C1); Criacao Performatica
(C1); Criacao Musical (C1); Patrimoénio Cultural e Natural (C2); Livros e Editorial (C2), Fo-
tografia (C2); Design (C2); Turismo (C3); Arquitetura (C3); Software (C3); Eventos, Feiras e
Festas (C3); Gastronomia (C3); Publicidade (C3); Educacao/Pesquisa (C3); Esporte e Lazer

(C4); e Infraestrutura (C4).

Figura 22 - Safari Fotogréfico Aguas Claras

Fonte: arquivo do projeto

0 ponto de encontro da nossa equipe foi o metrd, na Estacio de Aguas Claras. Enquanto
todos chegavam, no inicio da tarde do feriado do Dia das Criangas, a movimentagao estava
tranquila no local. Alguns moradores passeavam com cachorros e caminhavam nas proxi-
midades. O fluxo de pessoas saindo e entrando na estagao era baixo. As duas pracas ao lado
também estavam um pouco vazias. Elas possuem parquinhos, com alguns bancos coloridos
e mesas com pinturas para jogar dama ou xadrez.

O céu estava bastante claro, e com poucas nuvens. Imagens de grafite perto do metro e
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adesivos politicos colados em placas de estacionamento e nos corrimdes chamaram a aten-
cdo. Deram a sensacdo de movimento. Passos. Presenca. Certamente, aquela estacdo é um
dos pontos de encontro de diversas pessoas que moram no Distrito Federal e no entorno.

Seguimos juntos, de carro, a Residéncia Oficial do Governador. Cones no chio e bar-
reiras de cor laranja sinalizavam que nio podiamos entrar. Aproximamo-nos dos dois
guardas que estavam de plantdo. Fomos convidados a retornar e conhecer os espagos da
Residéncia Oficial posteriormente. O local pareceu acessivel, mesmo que nao tenhamos
entrado 1a. Sons de carros e de onibus. Pessoas passavam na passarela da EPTG. Outras ca-
minhavam ao lado da ciclovia. Inimeras arvores se apresentavam a frente da Residéncia.
Algumas pareciam de filmes europeus.

Na sequéncia, paramos no Parque Ecolégico de Aguas Claras. Varios carros nos es-
tacionamentos que davam acesso ao local. Nos deparamos com bambuzais rodeados por
folhas secas. Bicicletas, partidas de futebol, ginastica e caminhada foram exploradas.
Impressdo de que as pessoas cuidam do corpo e gostam de esportes. A atmosfera do par-
que permitiu ouvir menos o barulho da cidade e prestar mais atencdo a natureza, ainda
que ao levantar um pouco o olhar, dava para notar a movimentagdo nas varandas dos
prédios ao redor. Local de respiro da RA.

Talvez, a pressa da correria didria ndo dé espago para reflexdes do povo. O cuidado com
o descarte correto do lixo ndo parece estar em primeiro plano para algumas pessoas que
frequentam ali. Embalagens de brinquedos e sacolas descartaveis atrapalham o percurso de
alguns bichos, incluindo os patos e girinos que encontramos.

A sensacgao de coletividade foi perceptivel nos piqueniques, espalhados em algumas
sombras de arvores, e no descanso de pessoas que paravam em estabelecimentos locali-
zados dentro do parque. No parque, ha uma concentracdo maior de pessoas nas quadras
de esporte e nas lanchonetes. Diferente dos bambuzais, o respiro neste local se di de
outra forma: com a interacdo e a sensacao de comunidade, com o grupo do voléi, do fu-
tebol e dos piqueniques. O som do assobio ecoava com canto de passaros que pareciam
familiarizados naquele ambiente.

No ultimo local, o shopping DF Plaza, encontramos as pessoas que niao estavam nas

ruas. Movimento intenso. Personagens de filmes e de desenhos infantis desfilavam perto das

Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal / 169



criangas que queriam abraga-los. Pacotes de brinquedos circulavam nos bracos dos adultos,
especialmente quando elas estavam cansadas de segura-los. Além das atividades voltadas as
criangas, uma feira com produtores locais estava acontecendo na praca central do shopping.

Aparentemente, Aguas Claras é movida pelo comércio, incluindo praticidade e agi-
lidade. O cidaddo da RA gosta e se sente orgulhoso dela por pouco precisar sair dela.
Aparentemente, prevalece a presenga de um publico jovem, de casais que estdao come-
cando a vida. HA muitas criangas em variados espagos. Poluicao visual também. A ideia
de sustentabilidade € timida, mais presente nas placas de conscientizacdo de descarte de
dejetos de animais em sacolas fornecidas por condominios.

A arte aparece nas placas de aulas de danca, yoga, pintura, teatro, contemplando o do-
minio C1. Talvez, a arte esteja colocada em caixas, abertas quando quem tem acesso acha
que é conveniente abri-las. E uma regido que aponta para um sentimento de comunidade
e identidade. De repente, a criacdo de um Centro Cultural na RA possa colaborar para que
esses profissionais se conhecam, criem vinculos, raizes e novas formas de atuacdo colabora-
tiva, fazendo a economia local girar.

H4 a possibilidade de explorar festas comemorativas, especialmente Dia das Criancas,
para propor eventos com varios agentes criativos. Também ha a possibilidade de desenvolver
circuitos gastrondmicos, considerando a variedade de empresas. O Parque de Aguas Claras
pode ser um ponto de encontro para saraus, rodas de capoeira, oficinas educativas, de modo
a difundir a cultura local e de outras RAs. E uma grande poténcia econdmica com grandes
barreiras culturais e atrelada a moralismos excludentes. Ainda assim, uma cidade linda e

que com todas as suas dificuldades ainda exala oportunidades.
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13.1 Circulo Comunitario Guara

Grupo 04

e Pesquisadores: Barbara Fragoso e Pedro Mendes

e Apoio Técnico: Kalebe Lima, Rafael Belém e Maria Vitéria Fragoso

e Data: 08/11/2022

e Local: Centro Interescolar de Linguas do Guara (CILG)

e Dominios criativos participantes: Criacdo Musical (C1), Criacdo Visual e Plastica,
Criacdo Literaria (C1), Patriménio Cultural e Natural (C2), Industria Fonogréfica
(C2), Eventos, Feiras e Festas (C3), Educacao/Pesquisa (C3), Audiovisual (C3) e Es-

porte e Lazer (C4).

No Guara, RA X, o Circulo Comunitario foi realizado no dia 08 de novembro de 2022, das
20h as 22h30, no Centro Interescolar de Linguas do Guara (CILG), localizado na QE 7 Area
Especial Q, no Guara I. Nove pessoas participaram do grupo de discussdao: Emanuel Brandao
Silva, Gisele Lima, Rénio Quintas, Werry Rodrigues, Ally Akin, Prethais, Fernanda Freire
Coutinho, Richelmy Oliveira e Lola.

Os agentes criativos atuam nos dominios de Criacdo Musical (C1), Criagdao Visual
e Plastica, Criacdo Literaria (C1), Patriménio Cultural e Natural (C2), Indastria Fono-
grafica (C2), Eventos, Feiras e Festas (C3), Educagao/Pesquisa (C3), Audiovisual (C3) e

Esporte e lazer (C4).

Figura 23 - Circulo Comunitario Guara

Agentes criativos do Guara relatam as especificidades e
potencialidades da Regiao Administrativa
Fonte: arquivo do projeto
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A dindmica destacou temas como valorizagao do trabalho, elitizacdo da arte, com-
portamento dos moradores, descentralizacdao da arte do Plano Piloto e burocracias no

contexto dos fomentos.

Figura 24 — Representagdo grafica da dindmica do Guara

Fonte: elaboragdo prépria

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussdo
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro na sequéncia vincula os as-
suntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro
1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as
futuras andlises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de

modo a ampliar a compreensdo do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 5 - Correlacao dos assuntos abordados no circulo do Guara
com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na producéo,
distribui¢do e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

Tema 1B - Perspectiva de Carreira

Tema 2A - Consumidores de produtos e servicos
criativos no DF

1 - Potenciais criativos / valorizacao

do trabalho e incentivo Tema 2B - Valores

Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade

Tema 3A - Politicas publicas
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Tema 1B - Perspectiva de Carreira

Tema 2A - Consumidores de produtos e servicos

2 - Economia Criativa / criativos no DF

especificidades do Guara - -
Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade

Tema 3B - Mobiliza¢ao Social

Tema 1B - Perspectiva de Carreira

3 - Viver da arte / perspectiva Tema 2A - Consumidores de produtos e servicos
de carreira criativos no DF

Tema 3A - Politicas publicas

Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade nos
4 - Diversidade ambientes de trabalho

Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade

Tema 3B - Mobiliza¢ao Social

5 - Burocracias
Tema 3C - Proposi¢des

Fonte: elaboracdo propria.
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13.2 Safari Fotogréafico Guard

Locais Visitados: Administracdo do Guara, Feira do Guara, Casa de Cultura, Atelié Lola, Te-
atro de Arena, A Pilastra e Comércio QI 07.

Dominios Observados: Artesanato (C1); Criacao visual e plastica (C1); Criacao performatica
(C1); Patriménio Cultural e Natural(C2; Patrimonio cultural e natural (C2), Gastronomia

(C3); Eventos, feiras e festas (C3), Infraestrutura (C4).

Figura 25 - Safari Fotografico Guara

Fonte: arquivo do projeto

O primeiro local que passamos foi a administracdo local. Os corredores e as paredes
contam histérias. Bateu curiosidade de entender a histéria da regido. Também localiza-
mos um mapa com a vista aérea da RA. Na mesma area, ao lado da entrada principal de
acesso a Feira do Guard, o estacionamento estava movimentado, mas ndo como nos finais
de semana. Fomos recepcionados pelo olfato logo de cara. O cheiro de peixe denunciava
que a “Peixaria Numero 1 do Guard” estava proxima. Ao lado dela, as tonalidades de ama-
relo, verde e azul indicavam que a Copa do Mundo estava chegando. J4 dava para adquirir
pecas para montar um look tematico.

Pimentdo verde e amarelo. Alface, racula, laranjas. Palmitos na geladeira vermelha. Mu-
lheres olhavam as manequins brancas, descalgas, vestidas com pecas pretas de academia.
Mais manequins com pecas de praia e de piscina. Abéboras grandes em compartimentos.
Inimeras opg¢des de temperos e de pimentas em outra banca. Na sequéncia, capinhas para
celular com e sem estampas. Trilhar na Feira do Guara d4 a sensacio de comunidade. E um
ponto de cultura de diversas regioes do Brasil, especialmente por meio da diversidade gas-

trondmica. Grande variedade no comércio.
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Na sequéncia, seguimos em direcdo a Casa da Cultura do Guara, situada a poucos metros
da Feira e da Administracdo. Logo na entrada, antes da grade amarela, uma placa marrom
com duas figuras musicais de colcheias. Sinalizacdo da “Rota Brasilia — Capital do Rock”,
indicando que o Teatro de Arena do Cave (Centro Administrativo Vivencial e Esporte) foi o
local do primeiro show da banda “Legido Urbana”, ocorrido em 1962.

Encontramos um lobo-guara, pintado na fachada da Casa de Cultura, dividindo o en-
quadramento com arvores, plantas e céu amarelado. Grafites e ilustragdes revelam marcas
de artistas. Além de uma biblioteca com intimeros exemplares das literaturas brasileira e
estrangeira, um espaco de estudo compartilhado chamou a atencao, localizado a poucos pas-
sos de uma escada com notac¢ao musical pintada de dourado. Local de repouso, apreciacao.
Siléncio. Parece que o lugar ¢ mantido com o custo do amor, da vontade daqueles que ainda
lutam e lutaram pela cultura da cidade.

0 espago da geréncia de cultura da regiao € inspirador. Tragos e cores da cultura africa-
na entram em cena. Ilustracdao do Renato Russo estd ao lado de esculturas e fotografias de
personalidades brasileiras. Da para ver de longe o sorriso da Carmen Miranda. Por meio do
acesso a essa sala, avistei o Teatro de Arena, que estava com aparéncia de abandono.

Saindo dali, passamos por dois espacos de resisténcia: “Atelié Lola” e “A Pilastra”, situa-
dos no Guara II. Cores e formas apontam sentidos. No atelié, Paulo Freire e Carolina Maria
de Jesus presentes, ao lado de fora. Ndo conseguimos entrar no recinto, pois a curadora nao
estava la. Recebemos a triste noticia de que o lugar estava encerrando suas atividades, por
causa do alto custo do aluguel e manutencédo do espaco.

Fomos, em seguida, a “Pilastra”, outro espagco de intervencdo artistica do Guara.
Bateu receio de passar muito tempo ali, ja que essa regido do P6lo de Modas costuma
aparecer no noticiario brasiliense em situacdes de furtos e homicidios. A Pilastra é um
lugar preocupado em incentivar a livre expressao, a producao cultural independente e a
manifestacdo artistica espontéanea.

Depois, fomos a quadra QE 07, que abrigou antigamente o primeiro cinema do Guara.
Hoje, é um dos principais centros comerciais da regido. A quadra traz inimeras hist6rias

sobre a criacdo das tradicionais lanchonetes “Bombas”.
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A regido parece descansar de alguma forma, ainda que o movimento esteja presente
nas ruas e nos comércios. A arte pulsa. Fala mais alto. As cores também se manifestam.
D4 a impressdo de que a cidade € dormitério, de certa forma, mas com potencial imenso,
especialmente no contexto de criatividade.

Infelizmente, as pichacdes tentam sobrepor algumas manifestagdes artisticas. As pes-
soas precisam ser escutadas. O siléncio que habita as ruas fala. O resgate da ancestralidade,
circulos de mulheres e espagos compartilhados mostram a necessidade da descoberta das
proprias raizes e da valorizacdo do trabalho coletivo.

Pensando no potencial turistico do Guara, pode ser importante criar materiais fisicos
e/ou digitais com indicacdes de rotas na regido, incluindo Feira do Guara, Cave, parques
ecoldgicos Denner e Ezechias Heringer, Kartédromo Ayrton Senna, além de op¢des gastro-
nomicas e religiosas, como Pardquias Sdo Paulo Apéstolo e Maria Imaculada.

E importante incentivar a ocupacao de espacos pablicos, a criacio de concursos, festivais
e festas, que valorizem e promovam os artistas locais. Também torna-se indispensavel a revi-
talizac@o das fachadas da cidade, com uma proposta mais préxima do grafite e do muralismo

tao ricos da regiao, e das pracas, dialogando cada vez mais com as cores vivas dos desenhos.
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14.1 Circulo Comunitario Plano Piloto

Grupo 05

Pesquisadoras: Gabriela Fonseca, Jeanine, Beatriz Ramos

Apoio Técnico:

Data: 19/11/2022

Local: Infinu (506 sul)

Dominios criativos participantes: Audiovisual, Midias (TV e radio) (C3),
Criacdo Visual e Plasticas (C1), Educacdao e Pesquisa (C3), Espetéculos,

Eventos, Feiras e Festas

No Plano Piloto, RA I, o Circulo Comunitario foi realizado no dia 19 de novembro, de

11h10 as 13h10, na comunidade criativa Infinu, localizada na W3 Sul. Participaram do gru-

po de discussdo Lino Meireles, Akimi Watanabe, Adrilane Oliveira, Nathalia Brilhante e Tia-

go Hanna. Os agentes criativos atuam, principalmente, nos dominios de audiovisual, midias

(TV e radio), criacdo visual e plasticas, educagdo e pesquisa, espetaculos, eventos, feiras e

festas. No entanto, vale ressaltar que os convidados se identificam com outros dominios,

como visto no questionario socioeconémico.

Figura 26 - Circulo Comunitario Plano Piloto

Fonte: arquivo do projeto

A dindmica aconteceu em torno da discussdo sobre arte e mercado, criticada por um dos

participantes e aceita pelos outros agentes criativos presentes. A partir disso, outros temas

também se destacaram, como a valorizacao da cultura; a emergéncia do termo “Economia

Criativa"; politicas publicas; elitismo cultural; vocagdes e competéncias; e proposigoes.
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Figura 27 — Representagdo grafica da dindmica do Plano Piloto

Fonte: elaboracdo prépria

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussio
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro na sequéncia vincula os as-
suntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro
1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as
futuras analises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de

modo a ampliar a compreensado do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 6 - Correlagao dos assuntos abordados no circulo do Plano
Piloto com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na producéo,
distribuig¢do e consumo dos servicos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1 - Discussao sobre arte x mercado Tema 2B - Valores

2 - Politicas Publicas Tema 3A - Politicas publicas

3 - Emergéncia do termo
“ e Tema 2B - Valores
Economia Criativa

4 - Proposicoes Tema 3C - Proposi¢des

5 - Valorizagao da Cultura Tema 2B - Valores

Tema 1A - Formagao pessoal e profissional

6 - Vocagdes e competéncias
Tema 1B - Perspectiva de carreira

7 - Elitismo cultural Tema 2B - Valores

Fonte: elaboragdo prépria.
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Algumas falas do circulo foram destacadas a fim de gerar insights para a etapa 3 e ali-

mentar as futuras analises da pesquisa:

Eu sei que eu pertenco a economia criativa
porque eu movimento muitas pessoas. Por
exemplo: quem faz a moldura, o pintor,
quem faz a impressao e toda a cadeia
produtiva do artista."

"Eu acho que a emergéncia do termo economia criativa € um
marco de organiza¢ao, porque voce esta aliando fator econOmico
com criativo.”
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“O que fica latente para mim € que a gente tem uma
precariedade educacional dentro de todo o ambiente artistico,
desde a parte de Art Business até a parte de arte aplicada, de
fazer uma escultura, fazer uma musica."

Varios  projetos que tratam  das
necessidades da regido ficam esvaziados. E
como um telefone sem fio, onde nada
chega no final das contas, onde ha varias
noticias com coisas recortadas.”

Eu lembro que o diretor do curso de
cinema dizia: que bom que vocés estdo
aqui porque sabemos que quem estuda
cinema € por amor, ndo € por obrigacao
paterna, ndo € porque  as perspectivas
futuras sdo meio ruins.”
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“Trabalhando na economia criativa vocé trabalha de modo muito
intenso com pessoas de determinados projetos e depois cada um
segue seu rumo, e as vezes tem esses reencontros.”

“Eu amo o que eu fago e ndo pretendo, por enquanto, buscar
uma formag¢do académica. Estou focando na parte pratica,
fazendo cursos e buscando conselho com outras pessoas que sdo
expoentes no mercado.”

“Uso minha formagdo, mas acho que
aprendi muito mais no mercado, até porque
nao ha teoria que supra a complexidade
que € o mercado artistico e criativo. Entdo
se vocé ndo vivenciar, se vocé ndo
presenciar aquilo, de nada adianta uma
graduagdo ou qualquer especializagdo.

14.2 Safari Fotografico Plano Piloto

Locais Visitados: Conic, Setor Comercial Sul, P4tio Brasil e Infinu; Parque Olhos D’Agua,
Casa dos Quatro e CLN 206.
Dominios Observados: criacao visual e plastica (C1), gastronomia (C3), patrimonio cultural

e natural (C2), eventos, festas e feiras (C2).

Figura 28 - Safari Fotogréfico Plano Piloto

Fonte: arquivo do projeto

O primeiro local visitado foi o CONIC. Foram procurados locais relacionados a eco-
nomia criativa que ja eram conhecidos, mas nos deparamos com a maioria dos estabele-
cimentos fechados. A tnica coisa que pareceu resistir ao tempo foram as manifestacdes
de arte urbana, colagens, grafites. No mais, s6 observei muitas portas fechadas e algu-

mas 6ticas funcionando.
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Nosso toque foi principalmente fotografar grafites, frases de protesto e arte urbana nos
locais visitados. Ja na Asa Norte, em locais como a Casa dos Quatro e a CLN 206, conhecida
como Babildnia, percebemos que as pessoas eram muito abertas para falar, e que elas tinham
muito a dizer, como enfrentaram a pandemia e como estavam de volta.

Nosso primeiro pouso foi no Conic, durante a conversa com Natinho, que possui
uma loja de camisetas 14. A loja sempre foi uma das mais tradicionais do Conic e era
bem maior que a atual. Assim como a Verdurdo e Negroblue (outras lojas de camiseta
que tinham 14) a do Natinho era mais uma que vendia roupas com tematica de cultura
pop, bandas, séries, hqs.

A conversa com ele foi de extrema importancia para entendermos a situacao do Setor de
Diversdes Sul. Ele informou que mesmo antes da pandemia haviam muitos locais fechados
e que vez ou outra surgem esforcos para ressignificar o local, mas todos sem sucesso. Nati-
nho é uma das tnicas resisténcias do local. Em seguida, pousamos na frente da Faculdade
Dulcina de Moraes, primeira faculdade de artes do pais que se encontra fechada.

No Setor Comercial Sul, conversamos com o proprietario da Externa, uma casa de festas
que funciona no periodo noturno. Apesar de conflitos com seguranca e outros lojistas do lo-
cal que sdo resistentes a iniciativas inovadoras, ele demonstrou satisfacao em estar 14, ja que
em outros locais da cidade nio € possivel esse estimulo a vida noturna sem sofrer dentncias
de moradores por conta da Lei do Siléncio. O Museu dos Correios também é um local muito
bem equipado e organizado que conta nao s6 a histéria da corporagdo como possui em seu
acervo diversas obras de arte interessantissimas, que vao desde itens de decoragao histéricos
(relégios e outros equipamentos utilizados pela empresa) a pinturas e demais intervencdoes
de artistas contemporaneos relevantes para a histdria brasileira.

Durante o reconhecimento atento, percebemos que o Setor Comercial também ndo pa-
rece estimular empreendimentos criativos, além do Museu e da Externa. Existe no local
uma arte urbana muito relevante, mas que fica apagada em meio aos transeuntes e barra-
quinhas vendendo vérias bugigangas.

J4 na Babilénia, apesar dos varios empreendimentos pela quadra, é evidente o descaso
com a manutencao de um local com arquitetura tao significativa para a histéria da cidade.

Existiam algumas portas fechadas e certos locais pareciam abandonados, mas ainda € possi-
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vel ver que o ambiente pulsa em determinados cantos.

Viver da arte ndo é uma coisa facil, e em tempos de crise é uma coisa que pode ser
esquecida facilmente. Apesar de ser a Cidade Criativa do Design, titulo dado pela Unesco,
parece que a arquitetura de Brasilia precisa de adaptagdes. Locais que foram pensados
para atividades comerciais se tornaram hostis para os comerciantes. Nesses lugares, a
economia criativa surge como presenca e um pulsar de esperanca, tanto nos eventos que
acontecem ou nos graffitis que preenchem esses vazios. No entanto, essas atividades se
contrastam com o siléncio do abandono, das lojas fechadas, dos trabalhadores que passam
pelas galerias todos os dias e das pessoas em situagao de rua que vivem ali, mas continuam
sendo ignoradas. Assim como em outras Regides Administrativas, além de financiamento,
existe a necessidade de compreender a complexidade desses locais e suas vulnerabilidades.

Onde investir? Para quem? De que forma?
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15.1 Circulo Comunitério de Samambaia

Grupo 06

Regido Administrativa: Samambaia (RA XII)
Atividade: Circulo Comunitério
Pesquisadores: Gesiane Farias, Breno Sousa
Apoio Técnico: Julia Carvalho

Data: 14/10/2023.

Local: Colabid - UCB

Dominios: C1 - Criagdo Visual e Plastica (Artista Plastico, grafiteiro), C1 - Criacao

Performatica, C1 - Criacdo Musical, Midias (Radio/TV), C2 - Patriménio Cultural e

Natural, C2 - Espetaculos, C3 - Audiovisual, C3 - Educacdo/Pesquisa, C3 - Eventos e

Feiras e C4 - Ocupagdes transversais.

O Circulo Comunitario de Samambaia, RA XII, foi realizado no dia 14 de outubro de

2022, as 14h00, no Colabid da UCB, um Laboratério Colaborativo de Ideias localizado no

andar térreo do Bloco K, sala 26. Estiveram presente seis agentes criativos pertencentes a

multiplos Dominios Criativos, entre eles: Desirée Calvis (produtora cultural, musedloga),

Jeanne Oliveira (funcionaria do Complexo Cultural de Samambaia e analista de politicas

publicas), Elton Scarttazinni (artista plastico, jornalista, grafiteiro), Rafael Félix - MC

Singelo (educador popular do movimento Hip Hop, psic6logo), Thiago Francisco (artesdao

bonequeiro, gedgrafo, produtor de eventos), Leandro Pezdo (produtor de eventos, cine-

asta, conselheiro de cultura, grafiteiro, produtor musical e entusiasta das artes), entre

outras atuagdes nao criativas.
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Figura 29 - Circulo Comunitario de Samambaia

Fonte: arquivo do projeto

A dindmica durou cerca de duas horas e destacou alguns temas, questdes de diversida-
de nos Dominios Criativos, sobrecarga de trabalho dos agentes criativos nas atividades do
circulo primario, estigmas de falas que desconstroem a figura feminina em algumas areas

artisticas, valores, politicas publicas e meios para inclusdo e acessibilidade

Figura 30 — Representagdo grafica da dindmica de Samambaia

Fonte: elaboragdo prépria.

A questdo da diversidade dos agentes criativos e seus respectivos Dominios Criati-
vos foi identificada na apresentagdo da Formacao Pessoal e Profissional individual dos
agentes, visto que cada agente ressaltou sua formacao e suas distintas formas de atuacao
dentro de algum Dominio Criativo e ainda em atividades tradicionais (ndo criativas). Ja
a questdo de sobrecarga de trabalho dos agentes criativos nas atividades do circulo pri-
mario foi identificada na tematica Valores. Tais reflexdes surgiram sobre a afirmacao “As
pessoas nao costumam valorizar o trabalho de artistas independentes”. E, ainda nesta

tematica, os agentes expuseram a percep¢ao em suas atuagdes do valor intangivel e ima-
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terial em seus contextos de trabalho e que reconhecem os valores tangiveis e intangiveis
como fruto desse trabalho.

Na tematica de Diversidade/Interseccionalidade nos ambientes de trabalho a maioria
dos agentes externaram nao ter vivenciado essas questdes em suas atividades, apenas no
contexto do Movimento Hip Hop. Foi exposto que, apesar da inclusdo de mulheres no
movimento, ainda ha questdes de estigmas de falas que desconstroem a figura feminina.
O agente expde que ndo se criou uma atmosfera segura para as mulheres estarem ali,
ainda ha preconceito e machismo.

No contexto de Politicas Pablicas foi perguntado aos agentes acerca daqueles que nunca
foram contemplados por uma politica pablica, direta ou indiretamente. Um dos agentes
expOs nunca ter sido contemplado por politicas pablicas, apontou alguns entraves na par-
ticipagao de editais, visto a "ndo compreensdo do ‘contetido denso’ e por ndao conseguir
encontrar alguém que ‘interprete o contetido’ a tempo para a participacdo e financiamentos
de projetos”. Uma proposta apresentada pelo proprio agente criativo é encontrar um profis-
sional com essa expertise, que saiba dos recursos e de como o artista possa contribuir sem
necessariamente ter que se debrucar e entender todo o processo.

E por fim, uma problematizacdo apresentada no contexto da acessibilidade. Foi exposto
que apesar da vasta acessibilidade encontrada dentro do Complexo Cultural de Samambaia,
como por exemplo rampas, espaco para cadeirantes, banheiro acessivel, aos arredores ainda
falta essa conexdo. Nas paradas de 6nibus, por exemplo, faltam rampas para o cadeirante ter
acesso ao local. O agente sugere ainda verificar mais condices para que essas pessoas par-
ticipem e seja pensado nos meios para que elas estejam ali, dentro daquelas atividades para
além do Complexo Cultural. Segundo os agentes, ¢ uma discussdo que ainda estd muito no

inicio e € necessario se aprofundar mais nisso.

Quadro 7 - Correlacdo dos assuntos abordados no circulo de Samambaia
com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na
producdo, distribuicdo e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas
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Tema 1A - Formacao pessoal e profissional

1- Diversidade nos Dominios Criativos | Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade

nos ambientes de trabalho

2- Sobrecarga de trabalho Tema 2B - Valores

Tema 1B - Perspectiva de Carreira

- .. Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade
3- Inclusdo feminina

nos ambientes de trabalho

Tema 3A - Politicas publicas

4- Valores intangiveis Tema 2B - Valores
5- Politicas Ptblicas (entraves na Tema 3A — Politicas pablicas
participacdo de Editais) Tema 3C — Proposicdes

Tema 3A — Politicas pablicas
6- Acessibilidade

Tema 3C — Proposicdes

Fonte: elaboragio prépria.
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“O Hip Hop é um movimento inclusivo.
Vocé vé uma série de figuras ali, mulheres
trans, pessoas das mais variadas classes
sociais, homossexuais. Mas, muitas vezes, as
letras reforcam comportamentos sexistas.
Entdo, hd uma inclusdo, mas, ao mesmo
tempo, ndo se cria uma atmosfera
confortavel para esses grupos. A hostilidade
em relacdo a essas popula¢des permanece 13.
Machismos e preconceitos continuam ali.

"No complexo cultural ndo temos problemas em relagdo ao
acolhimento da diversidade. Se eu tivesse que trabalhar com um
colega de ascendéncia indigena eu iria aceitar. E ja trabalhamos
com colegas transgéneros. Entdo ndo teriamos problema de
convivio. O problema de conviver com as pessoas nao esta
relacionado a crenga, raga, origem, etnia ou sexo. As pessoas
transgéneros, indigenas, afrodescendentes, de ascendéncia
asiatica, evangélicas, umbandistas, catOlicas, todas sdo seres
humanos com seus | caprichos, ambi¢Oes, interesses,
desinteresses e virtudes. E preciso ter uma convivéncia pacifica
considerando esses desafios humanos, que ndo sdo delimitados
por raga ou género.”

No meu caso, eu estudo, eu costuro, eu
escrevo, eu atuo, eu fagco marketing,
enfim, abro a roda, fecho a roda e passo o
chapéu. Eu vivo disso, eu preciso disso
para me manter, mas minha fung¢do é
brincar.”

“A gente vai fazendo esse jogo de cintura. Por exemplo, nesse
exato momento eu estou lendo a biografia do Bolsonaro e do
Lula para qualificar as minhas intervenc¢Oes, Eu sei que isso
custa. Custa minha salde mental, custa 0 meu tempo e eu ja
comeGo a precificar isso. Para eu fazer algo qualificado
necessitou de estudo, prepara¢do, tempo, capacita¢do. Entdo ja
tenho condicao de promover uma intervencdo mais qualificada e
cobrar um pouco mais. Mas se o pessoal ndo puder pagar...
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Representando ai o time dos que nunca
tiveram nada aprovado no FAC e afins, eu
vejo da seguinte forma: A gente ndo tem
paciéncia. A gente olha para um edital dg
FAC Multicultural e parece um monstro. E
extenso e vocé tem que se dedicar, mas eu
acho que tem como a gente atalhar esse
caminho. Por exemplo, se alguém esta
comegando no meio hoje e houver essa
aproxima¢do dialOgica entre agentes e
fomentadores pode-se atalhar muito esse
caminho, porque ja existe um percurso.
Entdo o didlogo € importante ndo sO no
intuito de captar o recurso, por exemplo,
mas de construir junto.”

“NOs somos os atores da cidade, a gente sabe quais sdo as
necessidades, a gente anda na rua, a gente dialoga com as
pessoas. Conhece essas pessoas. Entdo, fazer uma participacdo
mais qualificada € o desafio para quem ja esta inserido, para
quem ja tem uma expertise. Eu acho que é possivel fazer uma
participagdo mais qualificada.”
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A atividade em si esta ai para todo mundo,
mas € preciso ver as condi¢fes que sdo
dadas para que as pessoas participem. E
preciso prover 0S meios para que elas
estejam ali dentro daquelas atividades. Eu
acho que essa €& uma discussdo ainda
inicial e € preciso aprofundar cada vez
mais nisso.

“No Complexo Cultural a acessibilidade € perfeita. Ha rampa, e
um banheiro acessivel. SO que se o cadeirante for de Onibus ele
ndo tem como atravessar a pista para chegar ao complexo, pois a
parada ndo é acessivel. Uma vez 13 dentro ele consegue se virar
bem, mas ele ndo consegue ter acesso ao local se for de
transporte pUblico. Entdo as vezes a gente precisa olhar além da
atividade e do espaco no qual ela serd oferecida.”

15.2 Safiri Fotogrifico Samambaia

Locais Visitados: Complexo Cultural de Samambaia - Evento: II Festival Magia Negra.

Dominios observados: C1 - Artesanato, C1 - Criacao Literaria, C1 - Criacao Visual e Plasti-
ca, C1- Criacdo Musical, C1 - Artes Visuais e Plastica, C2 - Patrimonio Cultural e Natural,
C2 - Espetaculos, C2 - Industria Fonografica, C3 - Eventos, Feiras e Festas, C3 - Audiovi-
sual, C3 - Gastronomia, C3 - Moda, C3 - Publicidade, C4 - Infraestrutura, C4 - Esporte e

Lazer, C4 - Ocupagdes Transversais.

Figura 31 - Safari Fotografico Samambaia

Fonte: arquivo do projeto

Durante o Circulo Comunitario de Samambaia uma das participantes citou o Comple-
xo Cultural de Samambaia como um ponto de referéncia cultural da RA, além disso, foi di-
vulgado a realizagao de um evento cultural no final de semana, aberto para a comunidade.

O que contribuiu para a escolha e realizacao do Saféari fotografico. A idealizadora do evento
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e produtora cultural Sueny Karim expds que o projeto do evento Festival Magia Negra é de
multilinguagens culturais no DF, alcanca diretamente mais de 68 familias, que o evento
nao € para pretos, € sobre pretos.

De fato, haviam muitas pessoas envolvidas, participantes negros ou ndo (uma centena
de pessoas), incluindo pessoal de apoio do Backstagetour, expositores, pessoas intérpretes de
libras (do Cenese). Todo o evento era voltado para essa reflexdo sobre a ancestralidade negra,
depoimentos antirracistas e de luta contra o racismo. O evento impactou bastante sobre a
questao da defesa e da promocao das manifestagdes do negro, batendo diretamente no en-
frentamento do racismo a partir do conhecimento e da vivéncia. Particularmente, para nds
era um evento desconhecido e agora a impressao que fica € que se faz um evento necessario.

Cabe aqui propor condigdes para que a comunidade local participe mais ativa e efetiva-
mente do evento a partir de estratégias de divulgacdo local mais especifica e da facilitagao
de transporte exclusivo para participantes focais da propria RA e para outras RAs. Os agen-
tes também propdem um olhar mais atento as atividades culturais para além do Complexo
Cultural, no contexto da acessibilidade, como por exemplo rampas para cadeirantes nos
pontos de dnibus, sinalizacio para deficientes visuais, espaco para amamentacao e fralda-

rio dentro do Complexo Cultural.
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16.1 Circulo Comunitario Arniqueira

Grupo 06

Regido Administrativa: Arniqueira (RA XXXIII)

Atividade: Circulo Comunitério

Pesquisadores: Gesiane Farias e Breno Sousa

Apoio técnico: Arisson Soares (Filmagem)

Data: 12/11/2022.

Local: Colabid - UCB

Dominios Criativos: C1 - Criacdo Musical, C1 - Criagao Literaria, C1 - Artes Visuais

e Plastica, C4 - Esporte e Lazer e C4 - Ocupagdes Transversais.

O Circulo Comunitario de Arniqueira, RA XXXIII, foi realizado no dia 12 de novembro

de 2022, as 15h30, no Colabid da UCB, um Laboratério Colaborativo de Ideias localizado

no andar térreo do Bloco K, sala 26. Estiveram presente cinco agentes criativos presenciais

e um de forma remota, pertencentes a maltiplas atividades criativas, entre eles: Derivaldo

(estudante de Educagao Fisica, professor de capoeira, cantor e musicista), Giulieny Bessa

(formada em Relacdes Internacionais, aposentada da Policia Civil, escritora), Francisco Nas-

cimento (estudante de Ciéncias Contabeis e design de balGes), Rafael da Silva (administrador

e design de baldes) e Leandro Costa (empreendedor social e instrutor de Jiu Jitsu), Aliny

Isacksson (gestora cultural).

Figura 32 - Circulo Comunitario de Arniqueira

Fonte: arquivo do projeto
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A dindmica durou cerca de uma hora e meia, destacando-se temas como a baixa
participacao efetiva da comunidade a cursos voltados para a cultura, questdes de pro-
blema de comunicacdo entre a comunidade e a gestao local, problematica de reconhe-
cimento da identidade da RA Arniqueira pela comunidade e dificuldade de implemen-
tacao de politicas publicas.

A partir da discussdo levantou-se os cinco pontos mais debatidos, inseridos nos temas
de ambito das politicas publicas e do consumo e tendéncias baseados na producao, distri-
bui¢do e consumo dos servicos e produtos criativos, que se conectam sob as perspectivas de
politicas publicas, mobilizacdo social, proposicoes e alternativas e sustentabilidade, que se

apresentam no grafico abaixo.

Figura 33 — Representagdo grafica da dindmica de Arniqueira

Fonte: elaboragio prépria.

Quadro 8 - Correlacao dos assuntos abordados no circulo de Arniqueira
com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na producéo,
distribui¢do e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1 - N3o reconhecimento de Tema 3A - Politicas publicas

Identidade da nova RA Tema 3B - Mobilizacao Social

2 - Baixa participac¢ao da

) Tema 3B - Mobilizagao Social
comunidade local

Tema 3A - Politicas publicas

3 - Problemas de Comunicagio
Tema 3C - Proposigdes
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4- Entraves para implementacio
If ) p ) ¢ Tema 3A - Politicas publicas
de Politicas Pablicas

5- Exclusdo e diferencas marcantes Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade

de classe social

Tema 3A - Politicas publicas

Fonte: elaboragio prépria.
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16.2 Safari Fotografico Arniqueira

Locais Visitados: Trajeto do Areal, ADE até a Administragcdo Regional de Arniqueira.

Dominios Observados: C1 - Artesanato (Mesas de concreto com tabuleiro de xadrez), C1
- Artes Visuais e Plastica (Arte do grafite), C3 - Gastronomia, C3 - Moda, C3 - Publicidade
(banners de divulgacgdo), C4 - Esporte e Lazer (Parque Areal), C4 - Infraestrutura (madeirei-

ras, vidracarias e metais).

Figura 34 - Safari Fotografico Arniqueira

Fonte: arquivo do projeto
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Para realizacdo do Safari fotografico, optou-se por fazer os registros do trajeto para
chegar até a Administracdo de Arniqueira, visto que a RA é composta por trés areas:
ADE, Areal e Arniqueira. Outra notoriedade ao longo do trajeto sdo os desenhos nas
paradas de transporte puablico, nos muros e até no chdo pintados de grafite dos estabele-
cimentos privados, da igreja Catélica na QS 11 (ADE) e das escolas publicas. A impressdo
que fica, € que essa arte € um indicador de espago ludico, de lazer, de arte e cultura no
espaco publico. Mesmo nos espacos abertos, € notério a arborizagao dos locais e lugares
para sentar e até jogar damas ou xadrez.

Um dos servicos prestados que se destaca ao longo do trajeto é também no ramo ali-
menticio e de bebidas, chama atencao a variedade de comércio nestes ramos, desde lan-
chonetes, hamburguerias, pizzarias, alimentacdo caseira e comidas tipicas regionais como
o Cantinho da Bahiana, o Churrasquinho do Leo, a Carne de Sol do Veredas distribuidores

de bebidas e cervejas especiais.
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17.1 Circulo Comunitirio Gama

Grupo 07

e Regido Administrativa: Gama

e Atividade: Circulo Comunitario

e Pesquisadoras: Marcela Rocha e Amanda Santos

e Data: 06/11/2022

e Local: Quintal do Nego

e Dominios criativos abordados: (C1) Criacdo Musical, (C1) Artesanato, (C1) Criacao

Performatica, Eventos, Feiras e Festas (C3).

O Circulo Comunitario da RA II ocorreu no dia 6 de novembro, com seis agentes cria-
tivos: Jéssica Tavares e Maria Celma sdo artesas e organizam feiras, Josania Barbosa e Leda
Carneiro participam de grupos de teatro de bonecos, Wijairo José e Nego Di sdo musicos,
sendo o altimo o fundador da casa cultural Quintal do Nego, onde ocorreu o Circulo.

O Quintal é uma casa de festa localizada em uma rua residencial da parte sul do Gama.
E afastado do centro da cidade, fator que de acordo com o dono gera preconceito dos mo-
radores e faz com que as pessoas ndo comparecam muito aos eventos. A relacdo préxima
entre os agentes criativos e sua preocupacao com o desenvolvimento cultural da cidade

passa a impressao de uma grande reunido familiar, com conflitos e afetos envolvidos.

Figura 35 - Circulo comunitario do Gama

Fonte: arquivo do projeto
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O Grafico abaixo organiza visualmente os pontos mais abordados durante o Circulo,

bem como ilustra a dindmica que se deu durante as falas dos participantes.

Figura 36 - Representacdo gréfica da dindmica do Gama

Fonte: elaboragio prépria.

O Gréfico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discus-
sdo e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O Quadro, na sequéncia, vincula
os assuntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado
(Quadro 1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contri-
buir para as futuras analises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjun-

to de falas, de modo a ampliar a compreensdo do grafico e vincular as falas as tematicas

Quadro 9 - Correlacdo dos assuntos abordados no circulo do
Gama com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na
producao, distribuicao e consumo dos servicos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1 - Articulagdo interna dos L )
Tema 3B - Mobilizagao social
agentes do Gama

2 - Editais de fomento x investimento Tema 3A - Politicas puablicas

em politicas publicas de incentivo a satde

Tema 2B - Valores

) ) . Tema 2A - Consumidores de produtos e
3 - Preconceitos no meio artistico

servicos criativos no DF
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4 - Relagdo da administragdo da cidade
com a cultura e agentes criativos

Tema 3A - Politicas publicas

Tema 3B - Mobiliza¢do Social

5 - Formalizagdo dos agentes criativos

Tema 1B - Perspectiva de carreira

Tema 3B - Mobilizacao social

Fonte: elaboragdo prépria.

“Por que o teatro tem voz? Porque quando chama, vai todo
mundo 1a, ndo vai SO uma pessoa.”

“E um grupo muito fragil (artesanato).
Mas assim, vocés tem que comegar a se
fortalecer, porque assim, dentro dessa
economia criativa aqui do gama vocés sdo
o ponto mais fragil sim, mas se vocés ndo
comecarem a se organizar vao continuar

sendo mais frageis.

“A arte depende de comunica¢do, a minha grande questdo € que
a gente nao se comunica, ndo sei 0 que acontece na vida artistica
das pessoas, e seria interessante se a gente se comunicasse aqui

no gama.”
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“Por isso que existe o Fundo de Apoio a
Cultura, para os espaCos onde existe a
caréncia da arte e cultura. Para os que
podem pagar noOs teriamos espagos para
os pagantes. E como o artesanato, a gente
ndo faz pra doar, a gente faz porque quer
que se gere renda, quem pode pagar paga,
quem nao pode vocé faz uma oficina para
aprender a ser artesdo.

A questdo do preconceito, quando eu
pensei nesse espago do quintal, eu via que
a arte tem um qué de elitismo, sabe? Como
se a arte fosse para um meio social e ndo
para outro, ha um distanciamento social e
eu percebi isso na musica nos géneros
musicais que cada classe pode ouvir ou

nao.”

“A gente tem uma barreira muito grande porque ndo esta na
pauta da cidade, em termos de administra¢do, a cultura. E eu ndo
consigo entender por qué, porque o capital politico dentro do
gama € muito grande. Pode ser que os fazedores mesmo, que ja
tém suas posi¢Oes politicas, ndo va aderir a essa pessoa ou a
esse grupo. Mas, o publico que pode vir, ele tem muita
probabilidade de aderir. E € uma ma vontade mesmo, nOs temos
aqui no Gama, oficiais, pessoas com CNPJ, que hoje conseguem
produzir grandes eventos, nOs temos uns 10 grupos. Essas
pessoas nunca foram chamadas pras festas da cidade. Essas
festas vém prontas, e o que acontece, ndo tem envolvimento da
comunidade, entdo acaba ndo tendo publico, € um gasto de
dinheiro a toa”

Do ponto de vista de estado que artista
recebeu o que e de que forma? (na
pandemia) Eu vi assim, as mesmas
panelinhas nas lives que tinham deputado
tal como amiguinho, e isso € uma bosta. A
cultura do Gama parece que anda assim
com a poltiica, uma coisa louca, parece que
nao consegue fazer arte sem politica do
lado, uma mistura doida.”
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Eu até hoje trabalhei ndo ganhei 1 real de
dinheiro publico, ndo tenho CEAC, nao
quero fazer, pra que? Pra mostrar que eu
existo pra uma institui¢do que nao fez nada
por mim? Falta isso, também, no Gama,
fazer coletivamente pra ganhar dinheiro,
nao pode ser sO FAC.”

“A gente tem um problema enorme no gama que é falta de
CEAC. A gente precisa conscientizar as pessoas, elas ficam de
fora, de longe, preferem criticar. Mas pra termos for¢a dentro da
secretaria de cultura, a gente precisa que as pessoas aparecam”

17.2 Safari Fotogréfico Gama

Locais Visitados: Feira Gama Criativo e Praca Cine Itapoa.
Dominios Observados: Criacao musical (C1); Criacao performética (C1); Artesanato (C1);

Criacdo visual e plastica (C1); Eventos, feiras e festas (C3).

Figura 37 - Saféri Fotografico Gama

Fonte: arquivo do projeto

O Gama foi um exponencial da cultura do Distrito Federal entre os anos 80 e 90,
oferecendo espacos diversos para organizagdo de eventos e feiras, e que atraia atencao
inclusive de artistas de outros estados. No entanto, o que observamos no safari fotogra-
fico foi a falta de manutencdo desses espagos publicos, e uma consequente diminuicao
na relevancia cultural da cidade.

A paixdo e movimentacao dos agentes criativos continua a mesma, todos engajados em
manter as atividades culturais do Gama, preocupados em apontar melhorias para o setor

publico, e dispostos a debater coletivamente os melhores caminhos para a economia criativa
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da cidade. Portanto, o que resume a economia criativa do Gama € seu potencial criativo que
infelizmente encontra dificuldades de ecoar pela cidade devido a falta de atencao e manuten-

cdo dos espagos publicos de cultura.
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18.1 Circulo Comunitario Recanto das Emas

Grupo 07

e Pesquisadoras: Marcela Rocha e Amanda Santos

e Data: 15/10/2022

e Local: Centro de Referéncia do Negro

e Dominios criativos abordados: Artesanato (C1), Eventos, Feiras e Festas (C3), Au-
diovisual (C3), Gastronomia (C3), Patriménio cultural e natural (C2) e Ocupagdes

transversais (C4).

No Recanto das Emas, RA XV, o Circulo Comunitario foi coordenado pela mestranda
Marcela Rocha e realizado no dia 15 de outubro, as 9h00, no Centro de Referéncia do Negro
(Cernegro), espaco comunitario coordenado por Lucimar Alves Martins. Além dela, parti-
ciparam do grupo de discussdo Juliana Costa Duarte e Ant6nia Elenira. Lucimar trabalha
como agente cultural da cidade, além de organizar as oficinas de tranca que ocorrem no

espaco Cernegro. Juliana é produtora audiovisual e Elenira artesa e cozinheira.

Figura 38 — Circulo Comunitario Recanto das Emas

Fonte: arquivo do projeto

A dindmica durou cerca de duas horas, das quais identificamos alguns assuntos que sen-
sibilizaram mais os participantes, como a dificuldade de formalizag¢ao dos agentes criativos;
questoes de diversidade no dominio de artesanato; valores e politicas publicas. Esses pontos

estdo graficamente representados abaixo:
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Figura 39 — Representacao gréfica da dindmica de Recanto das Emas

Fonte: elaboragdo prépria.

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussao e/ou
foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro, na sequéncia, vincula os assuntos
elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro 1). Em
seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as futuras
analises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de modo a

ampliar a compreensao do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 10 - Correlacdo dos assuntos abordados no circulo de Recanto
das Emas com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na producao,
distribuicdo e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de Ambito das politicas publicas

1 - Desafios para formalizacio Tema 1B - Perspectiva de Carreira
dos agentes criativos Tema 3B - Mobiliza¢ao social
2 - Fomentos culturais Tema 2C - Alternativas e sustentabilidade
burocréaticos e de dificil acesso Tema 3A - Politicas ptblicas

3 - Dificuldade do consumidor de
perceber os valores intangiveis Tema 2B — Valores
dos produtos culturais

4 - Falta de mobilizacdo coletiva L .
o Tema 3B - Mobilizagao Social
dos agentes criativos

5 - Oficios criativos divididos Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade

por papéis de género nos ambientes de trabalho

Fonte: elaboragdo prépria.
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18.2 Safari Fotogréfico Recanto das Emas

Local Visitado: Instituto Proeza.
Dominios Observados: Artesanato (C1), Criacdo Visual e Plastica (C1); Eventos, Feiras e

Festas (C3); Gastronomia (C3).

Figura 40 - Safari Fotogréfico Recanto das Emas

Fonte: arquivo do projeto

No Recanto das Emas foi possivel experienciar como ¢ a cultura em uma cidade dor-
mitério. Os agentes criativos, apesar de numerosos, ndo se articulam coletivamente. Ha
poucos eventos culturais organizados na cidade, e a maioria dos artistas, para expor seu
trabalho, buscam feitas e eventos em outras regioes administrativas. A administracao nao

parece estar disposta a priorizar atividades culturais, e a correria da rotina para garantir
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a sobrevivéncia impede que os agentes criativos consigam pensar em alternativas para
fortalecer a cultura no Recanto das Emas.

Ao mesmo tempo, ha na cidade um dos maiores exemplos de sucesso econdmico e
impacto social da economia criativa, o Instituto Proeza. Um prédio de quatro andares
todo coberto de croché e bordado, que capacita e emprega mulheres costureiras e padei-
ras resgatando sua autoestima e independéncia econémica. O instituto € um prédio todo
colorido no meio do cinza de garagens de oficina, um exemplo visual da economia criativa
no Recanto das Emas. Ha potencial artistico e cultural, s6 é necessario um olhar atencioso

para deixar a cidade mais colorida.
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19.1 Circulo Comunitario Santa Maria

Grupo 07

e Pesquisadoras: Marcela Rocha e Amanda Santos

e Data: 03/12/2022

e Local: Espaco cultural Moinho / Familia Hip Hop

e Dominios Criativos abordados: Criacao musical (C1), Publicidade (C3), Educacéo e

pesquisa (C3), Eventos, Feiras e Festas (C3).

Em Santa Maria, RA XIII do Distrito Federal, o Circulo Comunitario ocorreu no Espaco
Cultural Moinho, existente na cidade ha mais de dez anos e criado pelo coletivo Familia Hip
Hop. Participaram da conversa quatro agentes criativos, Alex Martins, cantor de rap, fun-
dador da Familia Hip Hop e professor de histéria na rede publica, Matheus Abreu, cantor e
aluno da UnB do curso de musica, Hizaian Santos, cantor, e Mariana Almada, professora na
rede publica de ensino e cantora.

Um diferencial do debate em Santa Maria foi o foco no trabalho de base, e a impor-
tancia da cultura desde a infancia para garantir uma geracao mais consciente e ativa cul-
turalmente. Foi possivel ver isso na pratica com jovens artistas que se tornaram agentes
criativos devido ao investimento dos professores das escolas publicas em mostrar essa

possibilidade desde cedo.

Figura 41 - Circulo comunitario Santa Maria

Fonte: arquivo do projeto
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Figura 42 — Representagdo gréfica da dindmica de Santa Maria

Fonte: elaboragdo prépria.

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussio
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro, na sequéncia, vincula os as-
suntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro
1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as
futuras analises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de

modo a ampliar a compreensado do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 11 - Correlacdo dos assuntos abordados no circulo de Santa
Maria com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na
producao, distribuicao e consumo dos servigos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1 - Importancia da educacdo para L
. .. . Tema 3C - Proposicoes
desenvolvimento de um cendrio artistico forte

2 - Falta de atuagdo da administracao ptblica na L )
. . . o Tema 3B - Mobilizagdo Social
cidade para movimentar a Economia Criativa

3 - Impacto de uma educacio com cultura
P .. §~ . Tema 3B - Mobilizagao Social
para a conscientizacdo social

4 - Relacao entre escolas
e aga Tema 3A - Politicas publicas

publicas e cultura

Fonte: elaboragao prépria.
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“Aqui ndo tem incentivo nenhum, esse
espago, por exemplo, € um espaco
ocupado. Se dependesse da administragao
a gente estaria sem espacgo até hoje. Aqui
era abandonado, nds ocupamos e
comegamos um processo cultural nosso.

“A administra¢do ajuda ndo atrapalhando, e isso € com quase
todas as administracOes da cidade. Desde que eu era menino até
hoje, nunca existiu apoio. O pouco que eles fazem acham que é
favor pra gente.”

“Parece que tem que ter alguém que
esteja 1a dentro e que seja da cultura.
Parece que o projeto sO existe com aquela
pessoa, e nao com todos por entenderem a
importancia daquilo.
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“O Santa Maria em pauta comegou em 2008 com algumas
professoras voluntdrias. A dificuldade era o espaco, Todo ano era
preciso pedir autorizacdo. Eu cheguei a questionar a secretaria de
educacdo sobre isso, Montamos um grupo de trabalho para tentar
construir um projeto de muUsica para as escolas da cidade, mas af
mudou o governo em 2019 e mudou tudo.”

19.2 Safiri Fotogréfico Santa Maria

Locais Visitados: Instituto Moinho de Vento- Familia Hip Hop.
Dominios Observados: Criacao musical (C1); Criacido Visual e Plastica (C1); Eventos,

feiras e festas (C3).

Figura 43 - Safari Fotografico Santa Maria

Fonte: arquivo do projeto

A histéria do Centro Cultural Moinho, construido pelo coletivo Familia Hip Hop, sim-
boliza a forma como a cultura se relaciona com o tecido politico e social da cidade. O espago
foi ocupado e, mesmo com atividades sélidas de incentivo e desenvolvimento da economia
criativa ha mais de uma década, ndo é reconhecido como espaco cultural legalizado. O cena-
rio de instabilidade de apoio financeiro e politico a cultura em Santa Maria €, portanto, uma
das principais caracteristicas que se observa neste estudo.

Isso se contrapde ao segundo fator que mais se destacou na visita a cidade, o impacto
geracional existente devido as iniciativas de agentes criativos que uniram a educacdo de
base e acoes culturais. Conhecemos jovens que foram impactados ainda criangas com
projetos musicais e artisticos que os ajudou a desenvolver nocao de coletividade, pertenci-
mento e expressao da subjetividade. Tudo isso através da cultura. E hoje eles sdo os novos
agentes culturais da cidade, que trazem uma energia renovada para se unirem aos que ja
estdo ha tempos se esforcando para manter a cultura de Santa Maria, apesar da falta de

apoio da administracdo regional e distrital. Esse encontro de geracdes, e o forte senso de
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comunidade desenvolvido nos jovens, mostra o impacto positivo que a economia criativa

pode ter de fato na sociedade.
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20.1 Circulo Comunitario Cruzeiro

e Pesquisadoras: Marcela Rocha e Amanda Santos

e Data: 26/11/2022

e Local: ARUC

e Dominios Criativos abordados: Criacao musical (C1), Artesanato (C1), Design (C2),
Criacdo literaria (C1), Criacdo visual e plastica (C1), Eventos, Feiras e Festas (C3),

Livros e editorial (C2).

O Circulo Comunitario da RA XI, cidade do Cruzeiro, foi realizado na Associacao Re-
creativa Cultural Unidos do Cruzeiro (ARUC), referéncia cultural da cidade principalmente
nos dominios da musica e esporte. Participaram cinco agentes criativos: Rafael de Souza,
quadrinista e presidente da ARUC, Carla Perazzeta e Marja Guimaraes, socias de uma fabrica
de brinquedos e méveis infantis, Janaina Rosa, designer de joias e artesa, e Joaquim do Nas-
cimento, musico e produtor do guia de cultura do Cruzeiro.

Dentre os temas abordados destacaram-se a busca por politicas pablicas de incentivo dos
espacos privados de circulacdo da Economia Criativa, ao invés de editais ptblicos de fomen-

to, e os desafios de compreensao do valor intangivel dos produtos criativos.

Figura 44 - Circulo comunitario Cruzeiro

Fonte: arquivo do projeto

Conforme o grafico abaixo, é possivel visualizar a predominancia de temas e dindmica

de falas no circulo:
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Figura 45 — Representacao grafica da dindmica do Cruzeiro

Fonte: elaboragdo prépria.

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussdo
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. O quadro, na sequéncia, vincula os as-
suntos elencados as tematicas previamente designadas no roteiro semiestruturado (Quadro
1). Em seguida, algumas falas foram transcritas a fim de gerar insights e contribuir para as
futuras andlises da pesquisa. As cores utilizadas orientam a leitura do conjunto de falas, de

modo a ampliar a compreensao do grafico e vincular as falas as tematicas.

Quadro 12 - Correlacado dos assuntos abordados no circulo do
Cruzeiro com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na
producao, distribuicao e consumo dos servicos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1- Necessidade de politicas pablicas
de incentivo ao trabalho dos
pequenos agentes criativos

Tema 1B - Perspectiva de carreira

Tema 3A - Politicas publicas

2- Desafios de compreensao do valor
intangivel dos produtos criativos

Tema 2A - Consumidores de produtos e
servicos criativos no DF

Tema 2B - Valores

3 - A predominancia branca e masculina nos
Dominios Criativos presentes

Tema 1C - Diversidade/
Interseccionalidade nos ambientes
de trabalho

4- Mudanca da relacdo afetiva
dos consumidores do Cruzeiro
com arte e cultura

Tema 2A - Consumidores de produtos e
servigos criativos no DF

5 - Alternativas para valorizagéo do

trabalho artistico

Tema 2B - Valores

Tema 3C - Proposigdes

Fonte: elaboragio prépria.
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20.2 Saféri Fotografico Cruzeiro

Local Visitado: ARUC.

Dominio Observado: Cria¢ao musical (C1).

Figura 46 - Safari Fotografico Cruzeiro

Fonte: arquivo do projeto

No Cruzeiro acontece hoje uma troca de geragdo entre os moradores. Antes havia um
apego emocional ao consumo cultural da cidade, fazia parte dos finais de semana ir na ARUC

ouvir um samba, passar nas feirinhas de rua enquanto ia para casa, e comprar algo que
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precisasse na praca do artesao. No entanto, a nova geracao hoje prefere consumir cultura
nas regides administrativas mais préximas ao centro, e com isso os artistas locais acabam
fazendo o0 mesmo movimento para poder se manter ativo.

A ARUC € o centro de referéncia cultural da cidade, no grande espaco da Escola de
Samba hé ensaios da banda, festas comunitarias, treino do time de futebol da cidade, mas o
sentimento é de que poderiam ser realizadas mais atividades culturais no espago. Esse ano
eles finalmente conseguiram o alvara do terreno, e retornaram as atividades do carnaval,
pausado no Distrito Federal ha cinco anos. Com essa leva de boas noticias, e se houver uma
administracio interessada em movimentar a Economia Criativa da cidade, é possivel vis-

lumbrar um horizonte préspero para a cultura no Cruzeiro.
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21.1 Circulo Comunitario Nacleo Bandeirante

Grupo 08

e Pesquisadoras: Rodolfa e Maria Eduarda

e Data: 09/11/2022

® Local: Casa de Cultura do Nucleo Bandeirante - DF

¢ Dominios Criativos abordados: Artesanato (C1), Eventos, Feiras e Festas (C3), Patri-

monio Histérico e Cultural (C2), Esporte e Lazer (C4)

O Nucleo Bandeirante é uma cidade pequena, porém com muitas atividades na comu-
nidade. Para realizacdo do Circulo Comunitério foi preciso uma visita prévia a casa de cul-
tura, local onde sdo ofertadas varias atividades, porém a de maior destaque € o artesanato e
costura. Tivemos dificuldades em conseguir contato com os representantes das atividades
culturais e criativas da RA, além de impasses de horario para participacao no Circulo Comu-
nitario com aqueles com quem dialogamos. Dessa forma, a alternativa foi realizar o Circulo
Comunitario na casa da cultura durante a oficina de croché que ocorreu no dia 9 de novem-

bro de 2022, as 14h, sob o aval da Corina, lider da casa de cultura.

Figura 47 — Circulo Comunitario Nucleo Bandeirante

Legenda: Corina lider das artesas durante a oficina de croché
que aconteceu no momento do circulo.
Fonte: arquivo do Projeto Panorama.

Iniciamos as 14h45 com 13 pessoas presentes, sendo 12 mulheres e 1 homem. Den-

tre os presentes havia representantes do croché e costura que se encaixam no dominio

Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal / 245



do artesanato no Circulo 1 - Atividades criativas primadrias, além de representantes da
capoeira e ginastica/danca que se encaixam como atividades recreativas e de lazer no
Circulo 4 - Atividades relacionadas. Os assuntos de maior discussdo estdo graficamente

representados na figura abaixo:

Figura 48 - Representacdo gréfica da dindmica do Nticleo Bandeirante

Fonte: elaboragio prépria.

O grafico acima ilustra os temas e assuntos que ocuparam o maior tempo da discussdo
e/ou foram mobilizadores de debates mais intensos. Além desses trés topicos separados por
grau de relevancia, foram debatidos: a criacdo de politicas pablicas de incentivo ao trabalho
dos pequenos agentes criativos do C1; a predominancia branca e masculina nos Dominios
Criativos presentes; os desafios de compreensdo do valor intangivel dos produtos criativos
manuais; mudanca da relagdo afetiva dos consumidores de artesanato; alternativas para va-
lorizacdo do trabalho artistico, sobretudo do artesanato; necessidade de politicas pablicas de
incentivo ao trabalho dos pequenos agentes criativos.

O quadro, na sequéncia, vincula os assuntos elencados as tematicas previamente desig-
nadas no roteiro semiestruturado (Quadro 1). Em seguida, algumas falas foram transcritas
a fim de gerar insights e contribuir para as futuras analises da pesquisa. As cores utilizadas
orientam a leitura do conjunto de falas, de modo a ampliar a compreensao do grafico e vin-

cular as falas as temaéticas.

Relatério de Pesquisa / 246



Quadro 13 - Correlacdo dos assuntos abordados no circulo do Nucleo
Bandeirante com as tematicas da pesquisa (roteiro semiestruturado)

Fase 1 - Temas de ambito pessoal baseado nas vocacdes e competéncias
Fase 2 - Temas do ambito do consumo e tendéncias baseados na
producao, distribuicao e consumo dos servicos e produtos criativos
Fase 3 - Temas de ambito das politicas publicas

1- Discriminagdo e preconceito

Tema 1C - Diversidade/Interseccionalidade nos
ambientes de trabalho

2- Falta de reconhecimento

Tema 2A - comportamento dos consumidores de
produtos e servigos criativos no DF

Tema 2B - Valores

3- Falta de suporte por parte
do governo

Tema 3A - Proposicdes

Tema 3B - Politicas Publicas

Fonte: elaboragdo prépria.

Destacamos algumas falas abordadas no circulo comunitario. Cabe ressaltar que a gran-

de maioria exerce suas atividades profissionais ha mais de 10 anos. Partindo desse gancho e

dando continuidade a roda de conversa, foi tocado no assunto de género e reconhecimento

da profissdo. Sobre essas dificuldades na profissao houve também algumas observacdes dos

participantes nas citacdes abaixo demarcadas com a cor relacionada ao tema abordado. A

partir dos relatos ouvidos, que em sua maioria traziam queixas do dominio do artesanato,

vimos que a falta de reconhecimento e preconceitos sdo os maiores inimigos do desenvol-

vimento da drea. Dentre as sugestdes ouvidas, muitas versam sobre um olhar mais atento

do governo para o artesanato e atividades esportivas/recreativas, esperando-se maior apoio

em questoes de reconhecimento e também financeiro, criando feiras e espacos para esses

trabalhadores exporem seus trabalhos.
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21.2 Safari Fotografico Niicleo Bandeirante

Locais Visitados: Trajeto entre Administragdo do Nucleo Bandeirante e Casa de Cultura.

Dominios Observados: Artesanato (C1), Esporte e Lazer (C4).

Figura 49 - Safari Fotografico Nucleo Bandeirante

Fonte: arquivo do projeto

O ndcleo bandeirante € uma das primeiras cidades da fundacdo de Brasilia,conhecido
anteriormente como "Cidade Livre", foi a primeira ocupacdo dos candangos, sendo poste-
riormente urbanizada e tornando-se uma regiao administrativa do Distrito Federal.

A Casa do Pioneiro, agora museu da histdria candanga, e a Par6quia Dom Bosco sdo
alguns dos principais pontos turisticos do Niicleo Bandeirante. A antiga estacdo ferroviaria
Bernardo Saydo encontra-se desativada. Atualmente a paréquia continua no mesmo local,
e ao lado, hoje tem a administracdo da cidade. A cidade conta com uma casa da cultura,
uma feira de artesanato e uma escola parque que sdo os principais pontos de atividades da
cidade. Atualmente ha atividades de capoeira, artesanato (corte e costura e croché) que é um
dominio forte da cidade, ginastica e bailes para terceira idade, além de aulas de instrumentos
e danca nesses espacos. A cidade € uma cidade pequena, os moradores em sua maioria sao

idosos e boa parte ja aposentados.
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0S DADOS QUALITATIVOS CONSTITUEM PECA FUNDAMENTAL NA CONSTRUCAO
do Panorama da Economia Criativa do DF. A voz dos atores criativos, suas expectativas,
anseios, conhecimento preciso das adversidades que constituem suas realidades fazem
dessas vozes um elemento importante na construgdo da politica publica, sobretudo quan-
do esta se propde ser de carater participativo.

Até o presente momento, o que tem ganhado relevo € a caréncia de escuta dos entes do
Estado em relagdo aos trabalhadores da Economia Criativa, isto é, falta espaco de fala, de
construgao partilhada, de planejamento colaborativo para o aperfeicoamento das politicas
de desenvolvimento e ampliacao do horizonte de trabalho desses agentes. Diante dessa re-
alidade, € possivel pensar a atuagdo dos conselhos de cultura em duas frentes: 1) Espaco de
escuta por meio de féruns colaborativos; 2) Frente estratégica e executiva.

A implementacdo de processos sistematizados de construcdo coletiva por meio de f6-
runs pode ampliar o sentimento de pertencimento e reconhecimento do agente criativo por
parte do poder publico, enquanto uma frente estratégica e executiva permitiria a execucao
e ampliacdo das politicas publicas, ao passo que melhoraria a relacdo dos conselhos com a
comunidade.

Nesse sentido, foi possivel observar, sobretudo nos Circulos Comunitarios de Recanto
das Emas, Gama, Cruzeiro e Arniqueira, a recorréncia de falas que pontuam a falta de fo-
mentos culturais para a Economia Criativa no DF, apontando para a necessidade de imple-
mentacdo de politicas publicas que incentivem o trabalho de pequenos agentes criativos,
bem como promovam editais que atendam as necessidades daqueles que atuam no dmbito
da Economia Criativa. Ainda nessa perspectiva, a formalizacdo dos agentes criativos aparece
como ponto relevante nos circulos comunitarios de Recanto das Emas e Gama, frisando
a importancia desse reconhecimento formal como forma de visibilidade e insercio desses
agentes no mercado. Vale destacar que, em Santa Maria, a necessidade de investimentos em
politicas publicas para a Economia Criativa esta relacionada ao investimento na Educacao,
ressaltando os impactos positivos de uma educacdo voltada para a cultura e a criatividade,
aliada a conscientizagdo social, com papel ativo das escolas publicas nesse processo.

Ja no que se refere ao consumo, producao e distribuicao dos servigos e produtos cria-

tivos, destaca-se nas conversas dos circulos de Recanto das Emas e Cruzeiro, a falta de
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reconhecimento ou compreensdo do valor intangivel dos produtos criativos por parte dos
consumidores. As propostas apresentadas para responder a esse desafio indicam uma arti-
culacdo entre iniciativa privada e iniciativa pablica por meio de eventos, rodas de conversa,
oficinas e campanhas que apresentem o trabalho criativo e eduquem para a relacdo direta
deste com a economia da regido e do pais.

Por fim, o tema Diversidade/Interseccionalidade nos ambientes de trabalho também
foi destaque em Recanto das Emas, Gama e Cruzeiro. Nesta Gltima, ressaltou-se a predo-
mindncia branca e masculina nos Dominios Criativos da regido, apontando para a invi-
sibilidade e subvalorizacdo do trabalho criativo feminino. Oficios criativos divididos por
papéis de género também foi um desafio mencionado pelo circulo de Recanto das Emas,
enfatizando que ha alguns dominios que sdo culturalmente associados as mulheres (o
artesanato, por exemplo), o que, de alguma forma, pode dificultar o reconhecimento do
trabalho feminino para fora desses dominios. No Gama, o preconceito de classe e terri-
torio relacionado a arte e cultura ganha destaque, indicando a percepcao de separagao
entre cultura popular e cultura “erudita” ainda presente, o que acaba por subvalorizar o
trabalho dos agentes criativos locais.

Espera-se, com a completude da pesquisa de campo e o cruzamento dos dados quanti-
tativos, construir um cenario amplo e profundo tanto do potencial econdmico que os Do-
minios Criativos representam para a capital quanto a constituicao de um material rico em
informacoes sobre a dindmica dos Dominios Criativos, a dinamica de consumo dos bens e
servicos criativos e, sobretudo, dos horizontes para uma construcao sustentavel da Econo-

mia Criativa do Distrito Federal.
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ANEXO 1

CNAE 2.0 por Dominio Criativo e Nivel segundo o conceito Eco. Criativa do Panorama

Dominio Criativo
ARTESANATO
ARTESANATO
ARTESANATO
CRIACAO MUSICAL
CRIACAO PERFORMATICA
CRIACAO PERFORMATICA
DESIGN
DESIGN
ESPETACULOS
ESPETACULOS
ESPETACULOS
ESPETACULOS
FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA
INDUSTRIA FONOGRAFICA
INDUSTRIA FONOGRAFICA
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
LIVROS E EDITORIAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
PATRIMONIO CULTURAL E NATURAL
ARQUITETURA
ARQUITETURA
ARQUITETURA
AUDIOVISUAL
AUDIOVISUAL
AUDIOVISUAL
AUDIOVISUAL
AUDIOVISUAL
AUDIOVISUAL
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D)
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D)
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D)
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D)
EDUCACAO/PESQUISA E INOVACAO (P&D)
ESPORTE E LAZER
ESPORTE E LAZER
EVENTOS, FEIRAS E FESTAS
GAMES/JOGOS
GAMES/JOGOS
GAMES/JOGOS
GASTRONOMIA
MIDIAS (RADIO/TV)
MIDIAS (RADIO/TV)
MIDIAS (RADIO/TV)
MIDIAS (RADIO/TV)
MIDIAS (RADIO/TV)
MIDIAS (RADIO/TV)
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
MODA
PUBLICIDADE

CNAE 2.0
3211601 Lapida¢do de gemas
3211602 Fabricacdo de artefatos de joalheria e ourivesaria
3211603 Cunhagem de moedas e medalhas
9001902 Produgdo musical
9001903 Producdo de espeticulos de danca
9001904 Producdo de espetaculos circenses, de marionetes e similares
7410203 Desing de produto
7410299 Atividades de desing ndo especificadas anteriormente
9001901 Produgdo teatral
9001905 Producio de espeticulos de rodeios, vaquejadas e similares
9001999 Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares ndo especificados anteriormente
9003500 Gestdo de espacos para artes cénicas, espeticulos e outras atividades artisticas
7420001 Atividades de producao de fotografias, exceto aérea e submarina
7420002 Atividades de producio de fotografias aéreas e submarinas
7420003 Laboratérios fotograficos
7420004 Filmagem de festas e eventos
7420005 Servicos de microfilmagem
5920100 Atividades de gravacio de som e de edi¢ao de miisica
9001906 Atividades de sonorizacao e de iluminacao
1811301 Impressao de jornais
1811302 Impressdo de livros, revistas e outras publicacdes periddicas
1822999 Servicos de acabamentos grificos, exceto encadernagio e plastificacdo
5811500 Edicao de livros
5812301 Edicao de jornais didrios
5812302 Edicao de jornais nao didrios
5813100 Edicao de revistas
5821200 Edi¢ao integrada a impressao de livros
5822101 Edicao integrada a impressdo de jornais didrios
5822102 Edicao integrada a impressao de jornais nio didrios
5823900 Edicao integrada a impressao de revistas
9002701 Atividades de artistas plasticos, jornalistas independentes e escritores"
9002702 Restauragao de obras de arte
9101500 Atividades de bibliotecas e arquivos
9102301 Atividades de museus e de exploracio de lugares e prédios histéricos e atraces similares
9102302 Restauragao e conservacao de lugares e prédios histéricos
9103100 Atividades de jardins botanicos, zoolGgicos, parques nacionais, reservas ecoldgicas e dreas de protecdo ambiental
7111100 Servigos de arquitetura
7119799 Atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura nao especificadas anteriormente
7410202 Design de interiores
5911101 Estddios cinematograficos
5911102 Producio de filmes para publicidade
5911199 Atividades de producao cinematogrifica, de videos e de programas de televisdo ndo especificadas anteriormente
5912002 Servicos de mixagem sonora em producdo audiovisual
5912099 Atividades de pés-produgdo cinematogrifica, de videos e de programas de televisdo nao especificadas anteriormente
5914600 Atividades de exibi¢do cinematogréfica
7119702 Atividades de estudos geolégicos
8592901 Ensino de dang¢a
8592902 Ensino de artes cénicas, exceto danca
8592903 Ensino de misica
8592999 Ensino de arte e cultura ndo especificado anteriormente
9321200 Parques de diversao e parques teméticos
9329801 Discotecas, danceterias, saldes de danga e similares
5620102 Servicos de alimentagdo para eventos e recepcdes - bufé
9329802 Exploragdo de boliches
9329803 Exploracdo de jogos de sinuca, bilhar e similares
9329804 Exploragdo de jogos eletrdnicos recreativos
1096100 Fabricacao de alimentos e pratos prontos
5913800 Distribuicao cinematogrifica, de video e de programas de televisao
6010100 Atividades de radio
6021700 Atividades de televisao aberta
6022501 Programadoras
6022502 Atividades relacionadas a televisdo por assinatura, exceto programadoras
6391700 Agéncias de noticias
1340501 Estamparia e texturizacdo em fios, tecidos, artefatos téxteis e pecas do vestudrio
1340502 Alvejamento, tingimento e torcio em fios, tecidos, artefatos téxteis e pecas do vestudrio
1411801 Confec¢do de roupas intimas
1411802 Fac¢do de roupas intimas
1412601 Confeccdo de pecas do vestudrio, exceto roupas intimas e as confeccionadas sob medida
1412602 Confec¢do, sob medida, de pecas do vestudrio, exceto roupas intimas
1412603 Facgao de pecas do vestudrio, exceto roupas intimas
1413401 Confec¢do de roupas profissionais, exceto sob medida
1413402 Confec¢do, sob medida, de roupas profissionais
1414200 Fabrica¢do de acessérios do vestudrio, exceto para seguranga e protecao
1422300 Fabricacdo de artigos do vestudrio, produzidos em malharias e tricotagens, exceto meias
6110803 Servicos de comunica¢do multimidia - SCM
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ANEXO II

Nuvem de Palavras! com Destaque da Classificacao Brasileira de Ocupagdes
(CBO 2002) segundo o conceito Economia Criativa do Panorama DF

De acordo com o conceito de Economia Criativa compreendido pelo CBO foram levan-
tadas as palavras que mais sdo associadas a Economia Criativa e algumas se destacam como
Tecnologia e outras que estdo presentes dentro dos dominios entendidos pela pesquisa Pa-
norama da Economia Criativa. O Anexo II apresenta a Nuvem de Palavras elaborada a partir

de ! https://classic.wordclouds.com/ com as principais Classificacdo Brasileira de Ocupagdes

(CBO 2002) levantadas da Economia Criativa, diretamente e indiretamente criativas, com

seus respectivos quantitativos da RAIS (2020).
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ANEXO III

A diversidade do fazer criativo no Distrito Federal
e o papel da comunicacao

Gesiane do Socorro Andrade Ledo Farias?
Rodolfa dos Santos Rocha'®

Resumo

Com o intuito de verificar a diversidade de compreensao sobre a Economia Criativa nos
distintos niveis de complexidade de atuacdo dos agentes criativos, participantes do Circulo
Comunitario sobre o fazer cultural, recorreu-se a metodologia aplicada no projeto pano-
rama criativo no DF. E para constatacdo desta pluralidade serd realizada, a coleta de dados
textual por meio das entrevistas ja realizadas, nas quais foi aplicado um roteiro semiestru-
turado. Serdo aplicados as andlises do perfil sociodemografico e das falas dos participantes
durante sua apresentacdo e suas percepgoes sobre a tematica Economia Criativa. E para al-
cance dos objetivos, serd utilizado o soffware Iramuteq como ferramenta no processamento
de dados qualitativos, por meio da Classificacdo Hierarquica Descendente, da qual emergem
as classes e a ligacdo entre elas, que permite a analise dos dados com seguranca e credibili-
dade. Os resultados mostram que existe diversidade de compreensdo sobre o entendimento
do conceito de Economia Criativa, e ainda diversidade de compreensao sobre suas atividades
profissionais como pertencente a Economia Criativa.

Palavras-Chave: Diversidade de compreensdo, Agentes criativos, Estratégias Inovadoras,

Economia Criativa.
Abstract

In order to verify the diversity of understanding about the creative economy in the dis-
tinct levels of complexity of performance of the creative agents, participants of the Circulo

Comunitario about the cultural doing, the methodology applied in the creative panorama

13 Integrantes do projeto Panorama e mestrandas em Inova¢ao em Comunicagio e Economia Criativa, da UCB.
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project in the DF was resorted to. And to verify this plurality, the collection of textual data
will be carried out through the interviews already carried out, in which a semi-structured
script was applied. They will be applied to analyzes of the sociodemographic profile and the
speeches of the participants during their presentation and their perceptions on the theme
of the creative economy. And to reach the objectives, the Iramuteq software will be used as
a tool in the processing of qualitative data, through the Descending Hierarchical Classifi-
cation, from which the classes and the connection between them emerge, which allows the
analysis of the data with security and credibility. The results show that there is diversity of
understanding about the concept of Creative Economy, and also diversity of understanding
about their professional activities as belonging to the Creative Economy.

Keywords: Diversity of understanding, Creative agents, Innovative Strategies,

Creative Economy.

1. Introducao

Como disse um escritor desconhecido, uma tinica nota musical é algo insignificante
por si s6, mas se vocé juntar o suficiente delas de maneira criativa, vocé obtém a Nona
Sinfonia de Beethoven. Da mesma forma, um encontro pode nao significar muito, mas se
compartilharmos experiéncias suficientes sobre si e sobre as percepcdes do grupo, cons-
truiremos um resumo da épera.

A grande abordagem a criatividade identificada pelo KEA € a contextualizacdo, que evi-
denciou a importancia do contexto social no qual a criatividade € inserida e o julgamento dos
pares que decidira sobre o status criativo da pessoa. Deste modo, os teéricos da abordagem
contextual defendem que a criatividade é alimentada através de contatos com comunidades
criativas, sendo que a criatividade do grupo se torna parte fundamental da prépria producao
cultural. De fato, acrescentam, os produtos criativos mais relevantes exigem, frequente-
mente, uma equipe ou mesmo uma empresa inteira, que integrem diferentes trabalhadores
altamente especializados o que faz com que os criadores sejam, fundamentalmente, parte de

uma orquestra que tenta tocar em sintonia (KEA, 2009:167).
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[...] ndo ha forma de saber se um pensamento é novo exceto por referéncia
a alguns padrdes, e ndo ha maneira de dizer se € valioso até que passe pela
avaliagdo social. Portanto, a criatividade ndo acontece dentro da cabeca
das pessoas, mas na interagz}o entre os pensamentos de uma pessoa e
um contexto sociocultural. E um fendmeno sistémico e néo individual
(Csikszentmihalyi citado por KEA, 2009:168)

De fato, o campo das praticas envolve a totalidade dos nexos de interconexdes entre estas
praticas humanas (SCHATZKI, 2005, 2006, 2012). Em suma, a pratica é um “pacote” de ati-
vidades que se organiza como um nexo de agdes, consequentemente, a pratica envolve um
“bloco” integrado de duas dimensdes: atividades e organizacdo. As dimensoes das préticas
estdo baseadas em um conhecimento tacito, detido pelos individuos que nao pode ser colo-
cado em palavras, tampouco apreendido pelas formas tradicionais de conhecimento (COOK;
BROWN, 1999; SCHATZKI, 2012).

Isso vai de encontro as dicotomias e as divergentes perspectivas entre, racionalidade e
intuicdo, sujeito-objeto, mente-corpo estabelecidas ao longo do pensamento filoséfico mo-
derno e traz a questdo das praticas como algo que nado separa o mental do corporal, a rotina
da improvisagao e a tradi¢ao da criatividade e inovacao (SCHATZKI, 2012; STRATI, 2007). O
questionamento de Furtado continua atual no século 21, reivindica o direito a criatividade
e nos questiona, “Ter ou ndo ter direito a criatividade, eis a questdao”, quem tem direito a
ser criativo? Levando-nos a refletir sobre as contradicdes do capitalismo e da dependéncia
cultural por ele gerada (FURTADO, 1984).

Nesse contexto, torna-se relevante considerar a problematizacao trazida por OSTROWER
(1999), sobre os processos criativos interligados nos dois niveis de existéncia humana: o ni-
vel individual e o nivel cultural, o que contribui para compreender a criatividade como algo
sistémico e social, mas ndo exclui a individualidade, isto é, ainda que vinculado aos mesmos

padrdes coletivos, ele se desenvolvera enquanto individuo tnico, com seu modo pessoal de

agir, seus sonhos, suas aspiragoes e suas eventuais realizacdes.

2. Pesquisas de campo locais como estratégias inovadoras

Sem duavida, o levantamento de informagdes de dados confidveis, a construcao de indi-

cadores para que se possa medir a presenca dessa economia nos territérios € fundamental, é
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evidente que existem desafios na construgao de “cesta” de indicadores quantitativo e qualita-
tivo, tais ferramentas sdo notadamente importantissimas nas pesquisas, no desenvolvimen-
to de métodos, de metodologias, de abordagens de pesquisas de campo, para que possamos
entender, como funciona esses setores nos territorios.

Um exemplo pratico deste tipo de pesquisa é encontrado em Oliveira (2019), a pesqui-
sadora investigou o trabalho criativo no Distrito Federal, analisou o microcosmo de jovens
empreendedores para compreender valores, praticas e relacdes simbdlicas que perpassam
essas identidades no espaco urbano, foi feito o estudo em trés eixos que nortearam o estu-
do: 1) a cidade, enquanto territério geografico e simbdlico, constitutiva do modo de vida
dos interlocutores da pesquisa e onde seus projetos de vida sdo viabilizados, diretamente
conectados a realizacdo pessoal pelo trabalho; 2) a juventude, enquanto um valor central
para a configuracao de um ethos de trabalho caracterizado como “criativo”; e 3) a Economia
Criativa, enquanto ecossistema de producdo e de consumo no qual esses empreendedores
criativos expressam suas identidades por meio do trabalho.

E ainda, a pesquisa Panorama da Economia Criativa no Distrito Federal'4, no re-
latério parcial da etapa I, Kieling ef al., (2022) compreendem, discutem e propdem
circulos dindmicos da Economia Criativa e seus dominios de atividade. Trata-se de um
modelo conceitual aplicavel a realidade local, que se apresenta, em distintos niveis de
complexidade, tais como C1- Nucleo Atividades Primarias, C2 - Indastrias Culturais, C3
- Indastrias Criativas Complexas e C4 - Atividades Relacionadas. E ainda, apresentam o
conceito de Economia Criativa como:

[...] sistemas de producdo, circulacdo e consumo de bens (produtos,
servigos e processos) que resultam de atividades intelectuais, mentais,
manuais e performaticas criativas. Aglutina e mobiliza dominios de
habilidades, competéncias, legados culturais, artisticos, inventivos que
geram inovagdo e capital simbdlico. Organiza-se a partir de atividades
primdrias, como pintura, musica, literatura, artesanato. Expande-se em
cadeias de valor que envolvem gradualmente sistemas industriais como
fonografico, editorial, espetaculos (com valor cultural e artistico) e avanca
para indastrias mais complexas, como eventos, patrimonio cultural,
arquitetura, audiovisual, design, midias, games, moda, gastronomia,

turismo, que articulam varias atividades e dominios criativos (Kieling ef
al., 2022).

14 promovido pelo programa de Mestrado Profissional em Inovacao e Comunicacao e Economia Criativa, da

Faculdade de Comunicagao, da Universidade Catdlica de Brasilia, entre outras parcerias institucionais.
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E no contexto da globalizacio, da vasta velocidade de troca de informacdes e das tec-
nologias atualizadas a uma rapidez nunca antes vista, que somos inseridos em uma nova
realidade em que devemos nos adaptar trazendo temas relativos a cultura e tecnologia ao
centro das discussdes sobre desenvolvimento econdmico. E neste cenario, que a Economia
Criativa se aflora, trazendo esses novos elementos para o centro do debate, Aratjo (2015).
E € neste cendrio que a comunicacao, a ideia de circulos comunitarios (roda de conversa) e

formas analises de dados qualitativas tornam-se estratégias inovadoras.

3. Diversidade e a necessidade de inclusio

E evidente que os desafios da Economia Criativa foram postos para o mundo, porém ain-
da ha muito a ser resolvido, para equacionar uma economia cada vez mais importante para
as cidades e para os territérios. Ao pensar em diversidade € essencial considerar as diferentes
formas de pensar, agir, comunicar e nutrir os individuos com quem se compartilha espagos
na sociedade, nas formas de organizacao e participagao, seja nos projetos pessoais ou sociais
com o intuito de se alcancar resultados favoraveis iguais ou superiores aos almejados.

A pesquisa de Harvard “Diversidade ndo se sustenta sem inclusdo”, apresentada em
Brownlee, 2019, aponta que a diversidade embora traz muitos beneficios evidentes entre
elas o desempenho financeiro, pode-se equivocadamente cair em uma falsa sensacao de se-
guranca e assumir que houve grandes avangos quando, na realidade, pode apenas ter se dado
o primeiro passo, ndo significa que ha inclusao, ainda existe um longo caminho a ser percor-
rido, e ndo apenas incluir as pessoas de minorias, mas dar suporte para sua total insercao,
para que esses agentes (minoritarios) obtenham mudancas em todos os niveis e formas.

Brownlee, 2019, concorda que atualmente, hd uma confusdo quando se trata de termos
focados em incentivar a igualdade no local de trabalho, e muitas empresas cometem o erro
de assumir que diversidade e inclusao sdo sindnimos; Enquanto diversidade se refere a todo
o espectro das diferencas humanas (visiveis e ndo visiveis), a inclusdo esta relacionada a um
sentimento cultural e ambiental de pertencimento; A medida que se confunde os termos e
implementa a diversidade como solugao rapida para desafios sistémicos, podem ser criados

niveis graves de tensao, frustracao e decepcao.
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O relatério Gallup (2018) afirma: “A inclusdo se refere a um sentimento cultural e am-
biental de pertencimento. Pode ser avaliado por meio da forma como os operdrios sao valo-
rizados, respeitados, aceitos e incentivados a participar totalmente da organizacao” (SHER-
BIN e RASHID, 2017). Ao contrario do que alguns podem supor, a diversidade nao implica
necessariamente inclusdo. O artigo de “Harvard Business Review”, “Diversidade ndo se sus-
tenta sem inclusao” (SHERBIN e RASHID, 2017) é focado nessa distincao. Tais estudos re-
forcam um olhar mais atento para as particularidades do tema tao diverso, interdisciplinar

e multisetorial como se mostra a Economia Criativa.

4. Metodologia

*Circulos Comunitarios

Entende-se os circulos comunitarios como uma roda de conversa com um roteiro
semiestruturado. Segundo Melo ef al., 2016, a roda de conversa permite aos participantes
melhor compreensao das agdes coletivas, pois sao estratégias de intervencio na dindmica
de um grupo, incrementando a sinergia entre as pessoas, focalizando a tessitura de uma
rede social em que ideias, comportamentos e praticas podem ser promovidos e difundidos
entre as pessoas. A ampliacdo dos espacos de interacao cultural significa também uma
acao que reorienta a globalidade das praticas executadas, pois toma como ponto de partida
o saber anterior da populacdo. Neste trabalho, entendendo os circulos comunitarios como
uma estratégia de comunicacdo em roda de conversa, a formacao dos circulos comunita-
rios € composta por alguns diferentes agentes criativos das 33 Regides Administrativas do

Distrito Federal.

Figura 1. Circulo comunitério sobre a Economia Criativa, com agentes criativos de Samambaia.

Fonte: Projeto Panorama
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*Analise de corpus textual

Para a andlise de dados qualitativos, como passo inicial, sera realizada a preparacao do
banco de dados um arquivo textual (Gnico) de forma padronizada com as respectivas respos-
tas dos agentes criativos participantes do circulo comunitario conforme mostra o esquema
da Figura 2. Em seguida, serd criado um arquivo textual (inico) com as respectivas falas
padronizadas, dos agentes criativos participantes. E por fim, serdo analisadas as falas de
apresentacdo e parecer sobre Economia Criativa dos participantes do Circulo Comunitario,
com o uso do soffware gratuito de analise estatistica textual, Iramuteq para analise e inter-

pretacdo de dados provenientes das entrevistas.

Figura 2. Questdes Respondidas pelos Agentes Criativos participantes do Circulo Comunitario.

5. Aplicagao

A andlise de corpus textual sera aplicada as varidveis sociodemograficas e a percepcao
sobre Economia Criativa usando o [ramuteq, o qual permite realizar a representacdo a partir
de depoimentos das entrevistas realizadas, em que agrupa discursos semelhantes e desagru-
pa discursos ndo semelhantes. Umas das saidas dessas analises é o dendrograma que realiza
a classificacao, com ele, sera possivel identificar classes a partir do perfil sociodemogréfico e
das palavras que mais aparecem nas falas dos agentes criativos e analisar a percep¢ao acerca

da atuagdo em cada RA, dos agentes criativos do DF.

6. Resultados

Para as analises do perfil sociodemografico dos participantes do Circulo Comunitario,
apresentamos a Figura 2, com os percentuais de agentes criativos participantes do circulo

comunitario, sobre Economia Criativa no DF, por género (a), faixa etaria (), escolaridade
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(c) e raca/etnia (d). Nela verifica-se no item (a), que a maioria dos agentes criativos sao do
género Feminino com 58,97%, no item (b), observamos a distribuicao destes agentes em
todas as faixas etarias em que, hd 33,33% na faixa dos 40 a 49 anos e 23,08% na faixa 30 a 39
anos e juntos somam mais de 56% nessas faixas. O item (c) mostra que 43,59% dos agentes
criativos possuem Pos-graduacado, e 28,21% possuem Ensino Superior Incompleto, seguido
de 17,95% que possuem Ensino Superior Completo. E por fim o item (d) apresenta que os
percentuais de Raca/Etnia destes agentes, estdao bem préximos, onde Brancos e Pardos apre-

sentam ambos 35,9% e 28,21% se autodeclaram prefos.

Figura 2. Percentuais de Agentes Criativos Participantes do Circulo Comunitério, sobre Economia Criativa no
DF, por Género (a), Faixa Etéria (b), Escolaridade (c) e Raca/Etnia (d).

(a) (b)

(c) (d)

A figura 3 apresenta a nuvem de palavras das atividades profissionais dos 39 agentes
criativos participantes dos circulos comunitarios, DF no ano de 2022. Em que, hd uma visao
geral das palavras escritas na pergunta: “Qual sua atividade profissional?”, permite apontar
que as palavras com maiores frequéncias foram: “Produtor Cultural”, “Empresaria”, “Pro-

fessor(a)”, “Musico”, “Cantora” e “Artesanato”.
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Figura 3. Nuvem de Palavras das Frequéncias das Atividades Profissionais dos 39 Agentes Criativos

Participantes do Circulo Comunitario, DF, no ano de 2022.

A figura 4, apresenta o Diagrama de Zipf, com o comportamento das palavras no corpus
textual sobre as respostas dos agentes criativos participantes dos circulos comunitarios, DF
no ano de 2022. Em que, para o lado esquerdo da curva verifica-se que ha poucas palavras
que se repetem muitas vezes e do lado direito ha muitas que se repetem poucas vezes. Por
conseguinte, reforca-se que palavras com frequéncia 1 (hapax) foram pouco recorrentes no
texto (f=20,6%), como € visivel ao final do Eixo X (linha horizontal). Por outro lado, apenas
uma forma ativa, apds a lematizacdo, apareceu mais de cem vezes nas dindmicas transcritas,
compondo o grupo das mais recorrentes, no topo do Eixo Y (linha vertical). Por ordem de
ranqueamento essas formas ativas foram: (f=410), assim, foi possivel observar uma curva
decrescente no diagrama, no qual os pontos localizados no limite superior do grafico, mais
proximos ao Eixo Y, representam as palavras com uma alta frequéncia de repeti¢ao, porém

menos recorrentes no material analisado, conforme indica o Eixo X.
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Figura 4. Diagrama de Zipf com o comportamento das palavras no corpus textual sobre as respostas dos

agentes criativos participantes dos circulos comunitarios, DF no ano de 2022.

7. Conclusoes

Conversar com diversos agentes criativos, pode ndo necessariamente refletir a inclusdo
que de fato poderia existir nos territorios (RA’s), mas significa ouvir e dar voz as minorias
representadas. Espera-se com o estudo verificar ou ndo a diversidade de compreensao sobre
a Economia Criativa nos diferentes niveis de complexidade'® de atuacao dos agentes e per-
ceber a inclusdo das minorias a partir das falas dos agentes criativos. Espera-se ainda, que a
comunicacao ocupe um papel esclarecedor entre os termos diversidade e inclusao associada

a um sentimento cultural e ambiental de pertencimento e de estratégia inovadora.

15 Serio considerados conforme o conceito do projeto Panorama da Economia Criativa no Distrito Federal, em
C1,C2,C3eC4.
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